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PRAKATA 
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Dalam menyelesaikan skripsi ini, penulis banyak mendapat arahan serta 

bantuan dari berbagai pihak. Pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan 

rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada yang terhormat: 

1. Dr. I Nyoman Jampel, M.Pd., selaku Rektor Universitas Pendidikan Ganesha. 

2. Dr. Gede Adi Yuniarta, S.E., M.Si., Ak., CA., CPA., selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi Universitas Pendidikan Ganesha. 

3. Dr. I Nengah Suarmanayasa, S.E., M.Si., selaku Ketua Jurusan Manajemen 

Universitas Pendidikan Ganesha, Pembimbing Akademik, dan selaku 
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motivasi penulis dalam penyelesaian skripsi ini. 

4. Komang Endrawan Sumadi Putra, S.E.,M.M., selaku Pembimbing I yang 

selalu memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi penulis dalam 

penyelesaian skripsi ini. 

5. Bapak dan Ibu Dosen serta seluruh Staf di Jurusan Manajemen yang selalu 

mendidik dan membimbing penulis selama menempuh pendidikan di Jurusan 

Manajemen. 

6. Pihak desa Patas yang telah memberikan izin penulis untuk melakukan 

penelitian, serta masyarakat Desa Patas yang sudah bersedia menjadi subjek 
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7. Yang teristimewa Ketut sarjana (Bapak), Komang Ganti Ariani (Ibu), dan 

Kadek Nanda Widnyana (Adik) yang selalu memberikan doa restu, motivasi, 

nasihat, dukungan moral dan material dengan tanpa mengenal waktu demi 

tercapainya kesuksesan penulis serta selalu memberikan kepercayaan kepada 

penulis. Kalian merupakan salah satu alasan dan semangat penulis atas 

perjuangan yang telah dilakukan selama ini. Tidak lupa juga seluruh keluarga 



 

 
 

besar yang tidak bisa penulis sebutkan satu persatu yang terus memberikan 

dukungan dan motivasi kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan 

proses belajar selama ini.  

8. Kepada sahabat-sahabat terbaik penulis yaitu gian, aldi, jeni, dan mang agus 

yang selalu menemani penulis dalam suka maupun duka dan memberikan 

dukungan serta bantuan kepada penulis selama ini.  

9. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang telah 

membantu proses penyelesaian skripsi ini.  

Menyadari akan keterbatasan yang penulis miliki, bahwa skripsi ini baik 

bentuk dan isinya masih jauh dari kata sempurna, maka dari itu penulis 
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