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LAMPIRAN 

Lampiran 01: Data Top Brand Index 

Merek 

Mie Instan 

Top Brand Index 

2019 2020 2021 

Indomie 71,7% 70,5% 72,9% 

Mie Sedaap 17,6% 16.0% 15,2% 

Sarimi 3,3% 3,8% 3,1% 

Supermi 3,7% 2,3% 2,7% 
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Lampiran : 02 Hasil Kuisioner Awal Mengenai Intensitas Mengkonsumsi 

Mie Sedaap 

Merek 

Mie Instant 

Mahasiswa Semester Total  Persentase 

1 3 5 7 

Indomie 6 1 3 17 27 30% 

Mie Sedaap 12 5 8 36 61 67,8% 

Sarimi - - - 2 2 2,2% 
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Lampiran 03 : Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval 

Rentangan Skor Kuesioner Awal dan Kuesioner Secara Total Variabel Gaya 

Hidup, Citra Merek Dan Keputusan Pembelian. 

Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor 

Kuesioner Awal Keputusan Pembelian. 

1. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor 

Kuesioner Awal 

1) Apabila jawaban SS diberikan skor 5 

2) Apabila jawaban S diberikan skor 4 

3) Apabila jawaban N diberikan skor 3 

4) Apabila jawaban TS diberikan skor 2 

5) Apabila jawaban STS diberikan skor 1 

a. Skor Tertinggi = nilai tertinggi x jumlah pernyataan x jumlah responden 

b. Skor Terendah = nilai terendah x jumlah pernyataan x jumlah responden 

Nilai tertinggi = 5 

Nilai terendah = 1 

Jumlah pernyataan = 4 

Jumlah responden = 1 

Skor Tertinggi = 5 x 4x 1 = 20 

Skor Terendah = 1 x 4 x 1 = 4 

Interval = Skor Tertinggi-Skor Terendah = 20-4 = 3,2 = 3 

Interval 5 

Rentangan Skor 

Rentang skor variabel Keterangan Responden 

20-17 Sangat Tinggi 

16-13 Tinggi 

12-9 Sedang 

8-5 Rendah 



68 

 

 

 

4-1 Sangat Rendah 

 

Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor 

Kuesioner Awal Gaya Hidup. 

1. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor 

Kuesioner Awal 

1)  Apabila jawaban SS diberikan skor 5 

2)  Apabila jawaban S diberikan skor 4 

3)  Apabila jawaban N diberikan skor 3 

4)  Apabila jawaban TS diberikan skor 2 

5)  Apabila jawaban STS diberikan skor 1 

a. Skor Tertinggi = nilai tertinggi x jumlah pernyataan x jumlah responden 

b. Skor Terendah = nilai terendah x jumlah pernyataan x jumlah responden 

Nilai tertinggi = 5 

Nilai terendah = 1 

Jumlah pernyataan = 3 

Jumlah responden = 1 

Skor Tertinggi = 5 x 3 x 1 = 15 

Skor Terendah = 1 x 3 x 1 = 3 

       Interval = Skor Tertinggi-Skor Terendah = 15-3 = 2,4 = 2 

Interval 5 

Rentangan Skor 

Rentang skor variabel Keterangan Responden 

15-13 Sangat Tinggi 

12-10 Tinggi 

9-7 Sedang 

6-4 Rendah 
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3-1 Sangat Rendah 
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Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor 

Kuesioner Awal Citra Merek. 

1. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor 

Kuesioner Awal 

1) Apabila jawaban SS diberikan skor 5 

2) Apabila jawaban S diberikan skor 4 

3) Apabila jawaban N diberikan skor 3 

4) Apabila jawaban TS diberikan skor 2 

5) Apabila jawaban STS diberikan skor 1 

a.  Skor Tertinggi = nilai tertinggi x jumlah pernyataan x jumlah responden 

b. Skor Terendah = nilai terendah x jumlah pernyataan x jumlah responden 

Nilai tertinggi = 5 

Nilai terendah = 1 

Jumlah pernyataan = 3 

Jumlah responden = 1 

Skor Tertinggi = 5 x 3 x 1 = 15 

Skor Terendah = 1 x 3 x 1 = 3 

Interval = Skor Tertinggi-Skor Terendah = 15-3 = 2,4 = 2 

Interval 5 

Rentangan Skor 

Rentang skor variabel Keterangan Responden 

15-13 Sangat Tinggi 

12-10 Tinggi 

9-7 Sedang 

6-4 Rendah 

3-1 Sangat Rendah 
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Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor 

Kuesioner Keputusan Pembelian. 

1. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor 

Kuesioner Awal 

1) Apabila jawaban SS diberikan skor 5 

2) Apabila jawaban S diberikan skor 4 

3) Apabila jawaban N diberikan skor 3 

4) Apabila jawaban TS diberikan skor 2 

5) Apabila jawaban STS diberikan skor 1 

a. Skor Tertinggi = nilai tertinggi x jumlah pernyataan x jumlah responden 

b. Skor Terendah = nilai terendah x jumlah pernyataan x jumlah responden 

Nilai tertinggi = 5 

Nilai terendah = 1 

Jumlah pernyataan = 7 

Jumlah responden = 10 

Skor Tertinggi = 5 x 4 x 10= 200 

Skor Terendah = 1 x 4 x 10 = 40 

Interval = Skor Tertinggi-Skor Terendah = 200-40 = 32 

Interval 5 

Rentangan Skor 

Rentang skor variabel Keterangan Responden 

200-168 Sangat Tinggi 

167-135 Tinggi 

134-102 Sedang 

101-69 Rendah 

68-36 Sangat Rendah 
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Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor 

Kuesioner Awal Gaya Hidup. 

1. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor 

Kuesioner Awal 

1) Apabila jawaban SS diberikan skor 5 

2) Apabila jawaban S diberikan skor 4 

3) Apabila jawaban N diberikan skor 3 

4) Apabila jawaban TS diberikan skor 2 

5) Apabila jawaban STS diberikan skor 1 

a. Skor Tertinggi = nilai tertinggi x jumlah pernyataan x jumlah responden 

b. Skor Terendah = nilai terendah x jumlah pernyataan x jumlah responden 

Nilai tertinggi = 5 

Nilai terendah = 1 

Jumlah pernyataan = 3 

Jumlah responden = 10 

Skor Tertinggi = 5 x3 x 10 = 150 

Skor Terendah = 1 x 3 x 10= 30 

Interval = Skor Tertinggi-Skor Terendah = 150-30 = 24 

Interval 5 

Rentangan Skor 

Rentang skor variabel Keterangan Responden 

150-126 Sangat Tinggi 

125-101 Tinggi 

100-76 Sedang 

75-51 Rendah 

50-26 Sangat Rendah 
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Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor 

Kuesioner Awal Citra Merek. 

1. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor 

Kuesioner Awal 

1) Apabila jawaban SS diberikan skor 5 

2) Apabila jawaban S diberikan skor 4 

3) Apabila jawaban N diberikan skor 3 

4) Apabila jawaban TS diberikan skor 2 

5) Apabila jawaban STS diberikan skor 1 

a. Skor Tertinggi = nilai tertinggi x jumlah pernyataan x jumlah responden 

b. Skor Terendah = nilai terendah x jumlah pernyataan x jumlah responden 

Nilai tertinggi = 5 

Nilai terendah = 1 

Jumlah pernyataan = 3 

Jumlah responden = 10 

Skor Tertinggi = 5 x3 x 10 = 150 

Skor Terendah = 1 x 3 x 10= 30 

Interval = Skor Tertinggi-Skor Terendah = 150-30 = 24 

Interval 5 

Rentangan Skor 

Rentang skor variabel Keterangan Responden 

150-126 Sangat Tinggi 

125-101 Tinggi 

100-76 Sedang 

75-51 Rendah 

50-26 Sangat Rendah 
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Lampiran 04 : Kuisioner Penelitian. 

 

 

KUESIONER PENELITIAN UNIVERSITAS 

PENDIDIKAN GANESHA FAKULTAS EKONOMI 

JURUSAN MANAJEMEN 

 

 

Kepada 

Yth. Bapak/Ibu, Saudara/i 

Hal : Pengisian Kuisioner 

 

Dengan Hormat, 

Dalam rangka menyelesaikan studi di Undiksha pada Jurusan Manajemen, 

dengan ini saya mengadakan penelitian yang berjudul “Pengaruh Gaya Hidup dan 

Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian Produk Mie Sedaap (Studi Kasus 

Pada Prodi S1 Manajemen)” 

Maka dengan ini, saya mohon kesediaan Bapak/Ibu, Saudara/i untuk berkenan 

mengisi kuesioner ini. Atas kesediaan Bapak/Ibu, Saudara/i untuk berkenan mengisi 

kuesioner ini. Atas kesediaan dan bantuan Bapak/Ibu, Saudara/i yang turut 

berpartisipasi dalam mengisi kuesioner penelitian ini, saya ucapkan terimakasih. 

 

Singaraja, 30 November 2021  

Peneliti 

 

 

 

Ni Nyoman Sintya Purnami Dewi 
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      NIM. 1817041002 

1. Identitas Responden. 

(Beri tanda ✓ pada kotak jawaban) 

1. Nama : ................................................................................... 

2. NIM : .................................................................................... 

3. Semester  : .................................................................................... 

4. Jenis Kelamin : Laki-laki Perempuan 

5. Apakah anda pernah mengkonsumsi produk Mie Sedaap ? 

IYA TIDAK 

Jika anda menjawab IYA, silakan lanjutkan mengisi kuesioner, namun jika 

menjawab TIDAK silakan berhenti untuk mengisi kuesioner.  

A. Petunjuk Pengisian Kuisioner 

Silakan anda pilih jawaban yang menurut anda paling sesuai dengan kondisi 

yang ada dengan memberikan tanda centang (✓) pada pilihan jawaban yang 

tersedia. 

Keterangan : 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

N : Netral 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

B. Draft Pernyataan 

1. Keputusan Pembelian 

No 
Pernyataan  

Keputusan Pembelian 

SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 
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1 Saya memutuskan membeli Mie 

Sedaap karena praktis dan citra yang 

baik 

     

2 Saya memutuskan membeli Mie 

Sedaap karena sebelumnya sudah 

merasakan manfaatnya 

     

3 Saya akan merekomendasikan Mie 

Sedaap kepada kenalan jika Mie ini 

sesuai dengan harapan saya 

     

4 Saya memutuskan membeli kembali 

Mie Sedaap karena cocok dan sesuai 

dengan selera saya 

     

 

2. Gaya Hidup 

No Pernyataan 

Gaya Hidup 

SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

1 Saya membeli untuk menemani 

berbagai macam kegiatan yang 

dilakukan dirumah, dan di kos seperti 

menonton tv, belajar, dan membaca 

     

2 Saya sangat menyukai produk mie 

sedaap dibandingkan produk yang lain 

     

3 Saya selalu memberikan respon yang 

positif terhadap pertanyaan mengenai 

produk mie sedaap agar bisa dijadikan 

bahan evaluasi 

     

3. Citra Merek 

No Pernyataan SS S N TS STS 



77 

 

 

 

Citra Merek 5 4 3 2 1 

1 Mie sedaap memiliki citra produk yang 

baik karena Wings Food banyak 

menghasilkan produk berkualitas 

     

2 Mie sedaap mampu memberikan cita 

rasa yang nikmat dan praktis 

     

3 Mie sedaap memiliki kualitas dan 

kemasan yang bagus 
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Lampiran 05. Tabulasi Data Sampel Kecil Variabel Gaya Hidup (X1) Dan Citra 

Merek (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y). 

Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gaya Hidup  (X1) 

Res GH.1 GH.2 GH.3 TGH 

1 4 4 4 12 

2 4 5 5 14 

3 5 5 5 15 

4 5 4 4 13 

5 4 4 3 11 

6 5 3 5 13 

7 4 4 4 12 

8 3 3 4 10 

9 5 5 5 15 

10 5 5 4 14 

Jmh 44 42 43 129 

Res KP.1 KP.2 KP.3 KP.4 TKP 

1 3 3 5 5 16 

2 5 5 5 5 20 

3 5 5 4 3 17 

4 4 3 3 3 13 

5 5 4 5 4 18 

6 3 3 2 3 11 

7 4 5 5 5 19 

8 3 5 4 5 17 

9 5 5 5 5 20 

10 5 4 5 5 19 

Jml 42 42     43 43 170 
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Citra Merek (X2) 

Res CM1 CM2 CM3 TCM 

1 5 5 5 15 

2 4 3 4 11 

3 4 5 4 13 

4 4 4 4 12 

5 4 4 5 13 

6 5 5 5 15 

7 5 4 2 11 

8 4 5 5 14 

9 4 4 3 11 

10 5 5 2 12 

Jml 44 44 39 127 
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Lampiran 06. Deskripsi Data Responden 

 

Statistics 

SEMESTER 

N 
Valid 91 

Missing 0 

 

SEMESTER 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 

1.00 22 24.2 24.2 24.2 

2.00 5 5.5 5.5 29.7 

3.00 28 30.8 30.8 60.4 

4.00 36 39.6 39.6 100.0 

Total 91 100.0 100.0  

 

Statistics 

JENIS KELAMIN 

N 
Valid 91 

Missing 0 

 

JENIS KELAMIN 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 

1.00 24 26.4 26.4 26.4 

2.00 67 73.6 73.6 100.0 

Total 91 100.0 100.0  
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Lampiran 07. Tabulasi Data Sampel Penelitian 

 

No 
Keputusan Pembelian (Y) 

Y 
Gaya Hidup (X1) 

X1 
Citra Merek (X2) 

X2 
Y1 Y2 Y3 Y4 X1.1 X1.2 X1.3 X2.1 X2.2 X2.3 

1 4 3 3 3 13 4 4 3 11 4 4 3 11 

2 4 4 4 3 15 4 4 3 11 4 4 3 11 

3 3 4 4 4 15 4 4 4 12 4 4 4 12 

4 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 3 3 4 4 14 4 4 4 12 4 4 4 12 

6 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 4 14 

7 4 3 4 4 15 4 4 4 12 4 4 3 11 

8 5 4 4 5 18 5 5 4 14 5 5 4 14 

9 5 5 4 4 18 5 5 4 14 5 5 4 14 

10 4 4 4 5 17 5 5 4 14 5 5 4 14 

11 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 15 

12 4 4 4 4 16 5 4 4 13 5 4 4 13 

13 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 15 

14 3 3 3 3 12 4 4 3 11 4 4 4 12 

15 4 3 4 4 15 4 4 4 12 4 4 3 11 

16 4 4 4 4 16 5 4 4 13 4 4 4 12 

17 4 4 5 4 17 5 4 4 13 5 4 4 13 

18 4 2 4 4 14 4 4 3 11 4 4 3 11 

19 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 15 

20 3 3 4 4 14 4 4 4 12 4 3 3 10 

21 3 4 4 4 15 4 3 3 10 4 4 4 12 

22 4 3 3 5 15 4 3 3 10 5 4 4 13 

23 4 4 5 5 18 5 4 4 13 5 5 5 15 

24 5 3 4 5 17 5 5 5 15 5 5 4 14 

25 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 15 

26 3 2 4 4 13 4 4 3 11 4 4 4 12 

27 3 3 4 4 14 4 4 3 11 4 4 3 11 

28 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 15 

29 4 4 4 4 16 3 3 2 8 4 5 4 13 

30 3 4 3 3 13 4 3 3 10 4 4 4 12 

31 4 4 4 4 16 4 4 3 11 4 4 4 12 
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32 4 4 4 4 16 5 5 4 14 5 5 4 14 

33 4 4 4 4 16 3 3 3 9 4 4 3 11 

34 3 3 4 4 14 4 4 3 11 4 4 4 12 

35 4 3 5 4 16 4 4 3 11 4 4 4 12 

36 5 4 4 5 18 5 4 4 13 5 4 4 13 

37 4 3 3 3 13 4 3 3 10 4 4 4 12 

38 4 3 3 4 14 4 4 3 11 4 4 3 11 

39 5 2 4 4 15 4 3 3 10 4 4 4 12 

40 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 15 

41 2 3 3 3 11 3 3 3 9 4 3 3 10 

42 4 4 4 4 16 5 5 4 14 4 4 4 12 

43 4 3 4 3 14 3 3 3 9 4 3 3 10 

44 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 12 

45 5 3 2 5 15 4 4 4 12 5 4 4 13 

46 5 4 4 4 17 4 3 3 10 4 4 4 12 

47 4 5 5 5 19 3 2 2 7 5 5 5 15 

48 5 1 3 5 14 3 3 3 9 4 4 4 12 

49 5 5 4 5 19 5 5 4 14 4 4 4 12 

50 4 3 5 5 17 4 4 4 12 5 4 4 13 

51 4 3 4 5 16 4 4 4 12 4 4 3 11 

52 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 15 

53 3 4 4 5 16 4 4 4 12 5 4 4 13 

54 4 3 4 4 15 4 4 3 11 4 4 4 12 

55 4 3 3 4 14 4 4 3 11 4 4 4 12 

56 4 3 3 5 15 5 4 4 13 5 5 4 14 

57 4 3 4 4 15 4 4 3 11 4 3 3 10 

58 4 3 4 4 15 4 4 4 12 4 4 3 11 

59 4 4 4 4 16 5 4 4 13 5 4 4 13 

60 5 3 5 3 16 3 3 3 9 5 4 4 13 

61 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 12 

62 5 5 4 5 19 5 5 4 14 5 5 5 15 

63 3 3 4 4 14 4 4 3 11 4 4 3 11 

64 4 4 4 4 16 4 4 3 11 4 4 3 11 

65 5 3 5 5 18 5 5 4 14 5 5 5 15 

66 4 4 3 5 16 5 4 4 13 4 4 4 12 

67 4 4 4 4 16 5 4 4 13 4 4 4 12 

68 5 4 4 4 17 5 5 4 14 5 5 4 14 

69 5 4 4 5 18 5 5 4 14 5 5 4 14 
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70 4 3 3 4 14 4 3 3 10 4 4 3 11 

71 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 15 

72 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 12 

73 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 15 

74 5 3 4 5 17 5 4 3 12 4 4 4 12 

75 4 4 3 3 14 4 4 3 11 4 4 4 12 

76 4 3 4 5 16 5 4 4 13 5 4 4 13 

77 4 4 4 5 17 5 4 4 13 4 4 4 12 

78 5 5 5 4 19 5 4 3 12 4 4 4 12 

79 4 4 5 5 18 5 5 4 14 4 4 5 13 

80 5 3 4 5 17 4 4 4 12 4 4 4 12 

81 3 3 3 3 12 4 3 3 10 3 3 3 9 

82 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 15 

83 4 4 4 5 17 5 5 4 14 5 5 4 14 

84 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 15 

85 5 5 5 5 20 5 5 4 14 5 5 5 15 

86 3 4 4 5 16 5 4 4 13 5 4 4 13 

87 3 3 3 3 12 3 3 3 9 3 3 3 9 

88 4 4 3 5 16 4 3 3 10 4 4 4 12 

89 4 3 4 4 15 4 4 4 12 4 4 4 12 

90 5 5 5 3 18 4 3 3 10 4 3 3 10 

91 5 4 4 5 18 4 4 3 11 5 5 4 14 
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Lampiran 08. Output SPSS Uji Validitas dan Uji Reliabilitas Sampel Penelitian 

Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y 

Y1 

Pearson 

Correlation 
1 .421** .435** .494** .766** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 91 91 91 91 91 

Y2 

Pearson 

Correlation 
.421** 1 .556** .329** .789** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .001 .000 

N 91 91 91 91 91 

Y3 

Pearson 

Correlation 
.435** .556** 1 .368** .772** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 91 91 91 91 91 

Y4 

Pearson 

Correlation 
.494** .329** .368** 1 .703** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000  .000 

N 91 91 91 91 91 

Y 

Pearson 

Correlation 
.766** .789** .772** .703** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 91 91 91 91 91 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Gaya Hidup (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1 

X1.1 

Pearson 

Correlation 
1 .791** .721** .903** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 91 91 91 91 

X1.2 

Pearson 

Correlation 
.791** 1 .784** .936** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 91 91 91 91 

X1.3 

Pearson 

Correlation 
.721** .784** 1 .916** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 91 91 91 91 

X1 

Pearson 

Correlation 
.903** .936** .916** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 91 91 91 91 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Citra Merek (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2 

X2.1 

Pearson 

Correlation 
1 .746** .631** .874** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 91 91 91 91 

X2.2 

Pearson 

Correlation 
.746** 1 .717** .917** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 91 91 91 91 

X2.3 

Pearson 

Correlation 
.631** .717** 1 .889** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 91 91 91 91 

X2 

Pearson 

Correlation 
.874** .917** .889** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 91 91 91 91 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Reabilitas Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.750 4 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Y1 12.1429 3.168 .570 .679 

Y2 12.5714 2.803 .551 .696 

Y3 12.2637 3.219 .591 .670 

Y4 12.0110 3.433 .487 .723 

 

Uji Reabilitas Gaya Hidup (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.905 3 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1.1 7.8132 1.931 .800 .879 

X1.2 8.0879 1.659 .848 .832 

X1.3 8.4505 1.673 .797 .880 
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Uji Reabilitas Citra Merek (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

.870 3 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean 

if Item 

Deleted 

Scale 

Variance if 

Item Deleted 

Corrected 

Item-Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X2.1 8.2198 1.307 .740 .833 

X2.2 8.3846 1.150 .808 .765 

X2.3 8.6484 1.097 .724 .853 
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Lampiran 09. Output SPSS Berganda Uji Asumsi Klasik dan Uji Regresi Linier 

Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas 

 

 

 

One-sample kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 91 

Normal Parametersa,b 
Mean .0000000 

Std. Deviation 1.28627286 

Most Extreme Differences 

Absolute .084 

Positive .084 

Negative -.062 

Test Statistic .084 

Asymp.Sig. (2-tailed) .143c 

a. Test distribution is Normal.  

b. Calculated from data.  
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2. Uji Multikolinieritas 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

  

.538 1.860 

.538 1.860 

 

3. Uji Heteroskedastisitas 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.727 .708  2.439 .017 

X1 -.120 .061 -.278 -1.960 .053 
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X2 .056 .075 .105 .742 .460 

 

 

 

Analisis Regresi Linier Berganda 

Model Summaryb 

Mod

el 

R R 

Squar

e 

Adjuste

d R 

Square 

Std. 

Error of 

the 

Estimate 

Change Statistics 

R 

Square 

Change 

F 

Chang

e 

df1 df2 Sig. F 

Change 

1 .825a .681 .673 1.30081 .681 93.731 2 88 .000 

a. Predictors: (Constant), X2, X1 

b. Dependent Variable: Y 

 

ANOVA 

Model Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

1 

Regression 317.205 2 158.603 93.731 .000b 

Residual 148.905 88 1.692   

Total 466.110 90    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X2, X1 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardi

zed 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficient

s 

t Sig. Correlations 



92 

 

 

 

B Std. 

Error 

Beta Zero-

order 

Partial Part 

1 

(Consta

nt) 
1.298 1.114 

 
1.165 .247 

   

X1 .342 .096 .291 3.546 .001 .698 .354 .214 

X2 .861 .118 .599 7.285 .000 .797 .613 .439 

a. Dependent Variable: Y 
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