LAMPIRAN

Lampiran 01. Stream Charts di Indonesia pada kuartal 11 tahun 2020

Netflix 32%
Iflix 29%
Viu 17%
Catchplay 11%




Lampiran 02. Stream Charts di Indonesia pada kuartal 1V tahun 2020

Aplikasi Streaming Persentase
Disney+ Hotstar 22%
Netflix 21%
Iflix 11%
Viu 9%
Vidio 9%
Prime video 8%




Lampiran 03. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval
Rentangan Skor Kuesioner Awal dan Kuesioner Secara Total Variabel Iklan,
Atribut Produk, Keputusan Pembelian

Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor

Kuisioner Awal Iklan.

1. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor

Kuesioner Awal:

1) Apabila jawaban (SS) diberikan skor 5

2) Apabila jawaban (S) diberikan skor 4

3) Apabila jawaban (N) diberikan skor 3

4) Apabila jawaban (TS) diberikan skor 2

5) Apabila jawaban (STS) diberikan skor 1

a) Skor Tertinggi = nilai tertinggi X jumlah pertanyaan x jumlah responden

b) Skor Terendah

responden
Nilai Tertinggi =5
Nilai Terendah =1

Jumlah Pertanyaan =4

= nilai terendah x jumlah pertanyaan x jumlah

Jumlah Responden =1

Skor Tertinggi =5x4x1=20

Skor Terendah =1x4x1=4

Interval = Skor Tertinggi — Skor Terendah =20-4 =3,2=3

Rentang Skor Variabel

Interval 5

Rentangan Skor

Keterangan Responden

17-20 Sangat Tinggi

13-16 Tinggi
9-12 Sedang
5-8 Rendah
1-4 Sangat Rendah




Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor
Kuisioner Awal Atribut Produk.

1. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor
Kuesioner Awal:

1) Apabila jawaban (SS) diberikan skor 5

2) Apabila jawaban (S) diberikan skor 4

3) Apabila jawaban (N) diberikan skor 3

4) Apabila jawaban (TS) diberikan skor 2

5) Apabila jawaban (STS) diberikan skor 1

a) Skor Tertinggi = nilai tertinggi x jumlah pertanyaan x jumlah responden

b) Skor Terendah = nilai terendah x jumlah pertanyaan x jumlah

responden
Nilai Tertinggi =5
Nilai Terendah =1

Jumlah Pertanyaan =5

Jumlah Responden =1

Skor Tertinggi =5x5x1=25

Skor Terendah =1x5x1=5

Interval = Skor Tertinggi — Skor Terendah = 25-5 =4

Interval 5
Rentang Skor Variabel
Rentangan Skor Keterangan Responden
21-25 Sangat Tinggi
16-20 Tinggi
11-15 Sedang
6-10 Rendah
1-5 Sangat Rendah




Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor
Kuisioner Awal Keputusan Pembelian.

1. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor
Kuesioner Awal:

1) Apabila jawaban (SS) diberikan skor 5

2) Apabila jawaban (S) diberikan skor 4

3) Apabila jawaban (N) diberikan skor 3

4) Apabila jawaban (TS) diberikan skor 2

5) Apabila jawaban (STS) diberikan skor 1

a) Skor Tertinggi = nilai tertinggi x jumlah pertanyaan x jumlah responden

b) Skor Terendah = nilai terendah x jumlah pertanyaan x jumlah

responden
Nilai Tertinggi =5
Nilai Terendah =1

Jumlah Pertanyaan =4

Jumlah Responden =1

Skor Tertinggi =5x4x1=20

Skor Terendah =1x4x1=4

Interval = Skor Tertinggi — Skor Terendah = 20-4 =3,2=3

Interval 5

Rentang Skor Variabel

Rentangan Skor

Keterangan Responden

17-20 Sangat Tinggi
13-16 Tinggi
9-12 Sedang
5-8 Rendah
1-4 Sangat Rendah




Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor

Kuisioner Awal Iklan Secara Total.

1. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor

Kuesioner Awal:

1) Apabila jawaban (SS) diberikan skor 5

2) Apabila jawaban (S) diberikan skor 4

3) Apabila jawaban (N) diberikan skor 3

4) Apabila jawaban (TS) diberikan skor 2

5) Apabila jawaban (STS) diberikan skor 1

a) Skor Tertinggi = nilai tertinggi x jumlah pertanyaan x jumlah responden

b) Skor Terendah

responden
Nilai Tertinggi =5
Nilai Terendah =1

Jumlah Pertanyaan =4

= nilai terendah x jumlah pertanyaan x jumlah

Jumlah Responden =10

Skor Tertinggi =5x4x10=200

Skor Terendah =1x4x10=40

Interval = Skor Tertinggi — Skor Terendah = 200-40 = 32

Rentang Skor Variabel

Interval 5

Rentangan Skor

Keterangan Responden

168-200 Sangat Tinggi
135-167 Tinggi
102-134 Sedang
69-101 Rendah
36-68 Sangat Rendah




Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor

Kuisioner Awal Atribut Produk Secara Total.

1. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor

Kuesioner Awal:

1) Apabila jawaban (SS) diberikan skor 5

2) Apabila jawaban (S) diberikan skor 4

3) Apabila jawaban (N) diberikan skor 3

4) Apabila jawaban (TS) diberikan skor 2

5) Apabila jawaban (STS) diberikan skor 1

a) Skor Tertinggi = nilai tertinggi x jumlah pertanyaan x jumlah responden

b) Skor Terendah

responden
Nilai Tertinggi =5
Nilai Terendah =1

Jumlah Pertanyaan =3

= nilai terendah x jumlah pertanyaan x jumlah

Jumlah Responden =10

Skor Tertinggi =5x5x10=250

Skor Terendah =1x5x10=50

Interval = Skor Tertinggi — Skor Terendah = 250-50 = 40

Rentang Skor Variabel

Interval 5

Rentangan Skor

Keterangan Responden

210-250 Sangat Tinggi
169-209 Tinggi
128-168 Sedang
87-127 Rendah
46-86 Sangat Rendah




Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor

Kuisioner Awal Keputusan Pembelian Secara Total.

1. Ketentuan Skor Tertinggi, Skor Terendah dan Interval Rentangan Skor

Kuesioner Awal:

1) Apabila jawaban (SS) diberikan skor 5

2) Apabila jawaban (S) diberikan skor 4

3) Apabila jawaban (N) diberikan skor 3

4) Apabila jawaban (TS) diberikan skor 2

5) Apabila jawaban (STS) diberikan skor 1

a) Skor Tertinggi = nilai tertinggi x jumlah pertanyaan x jumlah responden

b) Skor Terendah

responden
Nilai Tertinggi =5
Nilai Terendah =1

Jumlah Pertanyaan =4

= nilai terendah x jumlah pertanyaan x jumlah

Jumlah Responden =10

Skor Tertinggi =5x4x10=200

Skor Terendah =1x4x10=40

Interval = Skor Tertinggi — Skor Terendah = 200-40 = 32

Rentang Skor Variabel

Interval 5

Rentangan Skor

Keterangan Responden

168-200 Sangat Tinggi
135-167 Tinggi
102-134 Sedang
69-101 Rendah
36-68 Sangat Rendah




Lampiran 04. Kuesioner Penelitian
KUESIONER PENELITIAN
UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA

FAKULTAS EKONOMI

JURUSAN MANAJEMEN

Kepada

Yth. Bapak/lbu, Saudara/i
Hal : Pengisian Kuesioner
Dengan Hormat,

Dengan rangka menyelesaikan studi di Undiksha pada Jurusan Manajemen,
dengan ini saya mengadakan penelitian berjudul “Pengaruh Iklan dan Atribut
Produk terhadap Keputusan Pembelian pada Aplikasi Netflix*

Maka dengan ini, saya mohon kesediaan Saudara/i untuk berkenan mengisi
kuesioner ini. Atas kesediaan dan bantuan Saudara/i yang turut berpartisipasi

dalam mengisi kuesioner penelitian ini, saya ucapkan terima kasih.
Singaraja, 3 November 2021

Peneliti

Ni Komang Ayu Sri Lasmi Dewi

NIM. 1817041167



1.

Identitas Responden

(Beri tanda V dapat kotak jawaban)
1.Nama s
2. Umur e

3. Semester e ———

4. Jenis Kelamin : Laki-laki Perempuan

5. Apakah anda pernah melakukan pembelian pada Aplikasi Netflix?

IYA TIDAK

6. Jika anda menjawab IYA, sudah berapa lama anda berlangganan
Aplikasi Netflix?

Lebih dari 3 bulan

Lebih dari 6 bulan

Petunjuk Pengisian Kuesioner
Silahkan anda pilih jawaban yang menurut anda paling sesuai dengan
kondisi yang ada dengan memberikan tanda centang (V) pada pilihan
jawaban
yang tersedia.
SS : Sangat Setuju
S : Setuju
- Netral
TS : Tidak Setuju
STS :Sangat Tidak Setuju



3. Draft Pertanyaan

a) Keputusan Pembelian

Netflix merangsang timbulnya

tindakan seperti melakukan pembelian

Pertanyaan SS TS | STS

No Keputusan Pembelian 5 2 1
1 | Saya memutuskan melakukan

pembelian pada aplikasi Netflix

karena kualitas dan mutu produk yang

baik.
2 | Saya telah merasakan manfaat yang

sesuai setelah melakukan pembelian

pada aplikasi Netflix
3 | Saya akan merekomendasikan aplikasi

Netflix kepada orang lain.
4 | Saya memutuskan untuk melakukan

pembelian ulang pada aplikasi Netflix

karena merasa cocok dengan apa yang

saya harapkan.

b) Iklan
Pertanyaan SS TS | STS

No Iklan 5 2 1
1 | Iklan dari aplikasi Netflix

menimbulkan perhatian
2 | Iklan yang menampilkan aplikasi

Netflix menarik
3 | Iklan yang menampilkan aplikasi

Netflix merangsang timbulnya

keinginan
4 | Iklan yang menampilkan aplikasi




c) Atribut Produk

Pertanyaan SS TS | STS

No Atribut Produk 5 2 1
1 | Harga yang di tawarkan aplikasi

Netflix sesuai dengan apa yang anda

dapatkan
2 | Aplikasi Netflix memiliki kualitas

yang bagus
3 | Fitur yang dimiliki aplikasi Netflix

sesuai dengan kebutuhan
4 | Desain, logo dan warna pada aplikasi

Netflix memiliki tampilan yang

menarik
5 | Netflix — memiliki gaya yang

menampilkan karakteristik aplikasi

yang berbeda dengan aplikasi lain




Lampiran 05. Tabulasi Data Sampel Kecil Variabel Iklan (X1) dan Atribut
Produk (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y)

Keputusan Pembelian ()

RES Keputusan Pembelian TKP
KP1 KP2 KP3 KP4

1 5 4 4 4 17

2 5 4 4 4 17

3 4 4 5 4 17

4 4 3 3 4 14

5 5 5 5 5 20

6 4 4 4 5 17

7 4 4 4 4 16

8 4 4 4 4 16

9 5 5 5 5 20

10 5 5 5 5 20

Jumlah 45 42 45 44 174
Iklan (X1)
RES Iklan TIKL
IKL IKL IKL IKL

1 4 4 4 4 16
2 5 4 4 4 17
3 4 4 5 5 18
4 3 3 3 3 12
5 5 5 5 5 20
6 4 4 4 4 16
7 4 3 3 4 14
8 4 4 4 4 16
9 4 5 5 5 19
10 4 5 5 5 19
Jumlah 41 41 42 43 167




Atribut Produk (X2)

TATP

18
25
21

22
21

24
22
21

15
20
209

Atribut Produk

ATP

43

ATP

45

ATP

46

ATP

45

ATP

30

No

10
Jumlah




Lampiran 06. Tabulasi Data 30 Responden

1. Hasil Kuesioner Untuk Variabel Iklan
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2. Hasil Kuesioner Untuk Variabel Atribut Produk
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3. Hasil Kuesioner Untuk Variabel Keputusan Pembelian
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Lampiran 07. Hasil Uji Instrumen

1. Hasil Uji Validitas Sampel Kecil (30)

Variabel Iklan (X1)

Correlations

TOTAL.
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1
X1.1 Pearson 1 .352 .848™ 752" 877
Correlation
Sig. (2-tailed) .056 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
X1.2 Pearson 352 1 4117 4947 6417
Correlation
Sig. (2-tailed) .056 .024 .006 .000
N 30 30 30 30 30
X1.3 Pearson 848" 4117 1 .919™ .943™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .024 .000 .000
N 30 30 30 30 30
X1.4 Pearson 7527 494 919™ 1 .936"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .006 .000 .000
N 30 30 30 30 30
TOTAL. Pearson 8777 6417 943" 936" 1
X1 Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Variabel Atribut Produk (X2)

Correlations

TOTAL.
X2.1 X22 X23 X24 X25 X2
X2.1 Pearson 1 .654™ 633" 727" 560" .804™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000
N 30 30 30 30 30 30
X2.2 Pearson 654" 1 .763" .808™ .713"  .898™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30
X2.3 Pearson 633" 763" 1 .707" .858™ .909™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30
X2.4 Pearson 727 808 707" 1 667" .894™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30
X2.5 Pearson 560" 713" 858" 667 1 873"
Correlation
Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30
TOTAL. Pearson 804 .898™ .909™ .894™ 873" 1
X2 Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Correlations

TOTAL.
Y1l Y2 Y3 Y4 Y
Y1 Pearson 1 .813™ 710 7557 918"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Y2 Pearson .813™ 1 .650" .811™ .911™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Y3 Pearson 7107 .650™ 1 .698"  .850™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Y4 Pearson 7557 8117  .698™ 1 .909™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
TOTAL. Pearson 918™ 9117 8507  .909" 1
Y Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



2. Hasil Uji Reliabilitas Sampel Kecil (30)

Variabel Iklan (X1)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
878 4

Variabel Atribut Produk (X2)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
924 5




Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
919 4




Lampiran 08. Tabulasi Data 65 Responden

1. Hasil Kuesioner Untuk Variabel Iklan

TOTAL X1

19
18

18
18
20

18
16

18
18
11
16
20
18
10
15
16
16
13
13
20
19

17
18
16
13
16

16
20
12
18

IKLAN (X1)

X1.1]|X12|X13]|X14

No. Res

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32
33
34
35




16
12
19
10
19
15
16
10
19
16
20
15
16
16
20
18

19
11
20
16
16
13

12
20
16
20
18
20

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
o1

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62
63
64
65




2. Hasil Kuesioner Untuk Variabel Atribut Produk

TOTAL X2

15
23
12
20
20
24

20
21

25
21

11

22
25
22
11
18
20
23
15
18
25
23

15
21

23
23
13
23
10
23
25
15
25
22

12

ATRIBUT PRODUK (X2)
X2.1| X2.2 | X2.3| X2.4 | X2.5

No. Res

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25
26
27
28
29
30

31

32

33
34

35

36
37




21

12
21

18
22
12
25
20
25
21

20
23
24
23
10
25
14
24
22
20
16
11
14
24
23
25
23
24

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62
63
64
65




3. Hasil Kuesioner Untuk Variabel Keputusan Pembelian
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16

19
11
14
12
20
16
20
13
17
20
18
19

19
10
19
19
16
12
11
12
20
18
20
16
20

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57

58
59
60
61

62
63
64
65




Lampiran 09. Deskripsi Data Responden

1. Data Responden

Keterangan Frekuensi Persentase
Jenis Kelamin
1). Laki — Laki 28 43,1%
2). Perempuan 37 56,9%
Total 65 100%
Lama Pemakaian
Lebih 3 Bulan 52 80%
Lebih 6 Bulan 13 20%
Total 65 100%
Umur
Umur 21 Tahun 6 9,2%
Umur 22 Tahun 57 87,7%
Umur 23 Tahun 2 3,1%
Total 65 100%

2. Distribusi Jawaban Responden Terhadap Variabel Iklan (X1)

Pernyataan SS S N TS STS Total
F| % |F| % |F| % |[F| % |[F|% | F | %

X1.1 16 | 24,6 |30 | 46,2 | 9 | 138 |9 /138 |1 |15 65100
X1.2 20308 |27|415(12|185|4 | 6,2 |2 |3,1|65] 100
X1.3 23354 (24(369| 9 |138|8[123|1|1565]100
X1.4 25|385|22/338|12|185|5| 77 |1]15]|65] 100

3. Distribusi Jawaban Responden Terhadap Atribut Produk (X2)

Pernyataan SS S N TS STS Total
Fl % |[F| % |F| % |F| % |[F|% | F | %

X2.1 20[30,8|25[385|10|154|10[154 (0| 0 |65]100
X2.2 2233825385 | 7 |108| 8 1233 |4,6|65]100
X2.3 2538518 |27,7|11]169| 8 |123|3|4,6|65]100
X2.4 27 (41518277 9 |138]10]154|1|15|65]100
X2.5 28143116246 ]12]185| 8 |123|1]15|65]100

4. Distribusi Jawaban Responden Terhadap Keputusan Pembelian ()

Pernyataan SS S N TS STS Total
Fl % |[F| % |[F| % [F| % |[F|% | F| %
Y1 253851421518 |277|7[108|1|15|65]100
Y2 23354 [24[369]10|154|8[123|0| 0 |65]100
Y3 24136,9|21|323]11]169|8[123|1/15|65]100
Y4 33[50,811]169]15]231|5| 77 |1/15|65]100




Lampiran 10. Hasil Uji Instrumen

1. Hasil Uji Validitas Sampel Besar (65)

Variabel Iklan (X1)

Correlations

TOTAL.
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1
X1.1 Pearson 1 5707 8317 782"  .890™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 65 65 65 65 65
X1.2 Pearson 570 1 617" 669™ 796
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 65 65 65 65 65
X1.3 Pearson 8317 617 1 .924™ 945
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 65 65 65 65 65
X1.4 Pearson 782" 6697 .924™ 1 .945™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 65 65 65 65 65
TOTAL. Pearson .890™ 7967 9457  945™ 1
X1 Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 65 65 65 65 65

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Variabel Atribut Produk (X2)

Correlations
X2.1 X22 X23 X24 X25 TOTAL.X2

X2.1 Pearson 1 .708™ 668" .739™ 679" .838™

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 65 65 65 65 65 65
X2.2 Pearson .708™ 1 .828™ 798" .748™ 911™

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 65 65 65 65 65 65
X2.3 Pearson 668" .828™ 1 .768™ .858™ 922"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 65 65 65 65 65 65
X2.4 Pearson 739 798" .768™" 1 .783" .910™

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 65 65 65 65 65 65
X2.5 Pearson 6797 748 858" 783" 1 907"

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 65 65 65 65 65 65
TOTAL.X2 Pearson .838™ 911" .922™ 910" .907" 1

Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 65 65 65 65 65 65

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Correlations

TOTAL.
Y1 Y2 Y3 Y4 Y
Y1 Pearson 1 8357 7427 810" 926"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 65 65 65 65 65
Y2 Pearson .835™ 1 .682™ 840"  .913™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 65 65 65 65 65
Y3 Pearson 7427 682" 1 .795™ .881™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 65 65 65 65 65
Y4 Pearson 810" .8407 795" 1 .941™
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 65 65 65 65 65
TOTAL. Pearson 926" 913" 881" .941™ 1
Y Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 65 65 65 65 65

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



2. Hasil Uji Reliabilitas Sampel Besar (65)
Variabel Iklan (X1)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 65 100.0
Excluded? 0 .0
Total 65 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
917 4

Variabel Atribut Produk (X2)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 65 100.0
Excluded? 0 .0
Total 65 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.940 5




Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 65 100.0
Excluded? 0 .0
Total 65 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
935 4




Lampiran 11. Hasil Uji Klasik

1. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

N 65
Normal Parameters®®  Mean .0000000

Std. 1.60178695

Deviation
Most Extreme Absolute .090
Differences Positive .072

Negative -.090
Test Statistic .090
Asymp. Sig. (2-tailed) 2004

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.
d. This is a lower bound of the true significance.

2. Hasil Uji Multikolinieritas

Coefficients?

Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 1.086 .887 1.225 .225
Iklan 458 134 429 3.415 .001 170 5.898
Atribut .389 .097 505 4.016 .000 170 5.898
Produk

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



3. Hasil Uji Heteroskedastisitas

Coefficients?
Unstandardized
Coefficients

Standardized
Coefficients

Model B Std. Error Beta t  Sig.

1 (Constant) 2.018 570 3.542 .001
Iklan -.042 .086 -.146 -.483 .631
Atribut -.009 .062 -041 -137 .892
Produk

a. Dependent Variable: Abs_Res



Lampiran 12. Hasil Uji Hipotesis

1. Hasil Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients?

Unstandardized
Coefficients

Standardized
Coefficients

Model B Std. Error Beta t  Sig.

1 (Constant) 1.086 .887 1.225 .225
Iklan 458 134 429 3.415 .001
Atribut .389 097 505 4.016 .000
Produk

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

2. Uji t (Parsial)

Coefficients?

Unstandardized
Coefficients

Standardized
Coefficients

Model B Std. Error Beta t  Sig.
1 (Constant) 1.086 .887 1.225 .225
Iklan 458 134 429 3.415 .001
Atribut .389 .097 505 4.016 .000
Produk
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
3. Hasil Uji F (Simultan)
ANOVA?
Sum of Mean
Model Squares df Square F Sig.
1 Regression 824.778 2 412.389 155.707 .000P
Residual 164.206 62 2.648
Total 988.985 64

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Atribut Produk, Iklan



4. Koefisien Determinasi (R2)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 9132 .834 .829 1.627

a. Predictors: (Constant), Atribut Produk, Iklan



