
 

PENGARUH HARGA DAN PROMOSI TERHADAP 

LOYALITAS PELANGGAN PRODUK AIR MINUM 

UDAKA DI KABUPATEN KLUNGKUNG 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 
Diajukan Kepada 

Universitas Pendidikan Ganesha 

untuk memenuhi salah satu persyaratan 

dalam Menyelesaikan Program Sarjana Ekonomi 

 

 

 

 

Oleh  

Ni Kadek Aris Widiantari 

NIM 1617041037 

 

 

 

 

 
PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

JURUSAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA 

SINGARAJA 

2020 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

PRAKATA 

Puji Syukur penulis panjatkan kehadapan Tuhan Yang Maha Esa/Ida Sang 

Hyang Widhi Wasa, karena berkat rahmat dan karunianya lah, penulis dapat 
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