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memberikan bimbingan yang sangat bermanfaat dan membantu melancarkan 

penelitian. 

6. Dr. I Nengah Suarmanayasa, S.E.,M.Si. selaku Pembimbing II dan 

Pembimbing Akademik yang senantiasa memberikan bimbingan yang sangat 

bermanfaat dan membantu melancarkan penelitian. 

7. Bapak dan Ibu Dosen di Jurusan Manajemen yang selalu mendidik dan 

memberikan bekal ilmu pengetahuan.  

8. Kepala Tata Usaha Fakultas Ekonomi beeserta staf yang telah bersedia 

membantu memberikan berbagai macam informasi. 

9. Kepala Perpustakaan Universitas Pendidikan Ganesha beserta staf yang telah 

memberikan pelayanan yang baik untuk meminjamkan buku buku yang 



 

 

dibutuhkan. 
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kebutuhan penulis dalam pengumpulan data guna menyelesaikan skripsi ini. 

11. Kepada Kedua orang tua tercinta (Gede Nasa dan Kadek Kertiasih). Terima 

kasih sudah menjadi orang tua yang luar biasa bagi penulis, yang tidak pernah 

berhenti untuk selalu memberikan dukungan, semangat, motivasi, kekuatan, 

kasih sayang dan selalu berdoa yang terbaik untuk penulis sehingga penulis 

dapat menyelesaikan skripsi tepat waktu. 

12. Ketiga Saudara Tersayang yang tidak pernah luput memberikan doa serta 

dukungan Putu Sumertayasa, Kadek Witarini, Komang Edi Yasa dan Ketut 
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