
 

 
 

    PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN BRAND IMAGE  

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

LAPTOP MEREK ASUS PADA MAHASISWA JURUSAN 

MANAJEMEN 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Kepada 

Universitas Pendidikan Ganesha 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Dalam Menyelesaikan  

Program Sarjana Ekonomi 

 

Oleh 

DHEA SERLY SELVIYANTI 

NIM 1817041196 

 

 

 

PROGRAM STUDI S1 MANAJEMEN  

JURUSAN MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI  

UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA  

SINGARAJA  

2022 

 



 

 

 

 



 
 

 

 

 
 

 



 
 

 

 

 

 



 
 

 



 
 

i 
 

 

 

PRAKATA 
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Pembelian Laptop Merek Asus pada Mahasiswa Jurusan Manajemen”. 
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pada Universitas Pendidikan Ganesha.  
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3. Dr. I Nengah Suarmanayasa, S.E., M.Si, selaku Ketua Jurusan Manajemen 

Universitas Pendidikan Ganesha, sekaligus dosen yang telah memberikan 

kesempatan untuk mengikuti pendidikan di Jurusan Manajemen. 

4. Komang Krisna Heryanda, S.E., M.M. selaku Koordinator Program S1 

Manajemen sekaligus dosen yang telah memberikan kesempatan untuk 

mengikuti pendidikan di Jurusan Manajemen. 

5. Ni Luh Wayan Sayang Telagawathi, S.E., M.M. selaku Pembimbing I 

yang telah membimbing dan mengarahkan penulis dengan penuh tanggung 

jawab dan semangat sampai terselesaikannya skripsi ini. 

6. Ni Made Dwi Ariani Mayasari, S.E., M.M. selaku Pembimbing II yang 

telah membimbing dan mengarahkan penulis dengan penuh tanggung 
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7. Bapak dan Ibu Dosen Pengajar Program Studi S1 Manajemen yang tidak 

bisa penulis sebutkan satu persatu, yang telah dengan sabar dan tekun 

mendidik dan memberikan ilmu pengetahuan kepada penulis selama masa 

perkuliahan.  

8. Yang telah membantu dan memberikan data yang dibutuhkan penulis 

dalam proses penyusunan skripsi ini. 

9. Kedua orang tua, Indal, S.Pd dan Ni Nyoman Nuasih, S. Pd, terimakasih 

atas kasih sayang, doa, arahan, motivasi, dukungan secara moral dan 

material yang tidak terhingga kepada penulis. Serta keluarga besar yang 

selalu memberikan dukungan sehingga penulis dapat menyelesaikan 

perkuliahan. 

10. Kepada Simon Hadiwinata, S.Pd terimakasih untuk waktu dan 

semangatnya kepada penulis, memberi arahan-arahan, memberi perhatian, 

dan membantu melancarkan pembuatan skripsi ini.  

11. Sahabat sekaligus saudara, Clara Natasya, Amelia Fernandes, Anindya 

Putri dan Nadia, terimakasih atas waktu luang karena telah menemani 

penulis, tempat berkeluh kesah, memberikan perhatian, bantuan, serta doa 

dan dukungan kepada penulis. 

12. Teman-teman seperjuangan pembimbing satu dan pembimbing dua, 

terimakasih sudah selalu menemani, memberikan motivasi dan semangat 
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berjuang walupun sebenarnya sangat sulit dilakukan, tapi kamu bisa 

buktikan bahwa kamu bisa melewati semuanya.  

 Penulis menyadari sepenuhnya bahwa apa yang tersaji dalam skripsi ini 

masih jauh dari sempurna karena keterbatasan kemampuan yang penulis miliki. 

Untuk itu demi kesempurnaan skripsi ini, penulis mengharapkan segala kritik 

maupun saran yang bersifat membangun dari berbagai pihak. Akhir kata, 

penulis berharap agar skripsi ini mampu memberikan manfaat bagi semua 

pihak yang berkepentingan.  

   

 

      Singaraja, 17 Januari 2022 
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