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PRAKATA 

 

Puji syukur penulis panjatkan kehadapan tuhan yang maha esa karena 

berkat rahmat-nya-lah, penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

“Pengaruh Kepercayaan Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Online Di Shopee Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas 

Pendidikan Ganesha”. Skripsi ini disusun guna memenuhi persyaratan-

persyaratan gelar sarjana ekonomi pada universitas pendidikan ganesha. 

Dalam menyelesaikan skripsi ini, penulis banyak mendapat bantuan baik berupa 

moral maupun material dari berbagai pihak. Untuk itu, dalam kesempatan ini, 
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Universitas Pendidikan Ganesha. 

3. Dr. I Nengah Suarmanayasa, S.E., M.Si., selaku  Ketua  Jurusan 

Manajemen dan sekaligus selaku Dosen Pembimbing II dengan segala 

ketulusan dan kesungguhan hati telah memberikan bimbingan, arahan, 

petunjuk, motivasi, dan sumbangsih pemikiran kritisnya kepada penulis 

selama menempuh studi di Jurusan Manajemen dan dalam menyelesaikan 

skripsi ini. 

4.  Drs. Wayan Cipta, M.M., selaku Dosen Pembimbing Akademik yang dengan 

segala ketulusan dan kesungguhan hati telah memberikan  bimbingan,  

arahan,  petunjuk  dan  motivasi  kepada  penulis selama menempuh studi 

di Jurusan Manajemen. 

5.  Ni Luh Wayan Sayang Telagawathi, S.E., M.Si., selaku Dosen 

Pembimbing I dengan segala ketulusan dan kesungguhan hati telah 

memberikan bimbingan, arahan, petunjuk, dan motivasi kepada penulis 

selama menempuh studi di Jurusan Manajemen dan dalam menyelesaikan 

skripsi ini. 

6.  Dr. I Wayan Bagia, M.Si., selaku Dosen Penelaah dengan segala ketulusan 

dan  kesungguhan hati telah memberikan bimbingan, arahan, petunjuk, dan 



 

 

motivasi kepada penulis selama menempuh studi di Jurusan Manajemen 

dan dalam menyelesaikan skripsi ini. 

7. Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Manajemen, Jurusan   Manajemen 

yang selalu membimbing dan mendidik selama penulis berkuliah di 

Jurusan Manajemen. 

8.  Kedua orang tua tercinta yaitu Nasruddin dan Halimah yang selalu 

memberikan dukungan, bantuan baik secara moral maupun finansial 

sampai akhirnya penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. 

9. Semua teman-teman kelas B dan teman-teman Kosentrasi Pemasaran 

yang telah memberikan dukungan dan motivasi kepada penulis, dan semua 

pihak yang tidak bisa penulis sebutkan satu per satu yang telah membantu 

dalam menyusun skripsi ini. 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa yang tersaji dalam skripsi ini masih jauh 

dari sempurna karena keterbatasan kemampuan penulis. Untuk itu demi 

kesempurnaan skripsi ini, penulis mengharapkan segala kritik maupun saran yang 

sifatnya membangun dari berbagai pihak. Penulis berharap skripsi ini dapat 
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