
 
 

 
 

ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG 

MEMPENGARUHI VOLUME PENJUALAN PRODUK 

SUSU BEAR BRAND PADA MASA PANDEMI COVID-

19 DI INDOMARET SE-KOTA SINGARAJA  
 

 

 

 

SKRIPSI 
 

 

 

 

Diajukan kepada 

Universitas Pendidikan Ganesha 

Untuk memenuhi Salah Satu Persyaratan dalam Menyelesaikan 

Program Sarjana Pendidikan Ekonomi 

 

 

 

 

 

Oleh 

PUTU CHRISTINE NOVA FRISKILA 

NIM 1817011049 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI PENDIDIKAN EKONOMI 

JURUSAN EKONOMI DAN AKUNTANSI 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA 

SINGARAJA 

2022 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

  



 
 

 
 

  



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

MOTTO  

 

 
 

“Only you can change your life. Nobody else do it for you” 

 

Orang lain tidak akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka 

ingin tahu hanya bagian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun 

tidak ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita di masa depan akan sangat bangga 

dengan apa yang kita perjuangkan hari ini.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

i 
 

 

PRAKATA  
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