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PRAKATA 

 

Puji syukur penyusun panjatkan ke hadapan Tuhan Yang Maha Esa/Allah SWT 

karena berkat rahmat-Nya-lah, penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

“Pengaruh Citra Merek Dan Harga Terhadap Loyalitas Pelanggan Sepatu Merek 

Nike”. Skripsi ini disusun guna memenuhi persyaratan mencapai gelar sarjana pendidikan 

pada Universitas Pendidikan Ganesha. 

Skripsi ini diselesaikan berkat bimbingan, arahan, serta bantuan baik moral 

maupun material dari berbagai pihak. Pada kesempatan ini penulis menyampaikan 

ucapan terima kasih yang setulus-tulusnya kepada yang terhormat:  

1. Prof. Dr. I Nyoman Jampel, M.Pd. selaku Rektor Universitas Pendidikan 
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3. Dr. I Nengah Suarmanayasa, S.E.,Msi. selaku Ketua Jurusan Manajemen 
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4. Dra. Ni Made Suci, M.Si. Selaku koordinator program studi manajemen 

Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Pendidikan Ganesha.  

5. Ni Luh Wayan Sayang Telagawathi, S.E.,M.Si., selaku Pembimbing I 

yang dengan segala tanggungjawab, kesabaran dan semangat dalam 

memberikan bimbingan, saran, masukan dan motivasi selama proses 

penyelesaian skripsi ini.  

6. Ni Nyoman Yulianthini, S.E., M.M., selaku Pembimbing II yang dengan 

segala tanggungjawab, kesabaran dan semangat dalam memberikan 

bimbingan, saran, masukan dan motivasi selama proses penyelesaian 

skripsi ini.  

7. Bapak dan Ibu Dosen di Jurusan Manajemen yang selalu memberikan 

petunjuk, saran dan mendidik selama penulis belajar di Jurusan 

Manajemen. 
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8. Kepala Tata Usaha Fakultas Ekonomi beserta staf yang telah membantu 

dalam memberikan informasi, pelayanan dan petunjuk selama perkuliahan. 

9. Kepala Perpustakaan Universitas Pendidikan Ganesha beserta staf yang 

telah memberikan kemudahan pelayanan peminjaman buku-buku yang di 

butuhkan selama kuliah dan selama penyusunan skripsi ini.  

10. Kepala dan karyawan Singaraja Futsal yang telah memberikan izin 

penelitian, informasi dan data yang diperlukan berkaitan dengan judul 

penelitian ini, sehingga penyelesaian skripsi ini berjalan dengan lancar.  

11. Kedua orang tua (M. Shobari dan Siti Rohmah) Kakak (Ahmad Arif 

Mustofa, Isnaini Ruli Masfiah dan Yusuf Umarul Alifi) Adik (Moh. Nafik 

Qorinatul Mursada dan Al Ayubi Andi Ragil Syahputra) yang selalu 

memberikan kasih sayang, dukungan, semangat dan doa sehingga penulis 

dapat menyelesaikan skripsi ini.  
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    Menyadari atas segala keterbatasan kemampuan penulis, bahwa skripsi 

ini masih jauh dari sempurna, maka dari itu penulis mengharapkan saran 

serta kritik yang bersifat membangun dari para pembaca sebagai bahaan 

masukan bagi penulis dimasa yang akan datang. Penulis berharap skripsi 

ini dapat bermanfaat dan berguna bagi kita semua.  
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