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PRAKATA 

Puji syukur penulis panjatkan kepada Ida Sang Hyang Widhi Wasa atas 
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keluarga besar yang selalu memberikan doa, kasih sayang, motivasi, dan 

dukungan sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. 
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memberikan semangat dalam menyelesaikan skripsi ini. 

11. Semua pihak yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang telah membantu 

dalam penyusunan skripsi ini. 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa apa yang tersaji dalam skripsi ini 

masih jauh dari sempurna karena keterbatasan kemampuan yang penulis miliki. 

Unutuk itu demi kesempurnaan skripsi ini, penulis mengharapkan segala kritik 

maupun saran yang sifatnya membangun dari berbagai pihak. Penulis berharap 
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