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PRAKATA 
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Singaraja”. Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu syarat dalam memperoleh 

gelar Sarjana Ekonomi pada Universitas Pendidikan Ganesha. 

Skripsi ini dapat diselesaikan dengan tepat waktu berkat bimbingan dengan, 

arahan, serta dukungan dalam hal bantuan baik moral maupun material dari berbagai 

pihak. Pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan ucapan terimakasih dengan 

tulus kepada yang terhormat: 

1) Bapak Prof. Dr. I Wayan Lasmawan, M.Pd. selaku Rektor Universitas 

Pendidikan Ganesha atas kesempatan yang diberikan untuk kuliah di Universitas 

Pendidikan Ganesha. 
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memberikan tenaga dan pikirannya dalam memotivasi penulis selama masa 

perkuliahan. 

5) Ibu Ni Made Dwi Ariani Mayasari, S.E., M.M. selaku Pembimbing Akademik 

dan selaku Pembimbing 2 yang senantiasa tulus iklas membimbing penulis 

selama mengeyam pendidikan di Universitas Pendidikan Ganesha. 



 

6) Ibu Dr. Ni Luh Wayan Sayang Telagawathi, S.E., M.Si. selaku Pembimbing 1 

yang senantiasa tulus iklas mengorbankan waktu serta tenaga untuk memberikan 
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terselesesaikan. 

7) Seluruh Bapak dan Ibu Dosen Program Studi S1 Manajemen Universitas 

Pendidikan Ganesha atas segala didikan, bimbimgan, wawasan, serta serta 

pengawasan dan juga nilai yang telah diberikan kepada penulis selama mengikuti 

masa perkuliahan. 

8) Seluruh Staf Fakultas Ekonomi yang selalu memberikan bantuan dan partisipasi 

bagi penulis selama menjalani kuliah hingga menyelesaikan skripsi ini. 

9) Kepada Perusahaan Edie Arta Singaraja yang penulis gunakan sebagai sampel 

penelitian karena telah memberikan izin untuk melakukan penelitian dan 

memberikan informasi yang dibutuhkan untuk menyusun skripsi ini. 

10) Kedua Orang Tua (Kadek Siwa Wilantara dan Putu Yuli Sukantini) dan Saudara 

Kadek Deon Praniski yang telah memberikan kasih sayang, doa, dukungan, serta 
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Akhirnya penulis mengucapkan terimakasih kepada semua pihak yang 

mungkin terlupakan dan tidak sempat penulis sebutkan satu persatu dalam tulisan ini. 

Atas segala bantuan dan dukungan yang diberikan sehingga penulis bisa 
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pihak yang telah membantu dalam menyelesaikan skripsi ini. Akhir kata semoga 

kehadiran skripsi ini dapat bermanfaat bagi semua pihak. Penulis menyadari dari 
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