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MOTTO 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya.” - (Al-Baqarah: 286) 

“Tahapan pertama dalam mencari ilmu adalah dengan mendengarkan, 

kemudian diam dan menyimak dengan penuh perhatian, menjaganya, 

mengamalkannya dan kemudian menyebarkannya.” – Sufyan bin Uyainah 
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