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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh social media 

influencer, lingkungan keluarga, efikasi diri dan informasi produk terhadap minat 

investasi di pasar modal pada mahasiswa S1 Akuntansi Angkatan 2019. Jenis 

penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, dengan menggunakan kuesioner 

sebagai instrumen penelitian. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa 

Prodi S1 Akuntansi angkatan 2019, Fakultas Ekonomi, Universitas Pendidikan 

Ganesha. Teknik sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu purposive 

sampling. Berdasarkan metode pengambilan sampel, diperoleh sampel sebanyak 

68 responden. Jenis data yang digunakan pada penelitian ini adalah data primer. 

Data yang didapat berupa jawaban dari responden dan diolah menggunakan SPSS 

versi 25. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel social media influencer 

(X1), lingkungan keluarga (X2), efikasi diri (X3), dan informasi produk (X4) 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat investasi di pasar modal 

pada mahasiswa S1 Akuntansi Angkatan 2019 serta secara bersama-sama 

berpengaruh signifikan terhadap minat investasi di pasar modal pada mahasiswa 

S1 Akuntansi Angkatan 2019 .  
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of social media influencer, 

family  environment, self-efficacy and product information on investment interest 

in capital  market in undergraduate student of Accounting Ganesha Education 

University Class of 2019. This research is belong to  quantitative research, by 

using questioner as research instrument. The population in this study  were 

students of the 2019 Bachelor of Accounting Study Program, Faculty of 

Economics,  Ganesha University of Education. The sample technique used is 

purposive sampling. Based  on the sampling method, a sample of 68 respondents 

was obtained. The type of data used in  this study is primary data. The data 

obtained is in the form of answers from respondents then  the data is processed 

using SPSS version 25. The results of this study indicate that the social  media 

influencer (X1), family environment (X2), self-efficacy (X3), and product 

information  (X4) have a positive and significant effect on interest in investing in 

the capital market in  Bachelor of Accounting students class of 2019 and jointly 

have a significant effect on interest  in investing in the capital market in students 

S1 Accounting Class of 2019  
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