
 

 

PENGARUH CITRA MEREK DAN KUALITAS 

PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN         

JAJANAN DODOL BU MAWAR KHAS DESA 

PENGLATAN BULELENG 
 

 

 

SKRIPSI 

 

 
Diajukan Kepada  

Universitas Pendidikan Ganesha 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan dalam Menyelesaikan Program    

Sarjana Ekonomi 

 

 

 

 

Oleh 

Dewa Ayu Dekta Rindiani Nida 

 NIM 1817041028 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

 JURUSAN MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA 

 SINGARAJA 

2023 

 

 

 



 

 

 



 

 

  

 



 

 

  

 



 

 

 

 



i 

 
 

 

 

 

PRAKATA 
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bimbingan dan arahan selama perkuliahan, serta memberikan bimbingan, 

arahan, petunjuk dan motivasi kepada penulis dalam menyelesaikan skripsi 
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I yang telah memberikan bimbingan, arahan, petunjuk dan motivasi kepada 
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