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Menyadari bahwa setiap orang memiliki suatu kekurangan,  maka dari itu 

penulis ingin menyampaikan bahwa skripsi ini masih memiliki banyak 

kekurangan, untuk itu penulis mengharapkan sumbangan pemikiran berupa kritik 

serta saran dari para pembaca sebagai masukan bagi penulis di masa mendatang. 

Penulis berharap semoga skripsi ini memiliki manfaat bagi para pembaca. 

 

 

 

      Singaraja,  08 Agustus 2023 

 

 

 

      Penulis, 



 

v 

 

DAFTAR ISI 

 

                 Halaman 

ABSTRAK ................................................................................................ 

PRAKATA ................................................................................................ 

DAFTAR ISI ............................................................................................. 

DAFTAR TABEL ..................................................................................... 

DAFTAR GAMBAR ................................................................................ 

DAFTAR LAMPIRAN ............................................................................. 

DAFTAR LAINNYA …………………………………………………… 

 

i 

ii 

iv 

viii 

ix 

x 

xi 

 BAB 1 PENDAHULUAN  

1.1. Latar Belakang Masalah............................................................. 

1.2. Identifikasi Masalah .................................................................. 

1.3. Pembatasan Masalah ................................................................ 

1.4. Rumusan Masalah ..................................................................... 

1.5. Tujuan Penelitian ....................................................................... 

1.6. Manfaat Penelitian .................................................................... 

1 

9 

10 

10 

11 

11 

 

 BAB II KAJIAN PUSTAKA  

2.1. Deskripsi Teoritis………………………………………........... 

2.1.1. Keputusan Pembelian ...................................................... 

2.1.1.1. Definisi Keputusan Pembelian ............................ 

2.1.1.2. Faktor Perilaku Pembelian Konsumen ............... 

2.1.1.3. Indikator Keputusan Pembelian ......................... 

2.1.2. Kualitas Produk ............................................................... 

2.1.2.1. Definisi Kualitas Produk ................................... 

2.1.2.2. Indikator Kualitas Produk ................................ 

2.1.3. Gaya Hidup .................................................................... 

2.1.3.1. Definisi Gaya Hidup .......................................... 

2.1.3.2. Indikator Gaya Hidup ....................................... 

13 

13 

13 

14 

18 

19 

19 

20 

21 

21 

22 



 

vi 

 

2.1.4. Citra Merek ..................................................................... 

2.1.4.1. Definisi Citra Merek .......................................... 

2.1.4.2. Indikator Citra Merek ........................................ 

2.2. Penelitian Terdahulu yang Relevan ......................................... 

2.3. Hubungan Antar Variabel ........................................................ 

2.3.1. Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan 

Pembelian Produk VCO pada UMKM Bali Pure ………… 

2.3.2. Pengaruh Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian 

Produk VCO pada UMKM Bali Pure …………….…......... 

2.3.3. Pengaruh Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk VCO pada UMKM Bali Pure .................................. 

2.3.4. Pengaruh Kualitas Produk,Gaya Hidup, Citra Merek 

terhadap Keputusan Pembelian Produk VCO pada UMKM 

Bali Pure ............................................................................... 

2.4. Kerangka Berpikir ........................................................................ 

2.5. Hipotesis Penelitian ...................................................................... 

 

22 

22 

23 

24 

31 

 

31 

 

31 

 

32 

 

 

33 

34 

36 

BAB III METODE PENELITIAN  

3.1. Tempat Penelitian ....................................................................... 

3.1.1. Tempat Penelitian ............................................................. 

3.2. Rancangan Penelitian .................................................................. 

3.3. Subjek dan Objek Penelitian ....................................................... 

3.4. Populasi dan Sampel Penelitian .................................................. 

3.5. Metode Pengumpulan Data ........................................................ 

3.5.1. Definisi Operasional Variabel Penelitian ...................... 

3.5.2. Kisi-Kisi Instrumen Penelitian ...................................... 

3.5.3. Pengujian Instrumen Penelitian ...................................... 

3.6. Metode dan Teksnis Analisis Data ............................................. 

3.6.1. Uji Asumsi Klasik .......................................................... 

3.6.2. Analisis Regresi Linier Berganda ................................. 

3.6.3. Koefisien Determinasi (R2) .......................................... 

3.7. Pengujian Hipotesis ................................................................... 

37 

37 

37 

38 

38 

39 

40 

42 

42 

44 

44 

47 

48 

48 



 

vii 

 

3.7.1. Uji F (silmutan) .............................................................. 

3.7.2. Uji t (Uji Parsial) ............................................................ 

48 

49 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

4.1. Deskripsi Data .............................................................................. 

4.2. Uji Validitas dan Reliabilitas …………………………………... 

4.2.1.   Uji Validitas …………………………………………….. 

4.2.2.    Uji Reliabilitas ………………………………………… 

4.3. Pengujian Asumsi ........................................................................ 

4.3.1. Uji Asumsi Klasik ............................................................ 

4.3.2. Analisis Regresi Linier Berganda .................................... 

4.3.3. Koefisien Determinasi ...................................................... 

4.3.4. Uji Statistik F (Simultan) ……………………………….. 

4.3.5. Uji t (Uji Parsial) ……………………………………….. 

4.4. Pengujian Hipotesis ..................................................................... 

4.4.1. Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan 

Pembelian ......................................................................... 

4.4.2. Pengaruh Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian .. 

4.4.3. Pengaruh Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian .. 

4.4.4. Pengaruh Kuallitas Produk, Gaya Hidup, dan Citra 

Merek terhadap Keputusan Pembelian …………………. 

4.5. Pembahasan Hasil Penelitian ...................................................... 

4.6. Implikasi Penelitian .................................................................... 

4.6.1. Implikasi Kualitas Produk terhadap Keputusan 

Pembelian ......................................................................... 

4.6.2. Implikasi Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian .. 

4.6.3. Implikasi Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian .. 

 

 

51 

53 

53 

55 

55 

55 

60 

61 

62 

63 

64 

 

64 

65 

65 

 

66 

66 

73 

 

73 

73 

74 

BAB V PENUTUP 

5.1. Rangkuman  ................................................................................. 

5.2. Kesimpulan  ................................................................................ 

5.3. Saran ……..…………………………………………………….. 

 

75 

76 

78 



 

viii 

 

DAFTAR RUJUKAN ............................................................................... 

LAMPIRAN-LAMPIRAN ....................................................................... 

79 

82 



 

ix 

 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel               Halaman 

Tabel 1.1 Jumlah UMKM per Kabupaten di Bali yang memproduksi 

Virgin Cococnut Oil (VCO) Tahun 2021-2022 ……………. 

Tabel 2.1 Hasil Penelitian Terdahulu yang Relevan ………………….. 

Tabel 3.1 Variabel, Definisi Variabel, Indikator dan Skala Pengukuran .. 

Tabel 3.2 Kisi-kisi Instrument Penelitian ……………………………….. 

Tabel 4.1 Gambaran Umum Responden ………………………………... 

Tabel 4.2 Hasil Uji Validitas ………..…………………………………. 

Tabel 4.3 Hasil Uji Reliabilitas ………………………………..………. 

Tabel 4.4 Hasil Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov …………………. 

Tabel 4.5 hasil Uji Multikolinieritas ……………………………………. 

Tabel 4.6 Hasil Uji Regresi Linier Berganda …………………………… 

Tabel 4.8 Hasil Uji Koefesien Determinasi (R2) ………………………... 

Tabel 4.9 Hasil Uji F (Simultan) ………………………………………... 

 

 

6 

25 

41 

42 

 51 

54 

55 

56 

58 

60 

61 

62 

 

 



 

x 

 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar             Halaman 

Gambar 1.1 Data Perkembangan UMKM di Kabupaten Buleleng Tahun 

2018-2021 ………………………………………………….. 

Gambar 1.2 Tren Pencarian VCO di Google Periode Januari-September 

2021 ……………………………………………………….. 

Gambar 1.3 Data Penjualan Produk VCO pada UMKM Bali Pure 

Periode Januari-Agustus 2021 …………………………….. 

Gambar 2.1 Kerangka Berpikir Pengaruh Kualitas Produk, Gaya Hidup, 

dan Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian …………. 

Gambar 4.1 Hasil Pengujian Heterokedastisitas ……………………….. 

Gambar 4.2 Struktur Pengaruh Kualitas Produk, Gaya Hidup dan Citra 

Merek terhadap Keputusan Pembelian Produk VCO Bali 

Pure ……………………………………………………….. 

 

2 

 

4 

 

5 

 

35 

59 

 

 

64 

 



 

xi 

 

DAFTAR LAMPIRAN 

 

Lampiran             Halaman 

Lampran  1. Kuesioner Penelitian ............................................................. 

Lampiran 2. Gambaran Umum Responden .............................................. 

Lampiran 3. Hasil Data Kuesioner ........................................................... 

Lampiran 4. Hasil Output Perhitungan SPSS 23.0 For Windows, Uji 

Validitas dan Reliabilitas Variabel Kualitas Produk (X1), 

Gaya Hidup (X2), dan Citra Merek (X3), dan Keputusan 

Pembelian (Y) ........................................................................ 

Lampiran 5. Hasil Output perhitungan SPSS 23.0 For Windows, Uji 

Asumsi Klasik ........................................................................ 

Lampiran 7. Hasil Output Perhitungan SPSS 23.0 For Windows, 

Analisis Regresi Linier Berganda........................................... 

83 

87 

94 

 

 

 

114 

 

120 

 

122 

 



 

xii 

 

DAFTAR LAINNYA 

 

 

 

Rumus 3.1 Persamaan Regresi ………………………………………… 

 

47 

 


