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PRAKATA 

Puji syukur penyusun panjatkan ke hadapan Tuhan Yang Maha Esa karena 
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“Pengaruh Online Customer Rating, Online Customer Review, Dan Sistem 

Pembayaran Cash On Delivery Terhadap Keputusan Pembelian Pada Aplikasi 

Tiktok Shop Di Kabupaten Buleleng”.  

Skripsi ini diajukan untuk memenuhi syarat kelulusan mata kuliah skripsi 

di Fakultas Ekonomi Undiksha Singaraja. Dalam menyelesaikan skripsi ini, penulis 
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7. Made Amanda Dewanti, S.E., M.M., selaku dosen Penguji I yang telah 

memberikan masukan serta saran atas penelitian yang telah dilakukan sehingga 
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