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MOTTO 

• ”Karena sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

(QS. Al-Insyirah Ayat 5-6) 

• ”Lakukanlah hal kecil dengan cinta yang besar agar memperoleh hasil yang 

maksimal” 

(Anonim) 

• ”Tak ada yang tahu kapan kau mencapai tuju, dan percayalah bukan 

urusanmu untuk menjawab itu” 

(Hindia) 

• ”God has perfect timing, never early, never late. It takes a little patience 

and it takes a lot of faith, but its a worth the wait.” 
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