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MOTTO 

 

Jalani dan nikmati semua prosesnya,  

Yakin semua akan indah pada waktunya. 

 

~ Nonik Panya ~ 

 

 

 

“Angin tidak berhembus untuk menggoyangkan pepohonan, melainkan menguji 

kekuatan akarnya.”  

 

- Ali bin Abi Thalib - 
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