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PRAKATA 

  

Segala puja penyusun haturkan kehadapan Tuhan Yang Maha Esa karna 

pemberian Hikmat-Nya-lah, penyusun sanggup menuntaskan skripsi terkait 

“Pengaruh Promosi dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Wisatawan 

Menginap di Bluehill Resort”. Penyusunan skripsi ini dilaksanakan dalam 

pemenuhan kriteria memeroleh gelar sarjana manajemen Universitas Pendidikan 

Ganesha. Pada proses penuntasannya, penulis dilimpahkan dorongan berbentuk 

nilai ataupun materi yang berasal sejumlah pihak.  berupa karakter beserta 

materialnya dari sejumlah pihak. Karena itulah, penulis menuliskan tuturan 

penguacapan terima kasih kepada: :  

1. Prof. Dr. I Wayan Lasmawan, M.Pd, sebagai rektor Universitas Pendidikan 

Ganesha telah mengadakan peluang kepada penulis guna menjalankan 

perkuliahan Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi. 

2. Prof. Dr. Gede Adi Yuniarta, S.E., Ak., M.Si, sebagai dekan Fakultas 

Ekonomi untuk semanagat serta prasarana yang disediakan maka dari itu 

penulis mampu menuntaskan perkuliahan bersesuaian dengan 

perencanaannya.. 

3. Gede Putu Agus Jana Susila, S.E., M.B.A. ssebagai ketua jurusan 

Manajemen untuk semanagat beserta prasarana disediakan maka dari itu 

penulis mampu menuntaskan perkuliahan sesuai dengan rencana.  

4. Made Amanda Dewanti, S.E., M.M. ebagai koordinator prodi S1 

Manajemen untuk semanagat serta prasarana yang disediakan maka dari itu 

penulis mampu menuntaskan perkuliahan sesuai dengan rencana.  
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5. Dr. Komang Krisna Heryanda, S.E.,M.M. sebagai pembimbing akademik 

untuk penyaluran masukan, saran, pedoman, dan penyemangat untuk 

penulis selama penyelesaikan skripsi ini.  

6. Komang Endrawan Sumadi Putra, S.E., M.M. sebagai pembimbing I untuk 

penyaluran bimbingan, saran, pedoman, serta penyemangat bagi penulis 

selama penuntasan skripsi ini.  

7. Ni Made Dwi Ariani Mayasari, S.E.,M.M. sebagai pembimbing II untuk 

penyaluran masukan, saran, pedoman, dan juga penyemangat bagi penulis 

selama penuntasan skripsi ini.  

8. Made Putri Ariasih, S.Si., M.M. sebagai penelaah yang berkenan 

menyalurkan penuntunan, panduan serta inspirasi untuk penulis selama 

penuntasan skripsi ini.  

9. Pegawai dosen lingkungan Fakultas Ekonomi yang sudah kerapkali 

memberi bantuan penulis dalam waktu pendidikan serta penuntasan skripsi 

ini.  

10. Bluehill Resort yang sudah membuka peluang melaksanakan penelitian 

serta dukungan untuk penulis selama menyusun skripsi ini.  

11. Orang tua serta keluarga dengan senantiasa memanjatkan doa, dorongan 

material, beserta motivasi untuk penulis, khususnya ketika proses menyusun 

skripsi ini.  

12. Keseluruhan pihak yang belum mampu penulis tuliskan keseluruhannya 

untuk bantuannya selama proses menyusun skripsi ini.  

Penulis mengetahui keseluruahnnya bahwasanya penyajian skripsi ini tidak 

berada pada kata sempurna,  disebabkan batasan cangkupan penulis, maka dari 
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itulah penulis mangharapkan pendapat serta saran guna mengevaluasi sehingga 

skripsi ini mampu terselesaikan secara tuntas. Semoga skripsi ini mampu 

menyalurkan faedah untuk penulis maupun yang membacanya. 

Singaraja,  

Penulis
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