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PRAKATA 

 

Puji syukur penyusun panjatkan ke hadapan Tuhan Yang Maha Esa karena 

berkat rahmat-Nya-lah, penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

“Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Dan Iklan Terhadap Minat Beli Oli 

Merek Unioil Pada General Motor Seririt”.  

Skripsi ini diajukan untuk memenuhi syarat kelulusan mata kuliah skripsi 

di Fakultas Ekonomi Undiksha Singaraja. Dalam menyelesaikan skripsi ini, penulis 

banyak mendapat bantuan baik berupa moral maupun material dari berbagai pihak. 

Untuk itu, dalam kesempatan ini, penulis mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Prof. Dr. I Wayan Lasmawan M.Pd., selaku Rektor Universitas Pendidikan 

Ganesha atas motivasi dan fasilitas yang diberikan sehingga penulis dapat 

menyelesaikan studi sesuai dengan rencana. 

2. Prof. Dr Gede Adi Yuniarta, S.E., Ak., M.Si., CA., CPA. selaku Dekan 

Fakultas Ekonomi atas motivasi dan fasilitas yang diberikan sehingga penulis 

dapat menyelesaikan studi sesuai dengan rencana. 

3. Gede Putu Agus Jana Susila, S.E., M.B.A., selaku Ketua Jurusan Manajemen 

sekaligus pembimbing I yang telah memberikan arahan, petunjuk skripsi dan 

motivasi penulis dalam penyelesaian skripsi ini. 

4. Made Amanda Dewanti, S.E., M.M. selaku Ketua Prodi Manajemen atas 

motivasi yang diberikan dalam penyelesaian skripsi ini. 

5. Dr. Ni Luh Wayan Sayang Telagawathi, S.E., M.Si. selaku Pembimbing II 

yang telah memberikan bimbingan, arahan, petunjuk skripsi, dan motivasi 

kepada penulis dalam penyelesaian skripsi ini. 

6. Drs. Wayan Cipta. MM. selaku dosen Penguji I yang telah memberikan 

masukan serta saran atas penelitian yang telah dilakukan sehingga penelitian 

ini menjadi lebih baik. 

7. Seluruh Dosen Jurusan Manajemen /Program Manajemen yang telah berbagi 

ilmu dan pengalamannya selama saya kuliah semoga semua yang peneliti 

pelajari di kampus dapat bermanfaat bagi masyarakat luas. 

8. Kepada sepasang orang yang luar biasa yaitu orang tua peneliti Bapak Sang 

Nyoman Budiasa dan Ibu Gusti Ayu Made Suryati, yang telah memberikan 

dukungan, motivasi, dan doanya sehingga skripsi ini dapat terselesaikan. 
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9.  Kepada Made Sarvadeva Bagas Kori, Putu Bagus Angga Darmawan, dan 

Gede Junana Putra atas segala dukungan, perhatian dan motivasi dalam 

Menyusun skripsi ini hingga selesai. 

10. Semua pihak yang telah membantu penulis dari saudara, sahabat, teman mabar, 

dan teman-teman yang telah menuntun, memberikan dukungan, masukan, 

saran dan hiburan yang tidak dapat saya sebutkan satu persatu. Saya ucapkan 

terima kasih sebanyak-banyaknya. 

 

Peneliti menyadari sepenuhnya bahwa apa yang disajikan dalam skripsi ini 

masih perlu diperbaiki mengingat keterbatasan kemampuan peneliti. Untuk itu 

demi kesempurnaan skripsi, peneliti mengharapkan segala kritik dan saran yang 

bersifat membangun dari berbagai pihak. Peneliti berharap skripsi ini dapat 

bermanfaat dan berharga bagi kita semua, khususnya untuk mengembangkan dunia 

Pendidikan. 

 

Singaraja,  

 

 

 

Peneliti. 
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