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ABSTRAK 

 Hotel iBagus iBeach iResort iadalah isalah isatu itempat imenginap ipaling 

imenarik idi ipesisir ipantai. iMeski iruangan idan ipelayanannya ikurang, inamun 

ipemanfaatan iruang imasih ibelum imaksimal. iOleh ikarena iitu, itujuan 

ipenelitian iini iadalah iuntuk imengetahui idan imenganalisis istrategi ipemasaran 

iyang idapat imeningkatkan iokupansi iHotel iBagus iBeach iResort. iMetode 

ipenelitian iyang idigunakan iadalah ikualitatif idengan iteknik ipengumpulan idata, 

iwawancara ikepada imanajemen ihotel, iobservasi ilangsung idan idokumentasi 

iterkait ipemasaran ihotel imelalui ifotografi idi iarea ihotel. iStudi iini 

imenunjukkan ibahwa ibeberapa ifaktor iberkontribusi iterhadap ipenurunan 

iokupansi ihotel, iyaitu ikurangnya ipemasaran imedia isosial iyang iefektif idan 

ikurangnya iniat idalam istrategi ipemasaran. iBerdasarkan itemuan itersebut, 

imaka idikembangkan ibeberapa istrategi ipemasaran iyang idapat iditerapkan 

iBagus iBeach iResort, iantara ilain imemperluas ipemasaran imelalui ikerja isama 

idengan iagen iperjalanan, imempromosikan ihotel ilebih iaktif idi imedia isosial, 

idan imempromosikan ilevel idengan ipaket idiskon ikhusus. iPenerapan istrategi 

iini idiharapkan idapat imeningkatkan itingkat iokupansi iBagus iBeach iResort 

idan imeningkatkan idaya isaingnya. i 
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ABSTRACT 

 

 Hotel iBagus iBeach iResort iis ione iof ithe imost iattractive iplaces ito istay ion 

ithe icoast. iEven iif ithe irooms iand iservices iare inot ienough, ithe iuse iof ispace 

iis istill inot ioptimal. iTherefore, ithe ipurpose iof ithis istudy iis ito iidentify iand 

ianalyze imarketing istrategies ithat ican iincrease ithe ioccupancy iof iBagus 

iBeach iResort iHotel. iThe iresearch imethod iused iis iqualitative iwith idata 

icollection itechniques, iinterviews iwith ihotel imanagement, idirect iobservation 

iand idocumentation irelated ito ihotel imarketing ithrough iphotography iin ithe 

ihotel iarea. iThis istudy ishows ithat iseveral ifactors icontribute ito ithe idecline 

iin ihotel ioccupancy, inamely ia ilack iof ieffective isocial imedia imarketing iand 

ia ilack iof iintent iin imarketing istrategies. iBased ion ithese ifindings, iseveral 

imarketing istrategies iwere ideveloped ithat iBagus iBeach iResort icould 

iimplement, iincluding iexpanding imarketing iin icollaboration iwith itravel 

iagencies, ipromoting ithe ihotel imore iactively iin isocial imedia, iand ipromoting 

ithe ilevel iwith ispecial idiscount ipackages. iThe iimplementation iof ithis 

istrategy iis iexpected ito iincrease ithe ioccupancy irate iof iBagus iBeach iResort 

iand iincrease iits icompetitiveness. 
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