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MOTTO 

 

“Bermimpilah setinggi langit. Jika terjatuh, engkau akan kembali berpijak 

pada pertiwi. Bukan sebuah masalah jika engkau memulai kembali dari 0. 

Kegagalan sebenarnya adalah ketika engkau berhenti 

untuk terus mencoba menjadi lebih baik.” 
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PRAKATA 

 

Puji syukur penyusun panjatkan ke hadapan Tuhan Yang Maha Esa karena 

berkat rahmatNya-lah, penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

“Pengaruh Kualitas Produk dan Citra Merek terhadap Minat Beli Pia Cinta 

pada Toko Sinar Abadi Buleleng”. Skripsi ini disusun guna memenuhi 

persyaratan mencapai gelar sarjana manajemen pada Universitas Pendidikan 

Ganesha.  

Dalam menyelesaikan skripsi ini, penulis banyak mendapat bantuan baik 

berupa moral maupun material dari berbagai pihak. Untuk itu, dalam kesempatan 

ini, penulis mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Prof. Dr. I Wayan Lasmawan, M.Pd., selaku Rektor Universitas Pendidikan 

Ganesha atas kesempatan yang diberikan kepada penulis untuk dapat 

menyelesaikan studi di Universitas Pendidikan Ganesha. 

2. Prof. Dr. Gede Adi Yuniarta, S.E., Ak., M.Si., selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi atas motivasi dan fasilitas yang diberikan sehingga penulis dapat 

menyelesaikan studi di Fakultas Ekonomi. 

3. Gede Putu Agus Jana Susila, S.E., M.B.A., selaku Ketua Jurusan Manajemen 

Universitas Pendidikan Ganesha sekaligus selaku Dosen Penguji yang telah 

memberikan motivasi, arahan dan semangat sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini. 

4. Made Amanda Dewanti, S.E., M.M., selaku Koordinator Program Studi 

Manajemen yang selalu sabar menyediakan informasi kepada seluruh 

mahasiswa termasuk penulis terkait prosedur dan ketentuan pengajuan 

skripsi dari awal hingga akhir. 

5. Dr. I Nengah Suarmanayasa, S.E., M.Si., selaku Pembimbing I yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, petunjuk dan motivasi penulis dalam 

menyelesaikan skripsi ini. 

6. Rahutama Atidira S.T. M.M., selaku Pembimbing II yang telah memberikan 

bimbingan, arahan, petunjuk dan motivasi penulis dalam menyelesaikan 

skripsi ini. 
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7. Staf dosen di lingkungan Fakultas Ekonomi atas segala didikan, bimbingan, 

serta motivasi yang telah diberikan kepada penulis selama masa perkuliahan. 

8. Kadek Budi Yasa dan Desak Made Sari Merta selaku orang tua saya yang 

memberikan dukungan dan doa yang tak pernah terputus untuk kesuksesan 

anaknya. Terima kasih atas segala dukungan baik segi materi maupun 

lainnya. 

9. Ni Made Sarini selaku pasangan yang selalu memberikan dukungan dengan 

tulus untuk berjuang menuntaskan skripsi ini. Terima kasih telah menjadi 

penyemangat dan tempat berbagi keluh-kesah dalam berbagai hal. 

10. Terima kasih kepada diri sendiri yang telah berjuang dan konsisten menjalani 

proses dalam mengerjakan skripsi ini dengan segala keterbatasan dan 

hambatan yang terjadi. Terima kasih selalu berupaya menjadi lebih baik. 

11. Beserta seluruh pihak yang telah banyak membantu penulis dalam 

menyelesaikan skripsi ini, penulis mengucapkan terima kasih. 

 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa apa yang telah tersaji dalam skripsi 

ini masih jauh dari kata sempurna. Oleh karena itu, penulis mengharapkan serta 

menerima segala masukan, saran, maupun kritik yang bersifat membangun dengan 

tujuan penyempurnaan skripsi ini. Penulis berharap skripsi ini dapat memberikan 

manfaat dan berguna utamanya bagi pengembangan dunia pendidikan. 

 

Singaraja, 18 Juli 2024 
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