
 

 
 

PENGARUH PERSEPSI HARGA, CASHBACK DAN 

ONLINE CUSTOMER REVIEW TERHADAP MINAT 

BELI DI MARKETPLACE TOKOPEDIA 

 

 

SKRIPSI 

 
 

 

Diajukan Kepada  

Universitas Pendidikan Ganesha  

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan dalam Menyelesaikan 

Program Sarjana Manajemen 

 

 

 

 

Oleh 

I Wayan Agus Mahendra 

NIM. 201704112 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI S1 MANAJEMEN 

JURUSAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA 

SINGARAJA 

2024



 

 
 

 



 

 
 

 

 

 

 



 

 
 

 



 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

MOTTO 

 
“All progress takes place outside the comfort zone.” 

Michael John Bobak 
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