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PRAKATA 
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“Pengaruh Kualitas Produk dan Bauran Promosi Terhadap Keputusan 
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persyaratan mencapai gelar sarjana manajemen Universitas Pendidikan Ganesha. 
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menyelesaikan studi sesuai dengan rencana. 

3. Gede Putu Agus Jana Susila, S.E., M.B.A. selaku ketua jurusan Manajemen 

atas motivasi dan fasilitas yang diberikan sehingga penulis bisa 

menyelesaikan studi sesuai dengan rencana. 

4. Made Amanda Dewanti, S.E., M.M. selaku koordinator prodi S1 

Manajemen atas motivasi dan fasiitas yang diberikan sehingga penulis bisa 

menyelesaikan studi sesuai dengan rencana. 

5. Ni Nyoman Yulianthini,S.E.,M.M selaku pembimbing akademik yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, petunjuk dan motivasi kepada penulis 

dalam penyelesaikan skripsi ini. 

6. Dr. Ni Luh Wayan Sayang Telagawathi, S.E., M.Si. Selaku pembimbing I 

yang telah memberikan bimbingan, arahan, petunjuk dan motivasi kepada 

penulis dalam penyelesaian skripsi ini. 

7. Gede Putu Agus Jana Susila,SE.,MBA . selaku pembimbing II yang telah 

memberikian bimbingan, arahan, petunjuk dan juga motivasi kepada penulis 

dalam penyelesaian skripsi ini. 

 

 

i 



 

 

8. Made Amanda Dewanti,S.E., M.M. selaku penelaah yang telah memberikan 
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penulis selama masa perkuliahan dan penyelesaian skripsi ini. 

10. Boss Bunker yang telah memberikan kesempatan untuk melaksanakan 
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12. Terima kasih kepada pasangan,teman dan sahabat karena telah membantu 

dalam menyelesaikan skripsi, tidak pernah menyerah sesulit apapun proses 
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