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MOTTO 

 

“Yogasthah Kuru Karmani” 

(Berpegang tegunglah pada pekerjaanmu dengan penuh ketekunan, tanpa terikat 

pada hasil) 

- Bhagavad Gita 24.7  

 

 

“Never Give Up, Even When Faced With Obstacles” 

(Jangan pernah menyerah, meski menghadapi rintangan) 

- Seventeen  

 

 

“Mencapai Impian bukan hanya untuk diri kita, tetapi juga untuk orang tua 

yang telah berjuang tanpa Lelah demi kita” 

- Mahatma Gandhi 
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