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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian
Singaraja, 30 November 2024
Lampiran : 3 lembar

Perihal : Pengisian Kuesioner

Kepada Yth. Mahasiswa/l Universitas Pendidikan Ganesha di Singaraja.

Dengan hormat,

Dalam rangka menyelesaikan studi di Universitas Pendidikan Ganesha pada Jurusan

Manajemen, Saya yang bertanda tangan dibawah ini:

Nama : | Made Andika
Program Studi : S1 Manajemen
Perguruan Tinggi : Universitas Pendidikan Ganesha

Memohon kesediaan dari Mahasiswa/l Universitas Pendidikan Ganesha untuk sekiranya
dapat berpartisipasi dalam mengisi kuesioner penelitian ini, berkaitan dengan penyusunan
skripsi yang saya lakukan. Topik yang diangkat dalam penelitian ini yaitu Pengaruh Persepsi
Konsumen dan Brand ambassadorterhadap Keputusan Pembelian Sepatu Converse di
Kalangan Mahasiswa Undiksha. Kesuksesan penelitian ini sangat bergantung pada pendapat
Mahasiswa/l Universitas Pendidikan Ganesha, oleh karena itu mohon ketersediaannya untuk
mengisi atau menjawab kuesioner ini dengan jujur dan cermat. Atas kerja sama yang baik
dan kesungguhan Mahasiswa/l Universitas Pendidikan Ganesha dalam mengisi kuesioner

ini, saya ucapkan terimakasih.

Singaraja, 30 November 2024

1 Made Andika
CP. 081339717962
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e Apakah anda pernah membeli atau pernah menggunakan sepatu Converse?
U YA OTIDAK
Identitas Responden

(Beri tanda v'pada kotak jawaban)

1. Nama :
2. Usia
3. Jenis Kelamin : [J Perempuan L] Laki-laki

4. Semester
5. Program Studi :
[ Fakultas Ekonomi
[ Fakultas Olahraga dan Kesehatan
[ Fakultas Teknik Kejuruan
[] Fakultas Matematika dan [lmu Pengetahuan
[J Fakultas Ilmu Pendidikan
[ Fakultas Hukum dan Sosial
[J Fakultas Bahasa dan Seni

[ Fakultas Kedokteran

Petunjuk Pengisian Kuesioner

Silahkan anda pilih jawaban yang menurut anda paling sesuai dengan kondisi yang anda

alami dengan memberikan tanda (v") pada pilihan jawaban yang tersedia. Jawaban yang

tersedia berupa Skala Likert yaitu 1-5 yang memiliki arti sebagai berikut:

Kode [Keterangan Skor Positif
SS Sangat Setuju S
S Setuju 4
CS Cukup Setuju 3
TS Tidak Setuju 2
STS  [Sangat Tidak Setuju |1
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Pernyataan
NO Pernyataan Tanggapan
Persepsi Konsumen (X1) SS S |CS | TS | STS

Saya memahami manfaat utama yang diberikan

| oleh produk sepatu Converse kepada
penggunanya.

2 [Saya memahami perbedaan antara tipe-tipe sepatu
Converse yang tersedia.
Saya menyadari bahwa banyak orang

3 menggunakan atau merekomendasikan sepatu
merek Converse.

4  |Sepatu Converse memiliki ciri khas yang
membedakannya dari sepatu lain.

NO Pernyataan Tanggapan
Brand ambassador(X2) SS S | CS| TS | STS

saya mengetahui bahwa produk sepatu converse

| banyak dikenal oleh masyarakat dan banyak
influencer menggunakan produk sepatu Converse

2 [Reputasi sepatu Converse membuat saya yakin
terhadap kualitasnya.

3 [Promosi sepatu Converse dilakukan dengan cara
yang menarik dan mudah diingat.
Sepatu Converse memiliki keunggulan yang

4 membuatnya lebih unggul dibandingkan produk
lain.
Rekomendasi orang lain dan banyak influencer

5 [yang menggunakan sepatu converse memberikan
pengaruh besar pada saya untuk membelinya
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NO Pernyataan Tanggapan
Keputusan Pembelian (Y) SS S | CS | TS | STS
1 Sepatu Converse memiliki kualitas yang
konsisten dari waktu ke waktu.
Saya memiliki kebiasaan untuk membeli
) sepatu Converse karena kualitasnya yang

sudah terbukti.

Saya sering menerima rekomendasi positif
tentang produk ini dari orang di sekitar saya




Lampiran 2 Gambaran Umum Responden
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No Nama Umur Jenis Kelamin Semester Program Studi
1 Ni Nyoman Lastri Lestari 19 Perempuan 4 FBS
2 Komang Panji Febrianta 20 Laki-Laki 4 FBS
3 Ida Ayu Ari Putri 20 Perempuan 4 FBS
4 Ni Luh Ambarini Paramita 19 Perempuan 2 FBS
5 Luh Kartika Suryani 19 Perempuan 2 FBS
6 Ni Putu Widia Anggrayani 19 Perempuan 2 FBS
7 Kadek Merin Mirna Dewi 21 Perempuan 4 FBS

NI KADEK BULAN KUSUMA WARDANI
8 PUTRI 19 Perempuan 4 FBS
9 Gede Yoka Valendra 19 Laki-Laki 4 FBS
10 I Gede Krishna Aditya 19 Laki-Laki 4 FBS
11 Putu Bayu Sena Putrawan 19 Laki-Laki 4 FBS
12 Sisi Prisila Br Surbakti 19 Perempuan 4 FBS
13 Ni Luh Putu Pibra Darmayanti 19 Perempuan 4 FBS
14 Komang Gede Selamat Artana Putra 20 Laki-Laki 4 FBS
15 Sri Wahyuni 20 Perempuan 4 FBS
16 Ni Putu Anggi Febiyanti Indah Putri 20 Perempuan 4 FE
17 Aristianti 22 Perempuan 8 FE
18 Marsya wulandari 21 Perempuan 4 FE
19 kadek Candra divanendra 19 Laki-Laki 2 FE
20 I Komang Tri Utama 20 Laki-Laki 4 FE
21 I Kadek Veri Sudiartana 19 Laki-Laki 4 FE
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22 Ni Luh Purnamiasih 22 Perempuan 8 FE
23 Ketut Mei Astari 20 Perempuan 4 FE
24 Luh Anggreni 22 Perempuan 8 FE
25 I Gede Eka Satya Wijaya 19 Laki-Laki 2 FE
26 Devito Mirzad Ramadan 22 Laki-Laki 6 FE
27 I Wayan Krisna Dewantara 20 Laki-Laki 4 FE
28 Luh Putu Widiantari 21 Perempuan 4 FE
29 Firda Emillia Kusdiana 20 Perempuan 4 FE
30 NI LUH CANDRA EKA PUTRI 22 Perempuan 8 FE
31 Ni Made Ayu Randika Januartini 20 Perempuan 4 FHIS
32 Elika 19 Perempuan 2 FHIS
33 Ni Luh Rantika Wardani 19 Perempuan 4 FHIS
34 Ni Ketut Ayu Dewi Lestari 21 Perempuan 4 FHIS
35 Gede Arya Kusuma Negara 19 Laki-Laki 4 FHIS
36 Artina 21 Perempuan 6 FHIS
37 Ayu indra 20 Perempuan 4 FHIS
38 Dewa Agung Ayu Sita Diah Mahaswari 19 Perempuan 4 FHIS
39 irene 22 Perempuan 8 FHIS
40 Deah Tri Lestari 20 Perempuan 6 FHIS
41 Putu Amanda Ayu Ramantari 22 Perempuan 8 FHIS
42 Denya 18 Perempuan 2 FHIS
43 Kadek Susanti 21 Perempuan 6 FHIS
44 Luh Gede Sri Utami 21 Perempuan 8 FHIS
45 Ni Nyoman Dinda Artha Mevia 20 Perempuan 6 FHIS




93

46 Ni Kadek Rahayu Sukadani 21 Perempuan 6 FIP
47 I Komang Wahyu Diatmika 21 Laki-Laki 8 FIP
48 Gede Yoga Pratama Putra 21 Laki-Laki 6 FIP
49 I Gede Bhanu Wira Sotama 22 Laki-Laki 8 FIP
50 Ni Putu Devi Wulan Adiputri 19 Perempuan 4 FIP
51 Yeni 21 Perempuan 8 FIP
52 Meira 21 Perempuan 8 FIP
53 Dia Anggreni 20 Perempuan 4 FIP
54 I Gede Yoga Danu Tirta 21 Laki-Laki 8 FIP
55 Made Artha Fajar Kusumanatha 19 Laki-Laki 4 FIP
56 Ni Wayan Amita Pratiwi 21 Perempuan 4 FIP
57 I Ketut Satria Ardana 21 Laki-Laki 6 FIP
58 Putu Ayu Maely Suka H. 20 Perempuan 4 FIP
59 Heri Sariyantini 21 Perempuan 4 FIP
60 Kadek Aditya Indra Bhuana 22 Laki-Laki 8 FIP
61 I Putu Dimasatya Wilwadana 21 Laki-Laki 4 FK
62 I Wayan Satryadi Wiranjaya 21 Laki-Laki 8 FK
63 Komang Mita Sari 22 Perempuan 8 FK
64 Made Yuda Rindawan 19 Laki-Laki 4 FK
65 Komang Gede Adhyaksa Dharma Kusuma 20 Laki-Laki 4 FK
66 Ni Wayan Eka Wahyuni 20 Perempuan 4 FK
67 Shafa Wahyudi 20 Perempuan 4 FK
68 Made Dian Juliani 20 Perempuan 4 FK
69 Ni Komang Budiantari Dewi 22 Perempuan 4 FK
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70 Ni Putu Shanti 22 Perempuan 8 FK
71 Ni Luh Wahyuningsih 22 Perempuan 8 FK
72 Kadek Padma Sari 22 Perempuan 8 FK
73 Ni luh Putu Sri Ayu Lestari 20 Perempuan 6 FK
74 Gede Bagas Saputra 21 Laki-Laki 4 FK
75 Ida bagus Manuaba 22 Laki-Laki 8 FK
76 I Gede Kuja Mesha 21 Laki-Laki 4 FMIPA
77 Putu Nesya Pundiwanti 21 Perempuan 8 FMIPA
78 Ni Kadek Windi Sepoari 21 Perempuan 4 FMIPA
79 Yuliana Ivantri Sadin 20 Perempuan 4 FMIPA
80 Made Ayu Trisna Bunga 19 Perempuan 2 FMIPA
81 Ketut Oky Intan Purnama Sari 19 Perempuan 4 FMIPA
82 Yessi Rosalica Purba 22 Perempuan 8 FMIPA
83 Ni Kadek Yunita Lestari 22 Perempuan 8 FMIPA
84 Luh Intan Chandriyani 22 Perempuan 8 FMIPA
85 Putu Intan Purnami 18 Perempuan 2 FMIPA
86 Kadek laksmini Putri 21 Perempuan 4 FMIPA
87 Puu Widya Permaisuari Putri 19 Perempuan 4 FMIPA
88 Ni Luh Putu maharani Dewi 22 Perempuan 8 FMIPA
89 Gede Budiasa 23 Laki-Laki 8 FMIPA
90 I Made Semara Putra 21 Laki-Laki 8 FMIPA
91 I Nyoman Suardana 21 Laki-Laki 6 FOK
92 I Gede Setyawan 21 Laki-Laki 4 FOK
93 Kadek Mita Rahma Yuni 22 Perempuan 8 FOK
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94 Gede Ardiawan Eka Citta 20 Laki-Laki 4 FOK
95 Putu seldy astawan 21 Laki-Laki 4 FOK
96 Komang diki wahyu diamika 20 Laki-Laki 4 FOK
97 Agung Mirah 21 Perempuan 8 FOK
98 Putu Yogi Aristawan 21 Laki-Laki 8 FOK
99 Kadek Mera sari 23 Perempuan 8 FOK
100 Made Adi Arya Wedagama 22 Laki-Laki 8 FOK
101 Putu Yuda Pratama 21 Laki-Laki 8 FOK
102 Ni Komang Wulan Darmayani 22 Perempuan 8 FOK
103 Kadek Rio Adi Putra 19 Laki-Laki 4 FOK
104 Putu Juli Artana 19 Laki-Laki 4 FOK
105 I Komang Krisna Muliarta 22 Laki-Laki 4 FOK
106 Kadek Dwika Putra 21 Laki-Laki 8 FTK
107 Ida Bagus Gede Putra Kenaka 21 Laki-Laki 6 FTK
108 Kusuma 22 Laki-Laki 6 FTK
109 Anak Agung Ade Jelantik Raditya 22 Laki-Laki 8 FTK
110 Rendi wija kusuma 19 Laki-Laki 4 FTK
111 I Gede Mahendra 21 Laki-Laki 8 FTK
112 I Gede Arya Yasoda Putra 23 Laki-Laki 8 FTK
113 Gede Ade Pratama 21 Laki-Laki 8 FTK
114 Kembar 23 Laki-Laki 8 FTK
115 Dwi Permana 22 Laki-Laki 8 FTK
116 Gede Ananta Cahya Maheswara 22 Laki-Laki 8 FTK
117 Ni Putu Adinda Indah Juliantari 21 Perempuan 8 FTK
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118 Putu Bhakta Bawana 21 Laki-Laki FTK
119 Made Alit Juniska 21 Laki-Laki FTK
120 Ni Kadek Aprianti 22 Perempuan FTK




Lampiran 3 Tabulasi Data (Hasil Data Pertanyaan Responden)
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Data Sampel Kecil.
No Persepsi Konsumen (X1) Total Brand Ambassador (X2) Total | Keputusan Pembelian | Total
)
Item 1 | Item 2 | Item 3 | Item 4 Item 1 | Item 2 | Item 3 | Item 4 | Item 5 Item 1 | Item 2 | Item 3

1 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 12
2 3 3 3 4 13 3 3 2 2 3 13 3 2 3 8
3 4 2 3 4 13 4 3 3 3 4 17 3 3 3 9
4 4 3 3 3 13 3 3 3 3 3 15 3 3 3 9
5 3 3 4 3 13 5 4 4 4 4 21 4 3 4 11
6 3 4 4 5 16 5 4 4 3 4 20 4 4 4 12
7 3 3 4 4 14 4 4 4 4 4 20 4 4 4 12
8 3 3 4 3 13 5 3 4 3 4 19 3 1 5 9
9 1 1 1 1 4 4 3 1 1 1 10 3 1 1 5
10 5 5 4 5 19 5 5 5 5 5 25 5 5 5 15
11 2 4 3 4 13 2 3 1 3 2 13 5 3 3 11
12 4 3 5 5 17 5 5 p 5 4 24 4 3 5 12
13 3 3 3 2 11 3 3 2 3 3 14 3 3 2 8
14 3 3 3 3 12 4 3 4 2 3 16 3 2 3 8
15 5 5 4 5 19 4 4 5 4 5 22 5 4 4 13
16 4 5 4 5 18 5 5 5 5 3 23 5 5 5 15
17 2 4 3 4 13 4 3 2 3 3 15 3 1 3 7
18 4 3 5 5 17 5 4 4 4 3 20 4 3 4 11
19 4 3 4 4 15 4 4 3 4 4 19 4 1 4 9
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Lampiran 4 Hasil Output Perhitungan SPSS For Windows Versi 25.0 Uji
Validitas dan Reliabilitas

Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian

Correlations

Keputusan

hi 2 3 FPembelian
¥1 Pearson Correlation 1 6047 527 820"
Sig. (2-tailed) 000 003 000
N 30 30 30 30
Y2 Pearson Correlation 6047 1 A0 838"
Sig. (2-tailed) 000 024 000
N 30 30 30 30
Y3 Pearson Correlation 527 A0 1 800"
Sig. (2-tailed) 003 024 000
N 30 30 30 30
Keputusan Pembelian  Pearson Correlation ,820“ ,838“ ,EEI[ZI’"= 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000

M 30 ao ao 30

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Hasil Uji Validitas Variabel Persepsi Konsumen

Correlations

Persepsi
KA ®1.2 ®1.3 K14 Konsumen
%11 Pearson Correlation 1 a7 6137 5507 801"
Sig. (2-tailed) 044 000 002 000
N 30 a0 a0 30 a0
X1.2 Pearson Correlation arg 1 263 431 6847
Sig. (2-tailed) 044 160 017 000
N 30 a0 30 30 30
¥1.3 Pearson Correlation g1 263 1 686 7937
Sig. (2-tailed) 000 160 000 000
N 30 a0 30 30 30
%14 Pearson Correlation 550 431 BBE 1 854"
Sig. (2-tailed) 002 017 000 000
N 30 a0 30 30 30
Persepsi Konsumen  Pearson Correlation ,801“ ,684“ ,T93“ ,854“ 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Hasil Uji Validitas Variabel Brand Ambassador

Correlations
Brand
%21 2.2 2.3 24 X285 Amhassadar
X2.1 Pearson Correlation 1 476 6047 143 45 56
Sig. (2-tailad) 008 000 452 023 000
N 30 30 30 30 30 30
¥2.2 Pearson Correlation 478" 1 562" 738" as7" a0t
Sig. (2-tailad) 008 001 000 034 000
N 30 30 30 30 30 30
¥2.3 Pearson Correlation g0a” 662 1 406 7EE aoa”
Sig. (2-tailad) 000 001 005 ,000 000
N 30 30 30 30 30 30
¥2.4 Pearson Correlation 143 738" 466" 1 M3 7347
Sig. (2-tailed) 452 000 005 023 000
N a0 30 30 3n 30 30
X2.6 Pearson Correlation A5 87 Nl 417 1 T7E
Sig. (2-tailad) 023 034 ,000 023 000
N a0 30 30 30 30 30
Brand Ambassador  Pearson Correlation B56 a01” aga” 7347 T7E 1
Sig. (2-tailed) 000 000 ,000 000 ,000
N a0 30 0 an 30 30

**. Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).

Hasil Uji Reliabiliti Variabel Keputusan Pembelian

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha [+ of tems
727 3

Hasil Uji Reliabiliti Variabel Persepsi Konsumen

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha [+ of tems
733 4

Hasil Uji Reliabiliti Variabel Brand Ambassador

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha [+ of tems

|27 5




Lampiran 5 Hasil Output Perhitungan SPSS For Windows Versi 25.0 Uji
Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas
a) Grafik Histogram P-Plot

Frequency

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Variable: Y

Expected Cum Prob

15

oE}

0S|

op ez 04 28 o 16

Observed Cum Prob

Histogram
Dependent Variable: Y

Regression Standardized Residual
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b) Kolmogorov-Smirnov
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

nstandardiz

ed Residual

I 120
Normal Parameters®? Mean 0000000
Std. Deviation 1,33679473

Most Extreme Differences Absolute 054
Fositive 053

[Megative -, 054

Test Statistic 054
Asymp. Sig. (2-tailed) ,EDD‘*":'

a. Test distribution is Maormal.

b, Calculated from data.

. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

2. Uji Multikolinearias

Coefficients®

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Madel E St Error Eeta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 1,653 748 2,211 028
Persepsi Konsumen 213 058 ,283 3,667 ,000 542 1,846
Erand ambassador 353 048 AT 7404 ,aoo G432 1,846

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



3. Uji Heteroskedastisitas
a) Scatterplot

Scatterplot
Dependent Variable: Y
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Regression Standardized Predicted Value
b) Uji Glejser

Coefficients”

Standardized

108

Unstandardized Coefficients Coefficients
Madel B Stal. Error Beta i Sig.
1 (Constant) 2,470 578 4,271 000
¥ -,053 036 - 146 -1,460 147
%2 -,038 026 - 147 -1,473 144

a. DependentVariable: abs_res
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Lampiran 6 Hasil Output Perhitungan SPSS For Windows Versi 25.0 Analisis

Regresi Linear Berganda

Variables Entered/Removed®

Variahles Variahles
Mol Entered Femoved fMethod

1 Brand . Enter
amhbassador,
Persepsi
Konsumen®

a. Dependent Variahle: Keputusan Pembelian

b. All requested variables entered.

Model Summarf

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 7a0® G624 G617 1,348

a. Predictors: (Constant), Brand ambassador, Persepsi
Kaonsumen

b. Dependent Variahle: Keputusan Pembelian

a
ANOVA
Sum of
Mo e Squares df Mean Square F Sig.
1 Fegression 352470 2 176,235 96,962 ,UDUb
Fesidual 212 655 17 1,818
Total 566,125 114
a. DependentVariable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Brand ambassador, Persepsi Konsumen
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients Collinearity Statistics
Model =] Stdl. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Caonstant) 1,653 748 2211 029
Persepsi Konsumen 213 058 283 3,667 Jooo 542 1,846
Brand amhbassador 353 048 AT 7404 ,0oo 42 1,846

a. Dependent Variahle: Keputusan Pembelian



Collinearity Dizugn‘::nstilc:sEl

Variance Proportions

Condition Persepsi Brand
Madel Dimension  Eigenvalue Index (Constant) Konsumen ambassador
1 1 2,971 1,000 0o 00 00
2 018 12,751 a8 23 0
3 010 16,938 02 77 a0
a. DependentVariable: Keputusan Pembelian
Residuals Statistics”
Minimum  Maximum Mean Std. Deviation I
Predicted Yalue G,89 14,74 11,87 1,721 120
Std. Predicted Value -2,887 1,666 000 1,000 120
Standard Error of 125 657 159 A7T 120
Fredicted Yalue
Adjusted Predicted Value 6,97 14,80 11,86 1,748 120
Residual -24932 4185 000 1,337 120
Stil. Residual -2175 anaz 000 992 120
Stud. Residual -2,203 3,394 005 1,019 120
Deleted Residual -3,008 45942 015 1,415 120
Stud. Deleted Residual -2,241 3,560 008 1,034 120
Mahal. Distance 034 27,230 1,983 3,232 120
Cook's Distance 0o 1,070 021 17 120
Centered Leverage Value 000 229 017 027 120

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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