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PRAKATA 

 

 Puji syukur penulis panjatkan kehadapan Tuhan Yang Maha Esa karena atas 

berkat karunia dan rahmatNya-lah penulis dapat menyelesaikan skripsi yang 

berjudul “Pengaruh Gaya Hidup Dan Brand Ambassador Terhadap Keputusan 

Pembelian Kosmetik Wardah”. Skripsi ini disusun guna untuk memenuhi 

persyaratan dalam mencapai gelar Sarjana Manajemen pada Universitas Pendidikan 

Ganesha. 

 Dalam menyelesaikan skripsi ini penulis banyak mendapatkan bantuan baik 
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4. Made Amanda Dewanti, S.E, M.M. selaku Koordinator Program Studi S1 

Manajemen. 

5. Dr. Dra. Ni Made Suci, M.Si. selaku pembimbing akademik yang senantiasa 

memberikan arahan serta bimbingan yang sangat bermanfaat bagi penulis.  

6. Komang Endrawan Sumadi Putra, S.E., M.M. selaku Pembimbing I yang 

senantiasa dengan sangat baik dalam memberikan bimbingan, arahan, masukan 

serta motivasi kepada penulis untuk menyelesaikan skripsi ini. 

7. Dr. Fridayana Yudiaatmaja, M.Sc. selaku Pembimbing II senantiasa dengan 

sangat baik dalam memberikan bimbingan, arahan, masukan serta motivasi 

kepada penulis untuk menyelesaikan skripsi ini. 

8. Bapak dan Ibu Dosen, Kepala Tata Usaha serta seluruh staf di lingkungan 

Jurusan Manajemen yang tidak bisa penulis sebutkan satu persatu yang telah 

mendidik dan memberikan saran selama masa perkuliahan. 

9. Kepala Perpustakaan Universitas Pendidikan Ganesha beserta staf yang telah 

memberikan kemudahan pelayanan peminjaman buku-buku yang dibutuhkan 

selama penyusunan skripsi ini. 
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10. Kepada kedua orangtua penulis, yang tiada hentinya memberikan doa, 

dukungan, motivasi serta semangat baik berupa moral maupun material 

sehingga penulis bisa mengenyam pendidikan dengan baik. 

11. Kepada keluarga penulis, yang senantiasa memberikan semangat, motivasi dan 

dukungan yang luar biasa. 

12. Kepada teman-teman penulis yang selalu menemani serta memberikan 

dorongan, semangat dan motivasi dalam mengerjakan skripsi ini. 

13. Dan yang terakhir, kepada diri sendiri Putu Wardani Utari Putri terima kasih 
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