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Lampiran 01. Dokumentasi Observasi 

 

 

Observasi Awal 
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Lampiran 02. Kuesioner Penelitian 

KEMENTERIAN PENDIDIKAN, KEBUDAYAAN 

RISET DAN TEKNOLOGI 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA 

FAKULTAS EKONOMI 

JURUSAN MANAJEMEN 

Jalan udayana No. 11, Singaraja, Telepon. (0362) 26830 

E-mail :jurusanmanajemen.undiksha@gmail.com 

Kepada Yth. Bapak/Ibu, Saudara/i 

Perihal : Kuesioner 

 

Dengan Hormat, 

Dengan tujuan sebagai syarat menyelesaikan studi di Universitas Pendidikan 

Ganesha program studi Manajemen, dengan ini saya Gede Widi Wardana bermaksud 

melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Gaya Hidup dan Citra Merek terhadap 

Minat Beli Iphone di Badilan Grosir Singaraja (Studi Pada Badilan Grosir Singaraja)”. 

Dengan ini saya mohon kesediaan Bapak/Ibu, Saudara/Saudari untuk berkenan 

mengisi kuesioner ini sebagai data yang akan dipergunakan dalam penelitian. Data yang 

Bapak/Ibu, Saudara/Saudari berikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan 

untuk keperluan penelitian saja. Atas kesediaan Bapak/Ibu, Saudara/Saudari yang 

bersedia berpartisipasi dalam mengisi kuesioner penelitian ini saya ucapkan terima kasih. 

 

Singaraja, 16 Febuari 2025 

Peneliti, 

 

 

Gede Widi Wardana 

Contact Person: 085792967745 

 
Apakah Anda berminat untuk membeli iPhone dalam waktu dekat? 

Iya Tidak 

Jika anda menjawab IYA, silahkan melanjutkan mengisi kuesioner, 

mailto:jurusanmanajemen.undiksha@gmail.com


88 
 

 

 

A. Identitas Responden 

Beri tanda centang (√) pada kotak jawaban 

1. Nama  : 

2. Alamat  : 

3. Usia  : 

4. Jenis Kelamin :    Laki – laki   Perempuan 

5. Pendapatan :   < 2.500.000 

 2.500.000-5.000.000 

 > 5.000.000\ 

6. Pekerjaan  :    PNS/ TNI/POLRI  Petani/Nelayan 

 BUMN/BUMD   Tidak Bekerja  

 Swasta 

7. Pendidikan :   SD – SMA/ Sederajat   Magister (S2) 

 Diploma     Doktor (S3) 

 Sarjana (S1) 

 

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Silahkan anda pilih jawaban yang menurut anda paling sesuai dengan apa yang ada di 

lembar pertanyaan kuesioner dengan cara memberikan tanda centang (√) pada pilihan 

jawab yang tersedia. 

Keterangan : 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

CS : Cukup Setuju 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 
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C. Pertanyaan 

Minat Beli 

No Pertanyaan SS S CS TS STS 

Sikap Orang Lain  

1 

Pendapat dan pengalaman dari keluarga, teman, 

serta pengguna lain menjadi pertimbangan 

penting bagi saya dalam memilih iPhone.  

     

Pendapatan yang Diharapkan 

2 

Estimasi pendapatan, kemampuan finansial, dan 

kondisi keuangan saya di masa mendatang 

menjadi pertimbangan penting bagi saya 

membeli iPhone 

     

Harga yang Diharapkan 

3 

Kesesuaian harga, pilihan pembayaran, dan 

penawaran harga iPhone menjadi pertimbangan 

penting bagi saya dalam memilih iPhone 

     

Manfaat Produk yang Diharapkan 

4 

Nilai fungsi, kegunaan, dan manfaat yang 

ditawarkan iPhone menjadi pertimbangan 

penting bagi saya dalam memilih iPhone 

     

Gaya Hidup 

No Pertanyaan SS S CS TS STS 

Aktivitas (Activities) 

1 
Saya menggunakan iPhone untuk mendukung 

berbagai aktivitas sehari-hari saya. 

     

Minat (Interest) 

2 

Saya memiliki ketertarikan khusus terhadap 

produk Apple seperti iPhone, Ipad, Macbook 

dan yang lainnya.  

     

Opini (Opinion) 

3 

Saya berpendapat bahwa iPhone adalah 

smartphone yang sesuai dengan kebutuhan saya 

di era digital. 

     

Citra Merek 

No Pertanyaan SS S CS TS STS 

Brand Identity (Identitas Merek) 

1 
Saya mudah mengenali logo dan desain produk 

ini di antara produk lainnya. 

     

Brand Personality (Personalitas Merek) 

2 

Merek ini memiliki ciri khas tersendiri yang 

membuatnya berbeda dan menonjol 

dibandingkan merek-merek lain yang sejenis. 

     

Brand Association (Asosiasi Merek) 
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3 
Merek ini selalu di kaitkan dengan produk yang 

berkualitas tinggi. 

     

Brand Attitude and Behavior (Sikap dan Perilaku Merek) 

4 

Merek ini selalu memberikan pelayanan yang 

ramah dan responsif dalam menanggapi 

kebutuhan konsumen. 

     

Brand Benefit and Competence (Manfaat dan Keunggulan Merek) 

5 

Produk ini memberikan manfaat dan keunggulan 

yang sesuai dengan apa yang dijanjikan dalam 

iklan atau promosinya. 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



91 
 

 

 

Lampiran 03. Deskripsi Data Responden 

Jenis Kelamin 

Jenis Kelamin Jumlah Persentase 

Laki-Laki 73 61 % 

Perempuan 47 39 % 

Total 120 100 % 

 

Usia 

Usia Jumlah Persentase 

17-25 Tahun 105 87,5 % 

26-35 Tahun 15 12,5 % 

Total 120  100 % 

 

Tingkat Pendidikan 

Tingkat Pendidikan Jumlah Persentase 

SD-SMA/Sederajat 37 30,83 % 

Diploma 6 5 % 

S1 75 62,5 % 

S2 2 1,67 % 

S3 0 0 % 

Total 120 100 % 

 

Pekerjaan 

Jenis Pekerjaan Jumlah Persentase 

Petani/Nelayan 2  1,67 % 

PNS/TNI/POLRI 9 7,5 % 

BUMN/BUMD 2 1,67 % 

Swasta 57 47,5 % 

Tidak Bekerja 50 41,67 % 

Total 120 100 % 

 

Pendapatan 

Pendapatan Jumlah Persentase 

< Rp. 2.500.000 60 50 % 

Rp. 2.500.000-Rp. 5.000.000 39 32,5 % 

> Rp 5.000.000  21 17,5 % 

Total 120 100 % 
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Lampiran 04. Tabulasi Data Responden 

No 

Minat Beli 

TY 

Gaya Hidup 
T 

X 

1 

Citra Merek 
T 

X 

2 

Y 

1 

Y 

2 

Y 

3 

Y 

4 

X 

1. 

1 

X 

1. 

2 

X 

1. 

3 

X 

2. 

1 

X 

2. 

2 

X 

2. 

3 

X 

2. 

4 

X 

2. 

5 

 4 5 4 3 16 5 3 2 10 5 4 5 5 3 22 

 4 2 2 5 13 4 3 4 11 3 3 4 3 4 17 

 4 3 3 3 13 5 5 3 13 5 4 3 3 4 19 

 5 5 5 4 19 5 5 5 15 5 2 3 3 1 14 

 3 2 3 4 12 3 4 3 10 4 5 3 4 4 20 

 4 4 4 5 17 4 3 4 11 5 4 4 3 4 20 

 4 5 5 4 18 5 2 4 11 5 3 3 4 1 16 

 3 3 3 3 12 3 3 3 9 3 3 3 3 3 15 

 5 4 4 5 18 4 5 5 14 4 3 4 5 3 19 

 5 5 5 5 20 5 3 2 10 3 2 3 2 1 11 

 3 4 4 4 15 4 4 4 12 4 4 5 4 4 21 

 4 5 5 5 19 5 3 5 13 5 5 4 5 5 24 

 4 5 4 5 18 4 5 4 13 4 5 4 5 4 22 

 4 4 4 5 17 5 4 4 13 4 5 4 5 4 22 

 4 5 4 5 18 5 5 5 15 4 2 2 1 3 12 

 4 5 4 5 18 4 5 4 13 5 4 5 4 5 23 

 4 5 4 5 18 5 5 5 15 4 5 5 4 4 22 

 5 5 5 4 19 4 4 4 12 5 5 4 3 2 19 

 4 4 4 5 17 4 4 4 12 4 4 4 4 5 21 

 4 4 4 4 16 4 4 3 11 5 5 5 4 4 23 

 5 5 5 5 20 5 5 3 13 5 5 5 5 5 25 

 5 5 5 5 20 5 4 4 13 5 4 5 4 4 22 

 5 5 5 5 20 3 3 2 8 5 5 5 5 5 25 

 5 4 3 5 17 5 5 4 14 5 5 5 4 4 23 

 1 5 1 5 12 4 5 3 12 5 5 5 3 5 23 

 5 3 3 5 16 5 5 5 15 5 5 5 3 5 23 

 5 5 5 4 19 5 4 5 14 5 5 5 5 5 25 

 4 5 5 5 19 3 3 2 8 3 3 4 2 2 14 

 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

 5 4 4 4 17 5 5 4 14 5 4 4 5 4 22 

 5 5 4 4 18 3 3 3 9 3 4 4 3 3 17 

 5 5 5 5 20 5 4 2 11 4 4 4 4 4 20 

 4 4 4 4 16 4 2 4 10 4 3 4 4 4 19 

 3 3 4 4 14 4 3 3 10 5 4 4 4 5 22 

 5 5 5 5 20 1 2 1 4 1 1 2 2 1 7 

 5 4 5 5 19 5 4 4 13 3 5 5 3 4 20 

 4 4 4 4 16 5 3 3 11 4 4 4 4 4 20 

 4 4 5 5 18 4 3 1 8 4 4 3 3 3 17 

 4 4 4 4 16 3 3 3 9 3 4 4 5 4 20 

 5 5 5 5 20 4 2 3 9 1 2 2 2 1 8 

 4 4 4 5 17 5 4 4 13 4 4 4 4 4 20 
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No 

Minat Beli 

TY 

Gaya Hidup 
T 

X 

1 

Citra Merek 
T 

X 

2 

Y 

1 

Y 

2 

Y 

3 

Y 

4 

X 

1. 

1 

X 

1. 

2 

X 

1. 

3 

X 

2. 

1 

X 

2. 

2 

X 

2. 

3 

X 

2. 

4 

X 

2. 

5 

 3 3 3 4 13 4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

 3 4 3 4 14 4 4 3 11 3 4 3 3 3 16 

 5 5 5 5 20 4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

 5 5 5 4 19 3 4 4 11 5 2 3 5 4 19 

 3 4 4 4 15 5 5 3 13 5 5 5 4 5 24 

 3 4 4 4 15 4 5 4 13 4 4 2 3 3 16 

 5 4 4 4 17 3 4 3 10 4 4 4 3 3 18 

 4 5 4 4 17 4 4 4 6 5 5 5 5 5 25 

 1 5 2 5 13 4 5 5 14 5 5 4 1 5 20 

 4 4 4 4 16 5 4 4 13 4 4 4 4 4 20 

 3 4 4 3 14 2 3 3 8 4 4 3 3 3 17 

 5 3 4 5 17 4 5 4 13 5 4 5 5 4 23 

 3 2 2 2 9 5 4 4 13 5 4 5 5 4 23 

 5 4 4 4 17 4 2 2 8 5 5 5 1 3 19 

 5 4 5 4 18 5 5 4 14 5 5 5 3 3 21 

 3 4 4 4 15 4 4 4 12 4 3 4 4 4 19 

 5 5 5 5 20 4 4 5 13 5 5 5 5 5 25 

 4 5 3 5 17 5 3 4 7 2 3 2 2 2 11 

 5 5 5 5 20 5 3 3 11 5 4 5 4 4 22 

 4 4 4 4 16 4 5 4 13 5 4 5 4 5 23 

 4 3 2 5 14 5 3 3 11 4 5 5 4 4 22 

 5 4 5 3 17 5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

 4 5 5 4 18 4 2 3 9 5 5 4 5 2 21 

 4 4 4 4 16 5 2 4 4 5 5 5 5 5 25 

 5 4 5 5 19 4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

 4 4 4 4 16 3 5 4 12 5 5 5 3 3 21 

 5 5 5 5 20 5 4 5 14 4 5 4 5 5 23 

 1 1 2 1 5 4 5 4 13 5 5 5 4 4 23 

 4 4 4 3 15 4 3 3 10 3 4 4 4 4 19 

 5 4 5 5 19 5 4 5 14 4 4 4 3 3 18 

 4 4 4 4 16 4 3 3 10 5 5 5 4 4 23 

 3 2 2 5 12 5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

 5 3 3 3 14 3 3 3 9 3 3 3 3 3 15 

 5 4 5 5 19 4 5 4 13 4 5 4 5 5 23 

 4 5 5 5 19 4 4 5 13 5 2 3 2 3 15 

 3 4 5 3 15 3 3 4 10 4 5 3 4 4 20 

 5 4 5 5 19 5 4 5 14 5 4 5 5 5 24 

 5 3 3 5 16 5 5 3 13 3 5 5 5 4 22 

 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

 4 5 5 5 19 5 4 5 14 5 5 5 5 5 25 

 4 4 4 4 16 4 5 5 14 5 5 4 4 5 23 

 4 3 4 5 16 3 2 2 7 5 5 5 4 4 23 
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No 

Minat Beli 

TY 

Gaya Hidup 
T 

X 

1 

Citra Merek 
T 

X 

2 

Y 

1 

Y 

2 

Y 

3 

Y 

4 

X 

1. 

1 

X 

1. 

2 

X 

1. 

3 

X 

2. 

1 

X 

2. 

2 

X 

2. 

3 

X 

2. 

4 

X 

2. 

5 

 4 5 4 3 16 3 3 4 10 5 4 5 4 5 23 

 4 5 5 4 18 4 4 4 12 5 5 5 3 5 23 

 4 3 4 4 15 4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

 5 5 5 5 20 3 3 3 9 5 4 3 3 3 18 

 4 3 3 5 15 5 3 4 12 4 4 4 4 4 20 

 4 5 5 5 19 4 3 4 11 5 5 4 4 4 22 

 5 5 5 5 20 3 2 3 8 4 2 1 1 3 11 

 3 3 3 1 10 4 3 5 12 5 3 3 3 3 17 

 5 5 5 5 20 3 2 1 6 5 5 5 5 5 25 

 4 5 4 4 17 4 3 4 11 3 4 4 3 2 16 

 3 3 4 4 14 4 2 4 10 5 5 3 3 2 18 

 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

 4 5 5 5 19 4 2 4 10 5 5 5 3 3 21 

 5 5 5 5 20 5 5 5 15 4 1 1 2 1 9 

 5 5 5 5 20 3 4 2 9 5 4 4 3 4 20 

 4 4 4 5 17 4 5 4 13 4 3 4 3 3 17 

 5 4 5 4 18 5 4 4 13 5 5 5 4 5 24 

 3 4 3 4 14 3 3 3 9 4 4 4 3 3 18 

 5 5 5 5 20 3 3 2 8 5 4 5 5 5 24 

 4 4 4 5 17 5 2 4 11 4 5 4 3 3 19 

 5 5 4 4 18 4 4 4 12 5 5 4 4 4 22 

 3 5 4 4 16 5 3 3 11 4 5 5 5 5 24 

 4 4 4 5 17 5 4 5 14 5 5 5 4 4 23 

 4 4 4 4 16 2 1 2 5 4 5 4 4 5 22 

 5 5 5 5 20 5 5 5 15 3 2 1 3 1 10 

 4 4 5 5 18 4 4 5 13 5 5 5 4 5 24 

 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

 4 4 5 5 18 5 5 5 15 4 5 5 5 5 24 

 4 4 4 5 17 4 4 4 12 4 4 4 4 5 21 

 4 4 4 5 17 4 5 4 13 5 5 5 4 5 24 

 5 5 5 5 20 3 2 2 7 3 2 2 1 2 10 

 5 5 5 5 20 3 3 3 9 5 5 4 3 4 21 

 4 4 5 4 17 5 4 5 14 4 5 4 5 4 22 

 4 3 4 5 16 4 4 4 12 5 5 4 3 5 22 

 3 3 3 5 14 4 4 3 11 4 5 5 3 3 20 

 5 5 5 5 20 5 5 4 14 4 4 3 1 2 14 

 4 5 4 5 18 4 4 4 12 4 5 5 4 4 22 
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Lampiran 05. Hasil Output SPSS Uji Validitas dan Reliabilitas 

1. Hasil Output SPSS Uji Validitas 

a. Uji Validitas Minat Beli 

 

Dengan N : 35 

Correlations 

 Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_TOTAL 

Y_1 Pearson Correlation 1 .450** .718** .492** .829** 

Sig. (2-tailed)  .007 .000 .003 .000 

N 35 35 35 35 35 

Y_2 Pearson Correlation .450** 1 .668** .535** .829** 

Sig. (2-tailed) .007  .000 .001 .000 

N 35 35 35 35 35 

Y_3 Pearson Correlation .718** .668** 1 .314 .851** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .066 .000 

N 35 35 35 35 35 

Y_4 Pearson Correlation .492** .535** .314 1 .708** 

Sig. (2-tailed) .003 .001 .066  .000 

N 35 35 35 35 35 

Y_TOTAL Pearson Correlation .829** .829** .851** .708** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 35 35 35 35 35 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Dengan N : 120 

Correlations 

 Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_TOTAL 

Y_1 Pearson Correlation 1 .402** .652** .392** .794** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 120 120 120 120 120 
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Y_2 Pearson Correlation .402** 1 .634** .393** .788** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 120 120 120 120 120 

Y_3 Pearson Correlation .652** .634** 1 .306** .846** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .001 .000 

N 120 120 120 120 120 

Y_4 Pearson Correlation .392** .393** .306** 1 .663** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001  .000 

N 120 120 120 120 120 

Y_TOTA

L 

Pearson Correlation .794** .788** .846** .663** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 120 120 120 120 120 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

b. Uji Validitas Gaya Hidup 

Dengan N : 35 

 

Correlations 

 X1_1 X1_2 X1_3 X1_TOTAL 

X1_1 Pearson Correlation 1 .527** .661** .851** 

Sig. (2-tailed)  .001 .000 .000 

N 35 35 35 35 

X1_2 Pearson Correlation .527** 1 .563** .821** 

Sig. (2-tailed) .001  .000 .000 

N 35 35 35 35 

X1_3 Pearson Correlation .661** .563** 1 .877** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 35 35 35 35 

X1_TOTAL Pearson Correlation .851** .821** .877** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  
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N 35 35 35 35 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Dengan N :120  

Correlations 

 X1_1 X1_2 X1_3 X1_TOTAL 

X1_1 Pearson Correlation 1 .483** .572** .802** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 120 120 120 120 

X1_2 Pearson Correlation .483** 1 .576** .834** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 120 120 120 120 

X1_3 Pearson Correlation .572** .576** 1 .865** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 120 120 120 120 

X1_TOTAL Pearson Correlation .802** .834** .865** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 120 120 120 120 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

b. Uji Validitas Citra Merek 

Dengan N : 35 

 

Correlations 

 X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_TOTAL 

X2_1 Pearson Correlation 1 .738** .749** .576** .750** .904** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

X2_2 Pearson Correlation .738** 1 .653** .633** .737** .894** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 
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N 35 35 35 35 35 35 

X2_3 Pearson Correlation .749** .653** 1 .467** .604** .802** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .005 .000 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

X2_4 Pearson Correlation .576** .633** .467** 1 .553** .758** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .005  .001 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

X2_5 Pearson Correlation .750** .737** .604** .553** 1 .868** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001  .000 

N 35 35 35 35 35 35 

X2_TOTAL Pearson Correlation .904** .894** .802** .758** .868** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 35 35 35 35 35 35 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Dengan N : 120 

Correlations 

 X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_TOTAL 

X2_1 Pearson 

Correlation 
1 .497** .517** .344** .490** .684** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 120 120 120 120 120 120 

X2_2 Pearson 

Correlation 
.497** 1 .733** .482** .636** .833** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 120 120 120 120 120 120 

X2_3 Pearson 

Correlation 
.517** .733** 1 .573** .671** .870** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 120 120 120 120 120 120 
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X2_4 Pearson 

Correlation 
.344** .482** .573** 1 .601** .762** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 120 120 120 120 120 120 

X2_5 Pearson 

Correlation 
.490** .636** .671** .601** 1 .859** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 120 120 120 120 120 120 

X2_TOTAL Pearson 

Correlation 
.684** .833** .870** .762** .859** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 120 120 120 120 120 120 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

2. Hasil Output Uji Realibilitas 

a. Uji Reliabilitas Minat Beli (Y) 

Dengan N : 35 

 

Dengan N : 120 
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b. Uji Reliabilitas Gaya Hidup 

Dengan N : 35 

 

Dengan N : 120 

 

 

c. Uji Reliabilitas Citra Merek 

Dengan N : 35 

 

Dengan N : 120 
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Lampiran 06. Hasil Output SPSS Uji Asumsi Klasik 

Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas dan Kolmogorov-smirnov 
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2. Uji Multikolinieritas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta 

Toleranc

e VIF 

1 (Constant) 12.882 .266  48.393 .000   

X1 .193 .018 .581 10.780 .000 .941 1.062 

X2 .094 .011 .461 8.548 .000 .941 1.062 

a. Dependent Variable: Y1 

 

 

3. Uji Heterokedastisitas dan Uji Glesjer 
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Lampiran 07. Hasil Output SPSS Uji Analisis Linear Berganda 

1. Determinasi R (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .825a .680 .674 .470 2.195 

a. Predictors: (Constant), X2, X1 

b. Dependent Variable: Y1 

 

 

2. Uji F 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 54.956 2 27.478 124.222 .000b 

Residual 25.880 117 .221   

Total 80.836 119    

a. Dependent Variable: Y1 

b. Predictors: (Constant), X2, X1 

 

 

3. Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 12.882 .266  48.393 .000   

X1 .193 .018 .581 10.780 .000 .941 1.062 

X2 .094 .011 .461 8.548 .000 .941 1.062 

a. Dependent Variable: Y1 
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Lampiran 08. Titik Persentase Distribusi F Untuk probabilita = 0,05 

 

df untuk 

penyeb
ut 
(N2) 

df untuk pembilang (N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

94 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.77 

95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.82 1.80 1.77 

96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

101 3.94 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

102 3.93 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

103 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

104 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

105 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.81 1.79 1.76 

106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

107 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

108 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

109 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

110 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

111 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

112 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

113 3.93 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.87 1.84 1.81 1.78 1.76 

114 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

115 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

116 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

117 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

118 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

119 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

120 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

121 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

122 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

123 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

124 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

125 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

126 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

127 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

128 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 

129 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

130 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 
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131 3.91 3.07 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.80 1.77 1.74 

132 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

133 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

134 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.83 1.79 1.77 1.74 

135 3.91 3.06 2.67 2.44 2.28 2.17 2.08 2.01 1.95 1.90 1.86 1.82 1.79 1.77 1.74 
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Lampiran 09. Titik Presentase Distribusi t 
Pr 

0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392 

82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262 

83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135 

84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011 

85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890 

86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772 

87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657 

88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544 

89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434 

90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327 

91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222 

92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119 

93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019 

94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921 

95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825 

96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731 

97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639 

98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549 

99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460 

100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374 

101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289 

102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206 

103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125 

104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045 

105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967 

106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890 

107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815 

108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741 

109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669 

110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598 

111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528 

112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460 

113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392 

114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326 

115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262 

116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198 

117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135 

118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074 

119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013 

120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954 
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Lampiran 010. Tabel R Product Moment 
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Lampiran 011. Dokumentasi Penelitian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

Pengambilan Data Responden 
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