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MOTTO 

“Saya hanya melewati jalan ini sekali, karenanya setiap perbuatan baik yang 

dapat saya lakukan atau kebaikan apapun yang bisa saya perlihatkan kepada 

siapapun, biarlah saya melakukannya sekarang,  jangan biarkan  saya 

menunda, juga jangan biarkan saya mengabaikannya, karena mungkin saya 

tidak melewati jalan ini lagi.” 
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