PENGARUH GAYA HIDUP DAN CITRA MEREK
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
SMARTPHONE MEREK SAMSUNG

SKRIPSI

Diajukan kepada
Universitas Pendidikan Ganesha
Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan dalam Menyelesaikan

Program Sarjana Manajemen

Oleh
Kadek Ariana
NIM 2117041149

PROGRAM STUDI S1 MANAJEMEN
JURUSAN MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA
SINGARAJA
2025

1ii



SKRIPSI

DIAJUKAN UNTUK MELENGRAPTTUGAS
DAN MEMENUHI SYARAT-SYARAT UNTUK
MENCAPATI GELAR SARJANA MANAJEMEN

iv



Sripu alch Eadek Arana in
tehah daperiabank an & depan dewan perguli

inggoia)




Dmenma oled Panims I_ﬁ_ Fulosless Ekomomi
Umiversitas Pesbadiian Ganesdis

gumat memeriabs syarat-syarat wih, mencapel el sajane nasjoes

: B
NIP 19 ER6 62002 | 2 1082

vi



116
Lampiran 11. Pernyataan Keaslian Tulisan

PERMYATAAN

Dengan ini caya menyaiakan hahwa karva tlis yang benudul “Pongaruh Gaya
Fidup dan Cum Merek Terhadap Keputusan Pembelion Swaegphone Meick
Sarsung” beserta selundh isisya adalak benar benar karva sendin dan sava tidss
melakukan penjiplakan dan pengutspan dengar. cara-cara yang tadak sesuar dengan
etika yang berlaku dalam masyarakal kelmuan. Atas pemsatsan an, seys siap
menangpung nsika soiks gang d:ia!ul;ka_q kepada sawa apabala kenusdian
diternukan adanya pelangparan nlﬁ”:' o m dalam karya saya i st s
klaim teshadap kesslinn kg N\




MOTTO

Art and Creativity is an explosion
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