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Abstrak

Tujuan dari dilaksanakannya penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh
kesadaran wajib pajak terhadap kepatuhan wajib pajak kendaraan bermotor pada
kantor SAMSAT Badung dengan insentif pajak sebagai variabel moderasi. Populasi
dalam penelitian ini adalah seluruh wajib pajak kendaraan bermotor yang terdaftar
pada kantor SAMSAT Badung sebanyak 457.080 orang, dengan menggunakan
purposive sampling. Jumlah sampel yang berhasil diolah dalam penelitian ini
sebanyak 100 responden. Penelitian ini menggunakan teknik analisis data partial
least square (PLS) dengan menggunakan software SmartPLS 4.0. hasil yang
diperoleh pada penelitian ini adalah kesadaran wajib pajak berpengaruh positif dan
signifikan terhadap kepatuhan wajib pajak kendaraan bermotor, insentif pajak
berpengaruh positif dan signifikan terhadap kepatuhan wajib pajak kendaraan
bermotor, dan insentif pajak memperlemah atau tidak dapat memoderasi pengaruh
kesadaran wajib pajak kendaraan bermotor pada kantor SAMSAT Badung.
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Abstract

The purpose of this study was to determine the effect of taxpayer awareness on
compliance of motor vehicle taxpayers at the Badung SAMSAT office with tax
incentives as a moderating variable. The population in this study were all motor
vehicle taxpayers registered at the Badung SAMSAT office totaling 457,080 people,
using purposive sampling. The number of samples that were successfully processed
in this study were 100 respondents. This study uses partial least square (PLS) data
analysis techniques using SmartPLS 4.0 software. The results obtained in this study
are taxpayer awareness has a positive and significant effect on motor vehicle
taxpayer compliance, tax incentives have a positive and significant effect on motor
vehicle taxpayer compliance, and tax incentives weaken or cannot moderate the
effect of motor vehicle taxpayer awareness at the Badung SAMSAT office.
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