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MOTTO 

 

“Tidak ada mimpi yang terlalu tinggi, dan tidak ada mimipi yang patut 

diremehkan. Lambungkan setinggi yang kau inginkan dan gapailah selayaknya 

yang kau harapkan” 

-Maudy Ayunda 
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8. Kepala Tata Usaha Fakultas Ekonomi beserta staf yang sudah bersedia 

membantu dan memberikan informasi dan petunjuk selama perkuliahan. 

9. Kepala Perpustakaan Universitas Pendidikan Ganesha beserta staf yang 

telah memberikan kemudahan dalam peminjaman buku-buku yang 

dibutuhkan penulis dalam penyusunan skripsi ini. 



 

ii 

 

10. Teruntuk kedua orang tua tersayang Bapak Sunasan dan Ibu Fety yang telah 
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