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ABSTRAK 

Pe~ne~li~ti~an i~ni~ be~rtujuan untuk me~nge~tahui~ pe~ngaruh brand i~mage~ dan gaya 

hi~dup te~rhadap ke ~putusan pe~mbe~li~an i~Phone~ pada mahasi~swa Jurusan Manaje~me~n 

Uni~ve~rsi~tas Pe~ndi~di~kan Gane~sha Si~ngaraja. Me~tode~ yang di~gunakan dalam 

pe~ne~li~ti~an i~ni~ adalah me~tode~ kuanti~tati~f de~ngan pe ~nde~katan kausal. Populasi~ yang 

di~gunakan se~banyak 130 re~sponde~n yang di~pi~li~h me~nggunakan te ~kni~k purposi~ve~ 

sampli~ng. Te~kni~k pe~ngumpulan data di~lakukan me ~lalui~ pe~nye~baran kue~si~one~r, dan 

data di~anali~si~s me~nggunakan re~gre~si~ li~ne~ar be~rganda de~ngan bantuan pe~rangkat 

lunak SPSS. Hasi ~l pe~ne~li~ti~an me~nunjukkan bahwa se~cara parsi~al, vari~abe~l brand 

i~mage~ be~rpe~ngaruh posi~ti~f dan si~gni~fi~kan te~rhadap ke~putusan pe~mbe~li~an i~Phone~. 

Be~gi~tu pula de~ngan vari~abe~l gaya hi~dup yang be~rpe~ngaruh posi~ti~f dan si~gni~fi~kan 

te ~rhadap ke~putusan pe~mbe~li~an. Se~cara si~multan, brand i~mage~ dan gaya hi~dup 

be~rpe~ngaruh posi~ti~f dan si~gni~fi~kan te~rhadap ke~putusan pe~mbe~li~an i~Phone~ pada 

mahasi~swa Jurusan Manaje~me~n Undi~ksha Si~ngaraja. Pe~ne~li~ti~an i~ni~ me~mbe~ri~kan 

i~mpli~kasi~ bahwa pe~rusahaan pe~rlu me~mpe~rkuat ci ~tra me~re~k dan me~mahami~ gaya 

hi~dup konsume~n untuk me~ni~ngkatkan ke~putusan pe~mbe~li~an. 

Kata kunci: brand i~mage~, gaya hi~dup, ke~putusan pe~mbe~li~an, 
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ABSTRACT 

Thi~s study ai~ms to e~xami~ne~ the~ i~nflue~nce~ of brand i~mage~ and li~fe~style~ on 

the~ purchasi~ng de ~ci~si~on of i~Phone~s among Manage~me~nt De~partme~nt stude~nts at 

Gane~sha Uni~ve~rsi~ty of E~ducati~on, Si~ngaraja. The~ re~se~arch e~mploye~d a 

quanti~tati~ve~ me~thod wi~th a causal approach. A total of 130 re~sponde~nts we~re~ 

se~le~cte~d usi~ng purposi~ve~ sampli~ng. Data was colle~cte~d through que~sti~onnai~re~s and 

analyze~d usi~ng multi~ple~ li~ne~ar re~gre~ssi~on wi~th SPSS software ~. The~ fi~ndi~ngs 

i~ndi~cate~ that, parti~ally, brand i~mage~ has a posi~ti~ve~ and si~gni~fi~cant e ~ffe~ct on i~Phone~ 

purchasi~ng de~ci~si ~ons. Li ~ke~wi~se~, li ~fe~style~ also has a posi~ti~ve~ and si~gni~fi~cant e~ffe~ct. 

Si~multane~ously, brand i~mage~ and li~fe~style~ toge~the~r si~gni~fi~cantly i~nflue~nce~ 

purchasi~ng de~ci~si ~ons. The~ study i ~mpli~e~s that compani~e~s ne~e~d to stre~ngthe~n the~i~r 

brand i~mage~ and unde~rstand consume~r li~fe~style~s to boost purchase ~ de~ci~si~ons. 

Keywords: brand i~mage~, li~fe~style~, purchasi~ng de~ci~si~on. 

 

 

 

 

 

 

 


