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PRAKATA 
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“Strategi Pemasaran Dan Public Relation Dalam Meningkatkan Penjualan Di 

Nusa Dua Beach Hotel and Spa-Bali”. Penyusunan tugas akhir ini bertujuan untuk 

memenuhi persyaratan guna mencapai gelar ahli madya di Universitas Pendidikan 

Ganesha. 
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Spa yang telah bersedia membantu memberikan data yang diperlukan penulis 

dalam menyelesaikan tugas akhir ini, 
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bisa disebutkan satu per satu. 

Besar harapan penulis agar tugas akhir ini dapat bermanfaat bagi penelitian 

selanjutnya. Demi kesempurnaan tugas akhir ini, penulis mengharapkan segala kritik 

maupun saran yang bersifat membangun dari berbagai pihak. Penulis berharap tugas 

akhir ini dapat bermanfaat dan berguna bagi kita semua khususnya bagi pengembangan 

dunia pendidikan dalam bidang industri pariwisata dan perhotelan. 
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