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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh antar 

variabel nilai harga, motivasi hedonis, kebiasaan dan daya tarik promo terhadap 

minat mahasiswa untuk dalam penggunaan financial technology (fintech) yaitu 

aplikasi Mobile payment OVO.Metode penelitian kuantitatif digunakan sebagai 

metode dalam penelitian ini dengan menggunakan sumber data primer yaitu 

berupa data kuisioner yang kemudian diukur melalui skala likert.  Seluruh 

mahasiswa program studi Akuntansi (S1) di Universitas Pendidikan Ganesha yang 

dijadikan objek oleh penelitian ini. Mahasiswa akuntasi secara keseluruhan yang 

menempuh jurusan Akuntansi di semester 7 juga merupakan populasi dalam 

penelitian ini. Metode purposive samplingdigunakan sebagai dasar penarikan 

sampel yang dilakukan dalam penelitian ini sehingga diperoleh sampel berjumlah 

134 orang. Penyebaran kuesioner yang kemudian akan diolah dengan 

menggunakan uji analisis regresi linear berganda dengan menggunakan aplikasi 

SPSS versi 21 for windowsdigunakan untuk mengumpulkan seluruh data dalam 

penelitian ini. Adapun hasil yang diperolehdalam penelitian ini adalah 1) Variabel 

nilai harga berpengaruh positif siginifakan terhadap minat mahasiswa 

menggunakan aplikasiMobile payment OVO, 2) Variabel motivasi 

hedonisberpengaruh positif siginifakan terhadap minat mahasiswa menggunakan 

aplikasiMobile payment OVO, 3) Variabel kebiasaan berpengaruh 

positifsiginifakan terhadap minatmahasiswa menggunakan aplikasiMobile 

payment OVO, dan 4) Variabel daya tarik promo berpengaruhpositif siginifakan 

terhadap minat menggunakan aplikasiMobile payment OVO. 

 

Kata Kunci : Nilai Harga, Motivasi Hedonis, Kebiasaan, Daya Tarik Promo, 
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ABCTRACT 

 

 This study aims to determine the effect of the variable price values, 

hedonic motivation, habits and attractiveness of promos to the interests of students 

to use one financial technology Mobile payment OVO. The research method that 

can be used in this study is a quantitative method using primary data in the form of 

questionnaire data which is then measured through a Likert scale. All Accounting 

(S1) study program students at Ganesha University of Education were the object of 

this research. All students majoring in Accounting in the 7th semester are also the 

population in this study. The purposive sampling method was used as the basis for 

sampling conducted in this study so that a sample of 134 people was obtained. The 

distribution of questionnaires which will then be processed using multiple linear 

regression analysis test using SPSS application version 21 for windows is used to 

collect all data in this study. The results obtained in this study are: 1) The variable 

price value has a significant positive effect on student interest using the Mobile 

payment OVO application, 2) The hedonic motivation variable has a significant 

positive effect on student interest using the Mobile payment OVO application, 3) 

The custom variable has a significant positive effect on the student interest in using 

the Mobile payment OVO application, and 4) The variable attractiveness of the 

promo has a significant positive effect on the interest in using the Mobile payment 

OVO application. 
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