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MOTTO 

 

“Lakukan yang terbaik, sisanya biarkan Tuhan yang mengatur ” 
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PRAKATA 
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“Pengaruh Viral Marketing dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian King 

Shoes Bali Melalui Media Sosial Instagram”. Skripsi ini disusun guna memenuhi 

pesyaratan mencapai gelar sarjana pendidikan Universita Pendidikan Ganesha. 
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Ekonomi Universiatas Pendidikan Ganesha. 

3. Bapak Dr. Kadek Rai Suwena,S.Pd.,M.Pd., selaku Ketua Jurusan Ekonomi 
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Studi S1 Pendidikan Ekonomi sekaligus Pembmbing Akademik. 

5. Bapak Drs. Nyoman Sujana, M.Si., selaku Pembimbing Utama yang selalu 

sabar membimbing dan mengarahkan skripsi ini. Memberikan semangat 

serta masukan untuk penulis sehingga dapat menyelesaikan skripsi ini. 

6. Bapak I Wayan Suwendra, S.E.,M.Si., selaku Pembimbing Pendamping 

yang telah memberikan bimbingan dan petunjuk dalam penyusunan skripsi 

hingga selesai. 
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7. Ibu  Ni Wayan Ayu Santi, S.Pd.,M.Pd., selaku penguji yang telah 

memberikan bimbingan dan arahan kepada penulis selama proses 

prenyusunan skripsi hingga selesai. 

8. Pemilik serta pegawai Toko King Shoes Bali yang telah membantu penulis 

dalam mendapatkan data untuk penyususnan skripsi ini. 

9. Ucapan terimakasih ini saya sampaikan kepada orang tua tercinta, Bapak I 
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dukungan dan motivasi yang tiada hentinya. Meskipun beliau tidak 

mengenyam pendidikan Sarjana. Kepada saudara kandung saya I Putu 

Andika Dharma Putra dan I Komang Wira Saputra terimakasih kerena telah 

menghibur penulis dan memberikan semangat tiada hentinya dan 

mendengarkan keluh kesah penulis. 

10. Kepada Made Ayu Dwi Lasmini sahabat penulis selama awal perkuliahan 

hingga sekarang ini. Yang selalu mendengarkan curhatan penulis selama 

perkuliahan dan menemani penulis dimasa terpuruk dan tiada henti 

mendorong penulis untuk terus mengerjakan skripsi. Terimakasih juga 

kepada teman-teman satu angkatan Prodi Pendidikan Ekonomi 2021 yang 

tidak bisa saya sebutkan satu persatu, atas dukungan dan bantuan yang  
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menyusun skripsi ini. Kepada yang lain tidak bisa saya sebutkan satu 

persatu yang sudah membantu saya dalam proses pembuatan skripsi ini. 

Terimakasih sebanyak-banyaknya yang sudah mengulurkan tangan dan 

berbuat kebaikan kepada penulis. 

12. Terakhir, penulis ucapkan terimakasih kepada diri saya sendiri Ni Kadek 

Citra Anggreni yang telah bertahan hingga saat ini disaat penulis tidak 

percaya terhadap dirinya sendiri, mampu mengendalikan diri dari berbagai 

tekanan dan masalah yang datang diluar keadaan dan tak pernah 

memutuskan untuk menyerah walau sesulit apapun skripsi ini. Penulis tetep 

ingat bahwa setiap langkah kecil telah diambil adalah bagian dari 
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