TUGAS AKHIR

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI
UNTUK MENINGKATKAN BRAND AWARENESS USAHA
EGAR MANAH

OLEH:
LUH ADENIA PUSPITA
NIM : 2202071010

PROGRAM STUDI D3 DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
JURUSAN SENI DAN DESAIN

FAKULTAS BAHASA DAN SENI
UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA
SINGARAJA
2025






PERANCANGAN MEDIA PROMOSI DIGITAL
UNTUK MENINGKATKAN
BRAND AWARENESS USAHA EGAR MANAH

TUGAS AKHIR

Diajukan kepada
Universitas Pendidikan Ganesha
Untuk memenubhi salah satu persyaratan
Dalam menyelesaikan Program Diploma Tiga

Program Studi D-III Desain Komunikasi Visual

Oleh:
Luh Adenia Puspita
2202071010

PROGRAM STUDI D-ITI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS BAHASA DAN SENI
UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA

SINGARAJA
2025



TUGAS AKHIR

DIAJUKAN UNTUK MELENGKAPI TUGAS
DAN MEMENUHI SYARAT-SYARAT UNTUK
MENCAPAI GELAR AHLI MADYA

Menyetujui
Pembimbing | Pembimbing I1
Ketut Nala Hari Wardana, S.Sn., M.Pd. Elly Herliyani, S.Sn., M.Pd.

NIP. 197406241999031001 NIP. 198006022010122003



Tugas Akhir oleh Luh Adenia Puspita
Dipertahankan di Depan Dewan Penguji
Pada Tanggal 13 Januari 2025

Dewan Penguji

pre—

Dr. Ni Luh Putu Eka Sulistia Dewi, S.Pd., M.Pd. (Ketua)
NIP. 198104192006042002

(ON-edD

Ketut Nala Hari Wardana, S.Sn.. M.Pd. (Anggota)
NIP. 197406241999031001

Elly Herliyani, S.Sn., M.Pd. (Anggota)
NIP. 198006022010122003

13119
I Ketut Setiawan, S.Pd.. M.Sn. (Anggota)

NIDN. 0819078805




Diterima oleh Panitia Ujian Fakultas Bahasa dan Seni

Universitas Pendidikan Ganesha

guna memenuhi syarat-syarat untuk mencapai gelar ahli madya

Pada:

Hari: Senin Tanggal: 13 Januari 2025

Mengetahui,
Ketua Ujian Sekretaris Ujian
Ni Nyoman Sri Witari, $.Sn., M.Ds.
NIP. 19810419200642002 NIP. 197405042006042001

Drs. | Gede Nurjaya, M.Pd.
NIP. 196503201990031002

Vi



PERNYATAAN

Dengan ini penulis menyatakan bahwa karya tulis yang  berjudul
Perancangan Media Promosi untuk Meningkatkan Brand Awareness Usaha Egar
Manah yang keseluruhan isinya merupakan benar karya sendiri, tidak melakukan
penjiplakan dan pengutipan dengan cara-cara yang tidak sesuai dengan etika yang
berlaku dalam masyarakat keilmuan. Atas pernyataan ini, penulis siap menanggung
resiko/sanksi yang dijatuhkan kepada penulis apabila kemudian ditemukan adanya
pelanggaran atas etika keilmuan dalam karya ini atau ada klaim terhadap keaslian
karya ini.
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