
 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN



 

LAMPIRAN 1 

SURAT OBSERVASI 

 



 

LAMPIRAN 2 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Kepada Yth: 

Bapak/Ibu Responden 

di- 

tempat 

Dengan hormat, 

Dalam rangka memenuhi tugas akhir (Skripsi) pada Universitas 

Pendidikan Ganesha Fakultas Ekonomi Jurusan Ekonomi dan Akuntansi, maka 

dengan segala kerendahan hati saya sangat menghargai tanggapan Bapak/Ibu 

terhadap beberapa pernyataan yang tersedia dalam kuesioner ini mengenai 

“Pengaruh Pemanfaatan Media Sosial, Kreativitas, dan Modal Usaha 

Terhadap Keberlanjutan Bisnis UMKM Milenial di Kecamatan Buleleng”. 

Pengumpulan data ini semata-mata hanya akan digunakan untuk maksud 

penyusunan skripsi dan akan dijamin kerahasiaannya.  

Kesediaan dan kerjasama yang Bapak/Ibu berikan dalam bentuk informasi 

yang benar dan lengkap akan sangat mendukung keberhasilan penelitian ini. 

Selain itu jawaban yang Bapak/Ibu berikan juga akan merupakan masukan yang 

sangat berharga bagi saya. Akhir kata saya mengucapkan terima kasih yang 

sebesar-besarnya atas bantuan dan kesediaan Bapak/Ibu yang telah meluangkan 

waktunya dalam pengisian kuesioner ini. 

Hormat saya, 

 

Gusti Agung Surya Tanti 



 

IDENTITAS RESPONDEN 

Nama Usaha  : 

Nama Responden : 

Jenis Kelamin  : 

Umur   : 

Lama Usaha  : 

 

Petunjuk Pengisian 

Mohon Anda memberi tanda Checklist (√) pada salah satu skala 1 s.d 5 dibawah 

ini: 

1. Berarti Sangat Tidak Setuju (STS) 

2. Berarti Tidak Setuju (TS) 

3. Berarti tidak pasti apakah Setuju atau tidak setuju bisa disebut Netral (N) 

4. Berarti Setuju (S) 

5. Berarti Sangat Setuju (SS) 

 

A. Pemanfaatan Media Sosial (𝐗𝟏) 

NO KETERANGAN STS 

  1 

TS 

 2 

N 

 3 

S 

 4 

SS 

 5 

1 Mempromosikan produk di jejaring sosial 

meningkatkan volume penjualan 

     

2 Promosi melalui jejaring sosial meningkatkan 

transaksi pembelian 

     

3 Setelah mempromosikan produk di jejaring sosial, 

perputaran dana usaha berkembang cepat 

     

4 Promosi di jejaring sosial membuat jumlah pelanggan 

bertambah 

     

5 Promosi melalui jejaring sosial meningkatkan jumlah 

permintaan produk tersebut 

     

6 Setelah mempromosikan produk di jejaring sosial, 

jumlah pengikut (followers) bertambah 

     



 

7 Setelah mempromosikan produk di jejaring sosial, unit 

usaha pedagang bertambah 

     

8 Mempromosikan produk di jejaring sosial 

meningkatkan laba usaha 

     

9 Rutin berbagai informasi seputar produk di jejaring 

sosial membuat citra usaha semakin baik 

     

10 Promosi di jejaring sosial membuat merek suatu 

produk terkenal 

     

 

B. Kreativitas (𝐗𝟐) 

NO KETERANGAN STS 

  1 

TS 

 2 

N 

 3 

S 

 4 

SS 

 5 

1 Saya mampu berfikir kreatif      

2 Saya mempunyai ide-ide kreatif agar usaha saya 

berkembang 

     

3 Saya mampu mengadaptasi ide-ide baru untuk 

menciptakan produk yang berbeda dengan orang lain 

     

4 Saya mampu menciptakan produk yang bervariatif      

5 Saya mampu memberikan nilai tambah yang 

membedakan produk yang saya hasilkan berbeda 

dengan orang lain 

     

6 Saya melakukan cara-cara baru untuk 

mengembangkan peluang usaha 

     

 

C. Modal Usaha (𝐗𝟑) 

NO KETERANGAN STS 

  1 

TS 

 2 

N 

 3 

S 

 4 

SS 

 5 

1 Saya memiliki modal untuk membuka usaha dari 

bantuan keluarga 

     

2 Saya membuka usaha dari uang yang sudah lama saya 

tabung 

     



 

3 Saya dapat menggunakan dana dari kredit yang 

diberikan untuk membeli peralatan agar menjadi lebih 

lengkap, sehingga dapat memudahkan dan 

mempercepat proses produksi 

     

4 Jangka waktu pinjaman yang diberikan tergolong 

lama, sehingga memberatkan pembayaran cicilan 

     

5 Bunga yang ditawarkan tergolong tinggi dan tidak 

dapat dijangkau 

     

6 Saya sering mendapatkan informasi dari Dinas atau 

Lembaga keuangan lainnya tentang bantuan modal 

untuk UMKM 

     

7 Pihak Bank dan Lembaga keuangan lainnya pernah 

menawarkan bantuan modal 

     

8 Bantuan modal baik dari bank maupun dari lembaga 

keuangan lainnya sangat penting untuk peningkatan 

usaha saya 

     

9 Saya pernah mengajukan pinjaman modal kepada 

Bank maupun lembaga keuangan lainnya 

     

10 Akses saya sebagai pelaku UMKM dalam 

mendapatkan modal baik dari Bank maupun dari 

Lembaga keuangan lainnya sangatlah mudah 

     

11 Kredit yang diberikan sangat bermanfaat untuk 

keberlanjutan usaha saya 

     

 

 

D. Keberlanjutan Usaha (Y) 

NO KETERANGAN STS 

  1 

TS 

 2 

N 

 3 

S 

 4 

SS 

 5 

1 Terjadi peningkatan modal dalam usaha yang 

dijalankan 

     

2 Terjadi peningkatan pendapatan      



 

3 Terjadi peningkatan volume penjualan usaha yang 

dijalankan 

     

4 Terjadi penambahan output produksi usaha yang 

dijalankan 

     

5 Terjadi peningkatan jumlah tenaga kerja      

 

 

*Terimakasih* 

 

  



 

LAMPIRAN 3 

DATA RESPONDEN PENELITIAN 

 

No Nama Usaha Tempat Usaha 
Jenis 

Kelamin 

Usia 

(Tahun) 

1 Moon Stuff Singaraja Penarukan Wanita 21 

2 UD. Sari Ayu Poh Bergong Pria 24 

3 Adi Dekorasi Pengelatan Pria 39 

4 KOPI MAU Baktiserage Pria 38 

5 Ronachan salon Baktiserage Pria 38 

6 Ayanna Florist Astina Wanita 26 

7 Gerabah banyuning Banyuning Wanita 22 

8 lovelytaashop Kalibukbuk Wanita 22 

9 Bestcamp Singaraja Kaliuntu Pria 23 

10 Rumah Kue Singaraja Penarukan Wanita 40 

11 Dagang ps. Kp tinggi Kampung Baru Pria 21 

12 Rumah Kayu Singaraja Liligundi Pria 21 

13 Online Petandakan Wanita 22 

14 Accessories Handmade Banyuning Wanita 22 

15 Dapur Satay Kaliuntu Pria 22 

16 Warung Kampung Baru Wanita 33 

17 Sophie singaraja Banjar Tegal Wanita 30 

18 Thebel Pemaron Wanita 20 

19 Bakso Mr. Botax Baktiserage Pria 40 

20 Kios Berkah Kampung Kajanan Pria 38 

21 Sprey homemade nandhini.pro Penarukan Wanita 25 

22 Riashop "fashion wanita" Banyuning Wanita 22 

23 Bootcamp Singaraja Banyuning Pria 22 

24 Timtum Shop Alasangker Wanita 21 

25 Beautychan Shop Kampung Bugis Wanita 25 

26 Moy Cosmeticss Pemaron Wanita 28 

27 Tahu gila singaraja Banyuasri Pria 26 

28 Jimshoney Store  Kampung Anyar Wanita 22 

29 Dian Citra MUA & Studio Kebaya Kendran Wanita 29 

30 Apem Bali  Banjar Bali Wanita 35 

31 Camilan by Sinta Kampung Anyar Wanita 27 

32 Bengkel HP Online Jinengdalem Pria 29 

33 Olshop  Baktiserage Wanita 21 

34 Nailart Beratan Wanita 25 

35 Eyelash studio Banyuasri Wanita 27 

36 banana kriuk Kampung Anyar Pria 25 



 

No Nama Usaha Tempat Usaha 
Jenis 

Kelamin 

Usia 

(Tahun) 

37 tahu krispi Sari Mekar Wanita 23 

38 Roti manis Paket Agung Pria 32 

39 tiara flowers Kampung Singaraja Wanita 26 

40 kumala kebaya Tukad Mungga Wanita 28 

41 Little Grass Banyuasri Pria 22 

42 molita busana Kampung Baru Wanita 25 

43 Lia Accessories Kampung Kajanan Wanita 24 

44 Pentol mercon Nagasepaha Pria 32 

45 Distro Banjar Jawa Pria 34 

46 Catering Kampung Anyar Wanita 31 

47 tahu genjrot Pemaron Pria 21 

48 Kebab singaraja Banjar Jawa Pria 28 

49 Crepes Kaliuntu Pria 29 

50 sweety_fashionshop Banyuasri Wanita 32 

51 Ayulia Salon Kalibukbuk Wanita 28 

52 ayam geprek Baktiserage Wanita 26 

53 satria fotografer Banjar Tegal Pria 30 

54 QuickPizzaDelivery Banjar Tegal Wanita 30 

55 Frozen food Banyuasri Wanita 28 

56 wijaya dekorasi Kampung Kajanan Pria 35 

57 Dinashop "camilan murah" Anturan Wanita 26 

58 warung bali Baktiserage Wanita 32 

59 salon Kaliuntu Wanita 29 

60 warung makan Banjar Jawa Pria 34 

61 Dagang Banyuasri Pria 27 

62 dairyfood Kaliuntu Wanita 26 

63 sari kebaya  Kampung Baru Wanita 31 

64 kedai kopi Kalibukbuk Pria 36 

65 kedai mini Kampung Anyar Pria 32 

66 epikshop Banjar Bali Wanita 26 

67 Pastry Kampung Baru Pria 34 

68 toko Kampung Kajanan Pria 31 

69 Catering Kampung Anyar Wanita 28 

70 Ra fashion shop Banyuning Wanita 26 

71 Thai tea Anturan Pria 30 

72 butik Kampung Bugis Wanita 27 

73 ylbeauty Penarukan Wanita 22 

Sumber : Kuesioner dengan media Google Form, 2020 

  



 

LAMPIRAN 4 

DATA KUESIONER PENELITIAN 

 

 

1. Variabel Pemanfaatan Media Sosial (X1) 

 

Responden 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

2 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 

3 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 4 4 4 4 2 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

6 5 5 3 4 4 3 3 3 5 4 

7 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 

8 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

10 4 4 4 5 5 4 4 3 4 4 

11 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 

12 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 

13 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

15 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 

16 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 

17 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 

18 5 4 3 3 3 3 3 4 5 4 

19 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

20 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 

21 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 

22 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

24 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 

25 4 5 3 4 5 4 3 4 4 4 

26 4 4 4 5 4 3 3 4 4 5 

27 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 

28 5 5 4 5 5 4 3 4 5 5 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

33 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 



 

Responden 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

35 5 5 5 5 4 3 4 4 4 4 

36 5 5 3 4 4 4 3 4 4 4 

37 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 

38 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 

39 5 5 4 5 5 4 3 4 4 5 

40 5 5 4 5 4 4 3 4 4 4 

41 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

42 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 

43 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

44 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 

45 5 5 3 5 5 4 3 4 4 5 

46 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 

47 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 

48 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 

49 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 

50 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 

51 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 

52 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 

53 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

55 5 4 4 5 4 3 3 4 4 5 

56 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 

57 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 

58 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 

59 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

60 5 4 3 4 5 3 4 4 4 4 

61 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

64 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

66 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

71 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

73 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

 



 

2. Variabel Kreativitas (X2) 

 

Responden 1 2 3 4 5 6 

1 4 4 4 4 4 4 

2 4 4 4 5 4 4 

3 5 4 4 4 4 5 

4 5 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 

6 4 5 4 4 4 4 

7 4 4 4 3 3 3 

8 4 4 4 4 4 4 

9 5 5 4 4 4 4 

10 4 4 4 4 4 4 

11 5 4 4 4 4 4 

12 4 4 4 4 4 5 

13 4 4 4 4 3 5 

14 4 4 4 4 4 4 

15 4 3 3 4 4 4 

16 4 4 4 4 4 4 

17 3 4 3 4 4 5 

18 4 3 3 3 3 3 

19 4 4 4 4 4 4 

20 5 5 5 5 5 5 

21 4 5 4 4 4 4 

22 4 4 3 3 4 4 

23 4 4 3 3 4 4 

24 3 4 4 4 4 4 

25 4 3 4 3 2 2 

26 4 4 3 3 3 4 

27 4 4 4 4 4 4 

28 5 4 3 3 3 5 

29 5 5 4 4 5 5 

30 5 5 5 4 5 5 

31 5 5 5 5 5 5 

32 4 4 3 4 4 4 

33 5 5 5 5 5 5 

34 4 4 4 4 4 4 

35 4 4 3 3 4 4 

36 5 5 5 5 5 5 

37 4 4 4 4 4 4 

38 5 4 4 4 5 4 



 

Responden 1 2 3 4 5 6 

39 4 5 4 4 4 4 

40 4 4 4 4 4 3 

41 4 4 4 4 4 4 

42 4 4 4 4 4 4 

43 4 4 3 4 4 4 

44 5 5 5 5 5 5 

45 4 4 4 5 4 4 

46 5 5 5 5 5 5 

47 5 5 5 5 5 5 

48 5 5 5 5 5 5 

49 5 5 5 5 5 5 

50 5 5 5 5 5 5 

51 4 4 4 4 4 4 

52 5 5 5 5 5 5 

53 4 4 4 4 4 4 

54 5 5 5 5 5 5 

55 5 5 5 5 5 5 

56 5 5 5 5 5 5 

57 5 5 5 5 5 5 

58 4 4 4 4 4 4 

59 4 4 4 4 4 4 

60 4 4 4 4 4 4 

61 4 4 4 4 4 5 

62 4 4 4 4 4 4 

63 4 4 4 4 4 4 

64 5 5 5 5 5 5 

65 4 4 4 4 4 4 

66 4 4 4 4 4 4 

67 4 4 4 4 4 4 

68 4 4 4 4 4 4 

69 5 5 5 5 5 5 

70 4 4 4 4 4 4 

71 5 5 5 5 5 5 

72 4 4 4 4 4 4 

73 5 5 5 5 5 5 

 

 

 

 

 



 

3. Variabel Modal Usaha (X3) 

 

Responden 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

1 4 4 3 3 3 4 3 3 2 3 3 

2 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

3 4 4 4 4 3 3 4 5 5 4 5 

4 2 1 5 2 1 5 2 5 5 3 5 

5 2 4 5 1 1 5 5 5 5 5 5 

6 3 5 3 3 3 3 4 2 2 2 2 

7 4 4 4 3 3 2 3 4 4 3 3 

8 3 4 3 4 1 1 1 4 1 1 4 

9 1 3 1 1 2 5 4 5 2 5 4 

10 4 4 4 3 3 1 2 4 4 3 4 

11 4 4 4 3 3 4 4 5 4 4 4 

12 2 3 1 1 1 3 2 3 1 3 2 

13 5 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 

14 3 4 4 2 2 3 3 4 4 3 3 

15 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

16 3 4 4 2 2 3 4 4 4 4 4 

17 4 3 4 3 2 2 4 5 4 4 5 

18 4 1 1 3 3 3 1 1 1 1 1 

19 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

20 3 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 

21 3 4 4 1 1 4 4 3 3 3 3 

22 3 4 2 1 1 3 4 2 1 2 2 

23 2 4 3 3 4 4 2 4 2 3 4 

24 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 

25 2 4 3 2 2 3 2 3 4 2 3 

26 1 5 1 1 1 1 1 1 1 5 3 

27 3 3 4 4 2 2 3 5 4 4 4 

28 2 4 2 2 2 4 4 3 2 4 3 

29 4 5 4 3 3 2 3 4 4 4 4 

30 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

31 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

33 5 5 5 3 1 1 5 5 5 5 5 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

35 3 4 4 4 2 4 2 4 4 3 4 

36 4 3 4 2 2 3 4 4 4 4 4 

37 3 4 4 2 2 3 4 4 4 3 4 

38 2 4 4 2 2 3 4 4 4 3 4 



 

Responden 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

39 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

40 4 4 4 3 1 4 4 4 4 4 4 

41 1 5 4 4 1 4 4 3 5 2 3 

42 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

43 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

44 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

45 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 5 

46 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 5 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

48 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 

49 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

50 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

51 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

52 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

53 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

55 4 5 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

56 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

57 4 4 5 3 3 4 4 4 5 5 5 

58 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

59 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

60 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

61 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

63 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

64 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

66 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

71 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

73 4 5 4 4 3 3 3 5 5 4 5 

 

 

 

 

 



 

4. Variabel Keberlanjutan Bisnis UMKM Milenial (Y) 

 

Responden 1 2 3 4 5 

1 4 4 4 3 2 

2 5 4 4 4 5 

3 4 4 4 4 4 

4 5 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 

6 4 3 3 3 2 

7 4 4 4 3 3 

8 4 4 4 3 1 

9 5 4 5 5 3 

10 4 3 3 3 2 

11 4 4 4 4 3 

12 5 5 4 4 3 

13 4 4 4 4 3 

14 5 5 5 5 5 

15 5 4 4 4 4 

16 5 3 3 3 3 

17 4 4 4 4 3 

18 2 3 3 3 2 

19 4 5 4 4 4 

20 5 4 4 4 4 

21 4 4 4 4 4 

22 5 5 5 4 4 

23 4 4 4 4 3 

24 3 4 4 4 4 

25 3 4 4 3 2 

26 5 4 5 4 2 

27 4 4 4 4 4 

28 4 4 4 3 3 

29 3 4 4 4 3 

30 5 5 5 5 5 

31 5 5 5 5 5 

32 4 4 4 4 4 

33 5 5 5 5 5 

34 4 4 4 4 4 

35 4 4 4 4 2 

36 4 4 4 4 3 

37 4 4 4 4 3 

38 4 4 4 4 3 



 

Responden 1 2 3 4 5 

39 4 4 4 4 3 

40 4 4 4 4 4 

41 3 4 4 4 3 

42 4 4 4 4 3 

43 4 4 4 4 3 

44 4 4 4 5 3 

45 4 4 4 4 4 

46 5 5 5 5 5 

47 5 4 5 4 3 

48 4 4 4 4 3 

49 5 5 5 5 4 

50 4 4 4 4 4 

51 4 4 4 4 3 

52 4 4 4 4 3 

53 4 4 4 4 3 

54 5 5 5 5 5 

55 4 4 4 4 3 

56 5 5 5 5 5 

57 5 5 5 5 3 

58 4 4 4 4 3 

59 4 4 4 4 3 

60 4 4 4 4 2 

61 4 4 4 4 3 

62 4 4 4 4 3 

63 4 4 4 4 4 

64 5 5 5 5 4 

65 4 4 4 4 4 

66 4 4 4 4 3 

67 4 4 4 4 4 

68 4 4 4 4 4 

69 5 5 5 5 5 

70 4 4 4 4 4 

71 5 5 5 5 5 

72 4 5 4 4 3 

73 5 5 5 5 5 

  



 

LAMPIRAN 5 

HASIL UJI KUALITAS DATA 

UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS 

 

 

1. Variabel Pemanfaatan Media Sosial (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 Total_X1 

X1.1 

Pearson Correlation 1 ,722** ,447** ,656** ,598** ,419** ,368** ,584** ,579** ,610** ,749** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X1.2 

Pearson Correlation ,722** 1 ,507** ,598** ,698** ,411** ,348** ,468** ,586** ,524** ,735** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,003 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X1.3 

Pearson Correlation ,447** ,507** 1 ,619** ,502** ,537** ,716** ,565** ,498** ,512** ,779** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X1.4 

Pearson Correlation ,656** ,598** ,619** 1 ,724** ,550** ,443** ,622** ,508** ,714** ,821** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X1.5 

Pearson Correlation ,598** ,698** ,502** ,724** 1 ,565** ,535** ,584** ,604** ,640** ,825** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X1.6 Pearson Correlation ,419** ,411** ,537** ,550** ,565** 1 ,525** ,610** ,479** ,475** ,730** 



 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X1.7 

Pearson Correlation ,368** ,348** ,716** ,443** ,535** ,525** 1 ,577** ,529** ,465** ,737** 

Sig. (2-tailed) ,001 ,003 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X1.8 

Pearson Correlation ,584** ,468** ,565** ,622** ,584** ,610** ,577** 1 ,698** ,701** ,818** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X1.9 

Pearson Correlation ,579** ,586** ,498** ,508** ,604** ,479** ,529** ,698** 1 ,748** ,784** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X1.10 

Pearson Correlation ,610** ,524** ,512** ,714** ,640** ,475** ,465** ,701** ,748** 1 ,803** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

Total_

X1 

Pearson Correlation ,749** ,735** ,779** ,821** ,825** ,730** ,737** ,818** ,784** ,803** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,923 10 

 



 

2. Variabel Kreativitas (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 Total_X2 

X2.1 

Pearson Correlation 1 ,722** ,710** ,609** ,671** ,617** ,819** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

X2.2 

Pearson Correlation ,722** 1 ,778** ,727** ,786** ,704** ,898** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

X2.3 

Pearson Correlation ,710** ,778** 1 ,847** ,731** ,562** ,888** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

X2.4 

Pearson Correlation ,609** ,727** ,847** 1 ,805** ,656** ,894** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

X2.5 

Pearson Correlation ,671** ,786** ,731** ,805** 1 ,745** ,909** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

X2.6 

Pearson Correlation ,617** ,704** ,562** ,656** ,745** 1 ,820** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 

Total_X2 

Pearson Correlation ,819** ,898** ,888** ,894** ,909** ,820** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 73 73 73 73 73 73 73 



 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,936 6 

 

  



 

3. Variabel Modal Usaha (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 X3.11 Total_X3 

X3.1 

Pearson Correlation 1 ,202 ,495** ,513** ,557** ,132 ,421** ,339** ,405** ,343** ,333** ,625** 

Sig. (2-tailed)  ,087 ,000 ,000 ,000 ,266 ,000 ,003 ,000 ,003 ,004 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X3.2 

Pearson Correlation ,202 1 ,363** ,336** ,274* ,077 ,478** ,162 ,317** ,379** ,310** ,485** 

Sig. (2-tailed) ,087  ,002 ,004 ,019 ,515 ,000 ,171 ,006 ,001 ,008 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X3.3 

Pearson Correlation ,495** ,363** 1 ,502** ,347** ,352** ,607** ,712** ,908** ,452** ,760** ,839** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,002  ,000 ,003 ,002 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X3.4 

Pearson Correlation ,513** ,336** ,502** 1 ,716** ,249* ,291* ,395** ,467** ,223 ,409** ,674** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,004 ,000  ,000 ,033 ,013 ,001 ,000 ,058 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X3.5 

Pearson Correlation ,557** ,274* ,347** ,716** 1 ,429** ,382** ,274* ,337** ,355** ,293* ,663** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,019 ,003 ,000  ,000 ,001 ,019 ,004 ,002 ,012 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X3.6 

Pearson Correlation ,132 ,077 ,352** ,249* ,429** 1 ,564** ,332** ,379** ,414** ,328** ,563** 

Sig. (2-tailed) ,266 ,515 ,002 ,033 ,000  ,000 ,004 ,001 ,000 ,005 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X3.7 

Pearson Correlation ,421** ,478** ,607** ,291* ,382** ,564** 1 ,507** ,605** ,633** ,509** ,773** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,013 ,001 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 



 

X3.8 

Pearson Correlation ,339** ,162 ,712** ,395** ,274* ,332** ,507** 1 ,732** ,582** ,852** ,752** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,171 ,000 ,001 ,019 ,004 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X3.9 

Pearson Correlation ,405** ,317** ,908** ,467** ,337** ,379** ,605** ,732** 1 ,538** ,759** ,834** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,006 ,000 ,000 ,004 ,001 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X3.10 

Pearson Correlation ,343** ,379** ,452** ,223 ,355** ,414** ,633** ,582** ,538** 1 ,687** ,714** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,001 ,000 ,058 ,002 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

X3.11 

Pearson Correlation ,333** ,310** ,760** ,409** ,293* ,328** ,509** ,852** ,759** ,687** 1 ,794** 

Sig. (2-tailed) ,004 ,008 ,000 ,000 ,012 ,005 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

Total_

X3 

Pearson Correlation ,625** ,485** ,839** ,674** ,663** ,563** ,773** ,752** ,834** ,714** ,794** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,896 11 

 

  



 

4. Variabel Keberlanjutan Bisnis UMKM Milenial (Y) 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Total_Y 

Y.1 

Pearson Correlation 1 ,587** ,674** ,590** ,532** ,780** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 

Y.2 

Pearson Correlation ,587** 1 ,845** ,768** ,633** ,871** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 

Y.3 

Pearson Correlation ,674** ,845** 1 ,815** ,576** ,881** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 

Y.4 

Pearson Correlation ,590** ,768** ,815** 1 ,699** ,894** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 73 73 73 73 73 73 

Y.5 

Pearson Correlation ,532** ,633** ,576** ,699** 1 ,850** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 73 73 73 73 73 73 

Total_Y 

Pearson Correlation ,780** ,871** ,881** ,894** ,850** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 73 73 73 73 73 73 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 



 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

,885 5 

 

 

  



 

LAMPIRAN 6 

HASIL ANALISIS DESKRIPTIF 

 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Total_X1 73 33 50 42,27 4,507 

Total_X2 73 18 30 25,59 3,148 

Total_X3 73 20 55 40,58 7,100 

Total_Y 73 13 25 20,21 2,713 

Valid N (listwise) 73 
    

 

  



 

LAMPIRAN 7 

HASIL UJI ASUMSI KLASIK 

 

 

1. Hasil Uji Normalitas Data 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 73 

Normal Parametersa,b 
Mean 0E-7 

Std. Deviation 1,79525054 

Most Extreme Differences 

Absolute ,102 

Positive ,073 

Negative -,102 

Kolmogorov-Smirnov Z ,869 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,437 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 

 

  



 

2. Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constant) -,365 2,251  -,162 ,872   

Total_X1 ,244 ,055 ,406 4,410 ,000 ,749 1,335 

Total_X2 ,218 ,095 ,253 2,294 ,025 ,522 1,917 

Total_X3 ,115 ,038 ,301 3,060 ,003 ,657 1,523 

a. Dependent Variable: Total_Y 

 

 

3. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) -,001 ,001  -1,762 ,083 

X1 ,041 ,026 ,510 1,567 ,122 

X2 ,058 ,053 ,359 1,102 ,274 

X3 2,071E-007 ,000 ,087 ,705 ,483 

a. Dependent Variable: ABS 



 

LAMPIRAN 8 

HASIL ANALISIS REGRESI BERGANDA 

 

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,750a ,562 ,543 1,834 

a. Predictors: (Constant), Total_X3, Total_X1, Total_X2 

 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 297,867 3 99,289 29,524 ,000b 

Residual 232,051 69 3,363   

Total 529,918 72    

a. Dependent Variable: Total_Y 

b. Predictors: (Constant), Total_X3, Total_X1, Total_X2 

 

 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) -,365 2,251  -,162 ,872 

Total_X1 ,244 ,055 ,406 4,410 ,000 

Total_X2 ,218 ,095 ,253 2,294 ,025 

Total_X3 ,115 ,038 ,301 3,060 ,003 

a. Dependent Variable: Total_Y 

 

  



 

LAMPIRAN 9 
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