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PRAKATA 

Puji syukur penyusun panjatkan ke hadapan Tuhan Yang Maha Esa karena 

berkat Rahmat-Nya lah, penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

”Pengaruh Electronic Word Of Mouth Pada Tiktok Dan Brand Image Terhadap 

Minat Beli Produk Sunscreen Wardah Di Singaraja”. Skripsi ini disusun guna 

memenuhi persyaratan untuk mencapai gelar sarjana manajemen di Universitas 

Pendidikan Ganesha. 

Dalam menyelesaikan skripsi ini, penulis banyak mendapat bantuan baik 

berupa moral maupun material dari berbagai pihak. Untuk itu, dalam kesempatan 
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Ekonomi Universitas Pendidikan Ganesha. 

3. Bapak Gede Putu Agus Jana Susila, S.E., M.B.A. selaku Ketua Jurusan 

Manajemen Fakultas Eknomi Universitas pendidikan Ganesha  

4. Ibu Made Amanda Dewanti, S.E., M.M. selaku Koorprodi Manajemen Fakultas 

Eknomi Universitas pendidikan Ganesha 

5. Ibu Made Putri Ariasih, S.Si., M.M. selaku pembimbing I yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, petunjuk, dan motivasi penulis dalam 

penyelesaian skripsi ini. 

6. Dr. Fridayana Yudiaatmaja, M.Sc. selaku pembimbing II yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, petunjuk, dan motivasi penulis dalam 

penyelesaian skripsi ini. 

7. Bapak dan Ibu Dosen di Jurusan Manajemen yang senantiasa memberikan 

saran, motivasi dan mendidik selama penulis belajar di Jurusan Manajemen. 

8. Terimakasih kepada orang tua bapak Panut Widodo dan ibu Hariyati Luluk 

Fariqoh, S.H yang selalu memberikan doa, kasih sayang, semangat, serta 

dukungan moral dan material yang tiada henti. Tanpa doa dan pengorbanan 

mereka, penulis tidak akan mampu menyelesaikan perjalanan akademik ini 

hingga tahap akhir. 

9. Terimakasih kepada kedua kakak penulis Anggi Yhurinda Perdana Putri, S. 

Kom., M. Kom dan Yitha Kartika Devy, S. Pd yang telah memberikan dukungan 



 

 
 

semangat berupa moral dan material hingga penulis mampu menyelesaikan 

perjalanan akademik ini hingga tahap akhir. 

10. Terimakasih kepada diri saya sendiri yang telah konsisten menjalani proses 

dalam mengerjakan skripsi ini dengan segala keterbatakan dan hambatan yang 

terjadi. 

11. Beserta seluruh pihak yang terkait dalam penyelesaian skirpsi ini yang tidak 

bisa penulis sebutkan satu persatu, penulis mengucapkan terimakasih. 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwasannya kajian skripsi ini jauh dari kata 

sempurna. Oleh karena itu, penulis mengharapkan masukan dimana masukan, 

maupun kritik yang bersifat membangun dengan tujuan menyempurnakan skripsi 

ini. Penulis berharap skripsi ini dapat memebrikan manfaat dan berguna untuk 

menambah wawasan.  

 

 

 

 

Singaraja, 7 Juni 2025 
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