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Lampiran 01. Kuesioner Penelitian
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ANALISIS PENGARUH DISKON HARGA, KUALITAS PRODUK, DAN

PROMOSI TERHADAP PEMBELIAN IMPUSLIF DI TIKTOK SHOP

(Studi Kasus Pengguna Aktif di Kabupaten Buleleng)

A. Identitas Responden

1.

Nama
Jenis Kelamin : O Laki Laki 0] Perempuan
Usia 0 <17 0 21-25

0 17-20 0 26-30
Apakah anda tinggal atau berdomisili di Kabupaten Buleleng?
O Ya 0 Tidak
Apakah anda pernah membeli produk di TikTok Shop?
[ Ya 0] Tidak
Berapa kali melakukan pembelian di TikTok Shop :

0 2 kali 01 3-5 kali

01 6-10 kali 00 >10 kali

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner

0 >30

Berikan jawaban pada pernyataan berikut ini sesuai dengan pengalaman

saudara/i, dengan cara memberikan tanda (V') pada kolom yang telah

tersedia dengan keterangan berikut:

Keterangan Skor

Sangat Setuju (SS) 4




Setuju (S) 3

Tidak Setuju (TS) 2

Sangat Tidak Setuju (STS) 1

C. Pernyataan

69

Diskon Harga (X1)

No\

Pernyataan

|SS|S|TS|STS

Besarnya potongan harga

1 | Saya cenderung langsung membeli jika
melihat potongan harga yang besar.

2 | Saya sering tergoda membeli produk yang
didiskon lebih dari 50%, meskipun tidak
membutuhkannya

3 | Potongan harga besar mendorong saya untuk

memberi tanpa berpikir panjang

Masa potongan harga

4 | Saya membeli produk secara spontan karena
promo yang berlaku sebentar

5 | Batas waktu diskon membuat saya merasa
harus segera membeli

6 | Saya tidak ingin melewatkan kesempatan

membeli karena masa promo yang terbatas

Jenis produk yang diberikan diskon

7

Saya membeli produk karena produk favorit
saya sedang diskon

8

Saya tergoda membeli produk diskon walau
awalnya tidak berniat membeli produk
tersebut

Saya langsung membeli produk diskon yang
sesuai dengan selera saya tanpa
mempertimbangkan fungsinya

Kualitas Produk (X2)

Kinerja produk

saya membeli produk secara spontan kerena
yakin dengan performanya

Saya cenderung tidak berpikir panjang saat
melihat produk tersebut berkinerja baik

Keunggulan produk membuat saya yakin
untuk langsung membeli

Fitur produk
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4 | Saya tergoda untuk membeli produk karena
fitur-fiturnya yang terlihat menarik dan
lengkap

5 | Saya membeli produk secara spontan karena
fitur unik yang tidak saya temukan di produk
lain

Kesesuaian kebutuhan

6 | Saya langsung membeli produk saat merasa
cocok dengan kebutuhan saya pada saat itu.

7 | Saya membeli produk tanpa banyak
pertimbangan karena merasa produk tersebut
pas untuk saya

Daya tahan produk

8 | Saya cenderung membeli produk dengan cepat
ketika percaya bahwa produk tersebut awet

9 | Daya tahan produk yang dijanjikan membuat

saya langsung membeli tanpa membandingkan
terlebih dahulu

Desain dan Gaya

10 | Saya membeli produk secara impulsif karena
desain dan tampilannya menarik

11 | Penampilan produk yang terkini membuat
saya tertarik dan langsung membeli

12 | Saya sering membeli produk hanya karena
tampilannya sesuai dengan selera saya
meskipun tidak terlalu dibutuhkan

Promosi (X3)

Iklan

1 | Saya membeli produk secara spontan karena
sering melihat iklannya

2 | Iklan produk yang menarik membuat saya
langsung ingin membeli tanpa piker panjang

3 | Saya tertarik membeli produk karena iklan
tersebut meyakinkan dan terlihat menarik

Penjualan pribadi

4 | Saya membeli secara impulsif saat melihat
penjual mempromosikan produk secara
langsung

5 | Promosi melalui live streaming membuat saya
tergoda membeli tanpa mempertimbangkan
kebutuhan

6 | Penjelasan menarik dari influencer mendorong
saya membeli produk secara tiba-tiba

Promosi penjualan

7 | Saya sering membeli produk karena adanya
penawaran promosi yang mendadak
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8 | Promo bundling atau gratis ongkir membuat
saya membeli produk tanpa perencanaan
9 | Saya tergoda membeli produk karena promosi

yang ditawarkan terbatas waktu

Hubungan masyarakat

10 | Saya langsung membeli produk karena
percaya dengan reputasi toko atau brandnya

11 | Kepercayaan saya terhadap merek mendorong
pembelian meskipun tidak ada rencana
sebelumnya

12 | Citra positif dari toko atau brand membuat
saya yakin untuk langsung membeli
produknya

Pembelian Impulsif (Y)

Aspek Afektif

1 | Saya merasa senang secara spontan ketika
melihat produk menarik di TikTok Shop

2 | Saya membeli produk karena terbawa suasana
hati saya sedang senang atau stress.

3 | Saya merasa puas dan senang setelah membeli
produk secara tiba-tiba tanpa perencanaan di
TikTok Shop

Aspek Kognitif

4 | Saya sering membeli produk di TikTok Shop
tanpa berpikir panjang terlebih dahulu

5 | Saya membeli barang di TikTok Shop tanpa
sempat memikirkan apakah saya benar
membutuhkan

6 | Saya langsung membeli produk yang menarik

perhatian tanpa membandingkan dengan
produk lain di TikTok Shop.
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Lampiran 03. Tabulasi Jawaban Responden Terhadap Kualitas Produk (X2)
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Lampiran 04. Tabulasi Jawaban Responden Terhadap Promosi (X3)
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Total

24
15
12
12
14
14
23

22

18
17
24
22
22
24
22
23

23

23

22
22

18
22
11
22
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14

13
24
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15
15
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16
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PY.6

PY.5

PY.4

Pembelian Impulsif
PY.3

PY.2
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Lampiran 05. Tabulasi Jawaban Responden Terhadap Pembelian Impulsif
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23

24
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19
19
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17
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19
18
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16
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24
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16
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45

46
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Lampiran 06. Hasil Uji Validitas

1.

Diskon Harga

Correlations

X141 K12 %13 X1.4 X156 X1.6 ®1.7 X1.8 ¥1.9 X1

¥11  Pearson Gormelation 1 435 662" 620" 679" 488" 003 449 5417 746"

Sig. (2-tailzd) 016 000 000 000 006 987 013 002 000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

X12  Pearson Gorelation 438 1 446 354 402 426 234 539" 442 644"

Sig. (2-tailzd) 016 014 0855 028 018 213 002 014 000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

%13  Pearson Gormelation 662" 446 1 595" 638" 556 267 646 638" 825"

Sig. (2-tailzd) 000 014 001 000 001 154 000 000 000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

X1.4  Pearson Correlation 620" 354 595 1 4847 338 233 5977 7287 760"

Sig. (2-tailzd) 000 055 001 007 070 215 001 000 000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

X1.6  Pearson Correlation 679 402" 63g” 4847 1 7" 1335 616 5337 823"

Sig. (2-tailzd) 000 028 000 007 000 070 000 002 000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

%1.6  Pearson Gorrelation 488" 426 556 336 770" 1 402" 630" 424 7517

Sig. (2-tailzd) 006 018 001 070 000 028 000 020 000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

¥1.7  Pearson Cormelation 003 234 267 233 335 402 1 340 314 4307

Sig. (2-tailzd) 987 213 154 215 070 028 066 081 018

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

X1.8  Pearson Corelation 448" 53g” 545 597" 616 CED 1340 1 586 8217

Sig. (2-tailzd) 013 002 000 001 000 000 066 001 000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

X1.9  Pearson Correlation 5417 447 63g” 7267 5337 4247 314 586 1 806~

Sig. (2-tailzd) 002 014 000 000 002 020 081 001 000

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

X1 Pearson Correlation 746 544" 825" 7607 823" 7517 430 8217 806" 1
Sig. (2-tailzd) 000 000 000 000 000 000 018 000 000

i 10 0 30 30 30 10 0 30 30 10

*. Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailad).

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed)
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2.

Kualitas Produk

Correlations

X2.2 X2.4 %2.6 K27 2.8 %29 %210 K211 X2

%24 Pearson Corelation 1 5437 300 270 5 596 402" 375 282 377 B42"

Sig. (2-tailed) 002 013 107 A48 023 001 006 041 32 040 013 000

i 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

%22 Pearson Corelation 543" 1 126 300 5047 301 640" 404" 5017 369" 4207 &7 07"

Sig. (2-tailed) 002 509 087 005 06 000 006 005 045 021 000 000

i 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

%23  Pearson Corelation T 126 1 6437 227 505" 5287 526" 256 302 408 47" a1

Sig. (2-tailed) 013 500 000 228 004 003 003 172 05 027 007 000

i 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

X2.4  Pearson Corelation 300 300 643" 1 239 595" 4377 676" 237 384" 230 63g” 643"

Sig. (2-tailed) A07 087 000 204 001 017 000 207 036 222 000 000

i 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

%25  Pearson Corelation 270 5047 227 239 1 ATt 5047 348 194 3 283 283 543"

Sig. (2-tailed) A48 fil 228 204 008 fil 059 304 085 120 A28 002

N a0 30 a0 30 30 a0 30 a0 30 a0 30 a0 a0

%26 Pearson Corelation 415 a0t 505" 585" 477" 1 583" 493" 315 392" 333 5647 890"

Sig. (2-tailed) 023 106 004 001 008 001 006 090 032 072 001 000

N a0 30 a0 30 30 a0 30 a0 30 a0 30 a0 a0

¥2.7  Pearson Corelation 596 649" 525" 437" 5047 583" 1 5407 484" 495" 560" 871" 826"

Sig. (2-tailed) 001 000 003 017 005 001 002 010 005 001 000 000

N a0 30 a0 30 30 a0 30 a0 30 a0 30 a0 a0

%28 Pearson Corelation 492" 484" 528" 676 348 493" 5407 1 529" 465" 349 810" 761"

Sig. (2-tailed) 006 006 003 000 059 006 002 003 010 059 000 000

N a0 30 a0 30 30 a0 30 a0 30 a0 30 a0 a0

%28 Pearson Corelation 375" 5017 256 237 194 315 484" 528" 1 723" 683" 8347 726"

Sig. (2-tailed) 041 005 172 207 304 080 010 003 000 000 000 000

N a0 30 a0 30 30 a0 30 a0 30 a0 30 a0 a0

¥2.10  Pearson Correlation 282 389" 302 384" 319 392" 485" 465" 723" 1 750" 810" 737"

Sig. (2-tailed) 132 045 108 036 085 032 005 010 000 000 000 000

N a0 30 a0 30 30 a0 30 a0 30 a0 30 a0 a0

¥2.11  Pearson Correlation 377 4207 405" 230 283 333 560" 348 683" 750" 1 22" 725"

Sig. (2-tailed) 040 021 027 222 129 072 001 059 000 000 000 000

N a0 30 a0 30 30 a0 30 a0 30 a0 30 a0 a0

%212 Pearson Correlation 447" 671" 478" 639 283 5647 671" 810" 634" 810" 622" 1 860"

Sig. (2-tailed) 013 000 007 000 129 001 000 000 000 000 000 000

N a0 0 a0 0 0 a0 0 a0 0 a0 0 a0 a0

%2 Pearson Correlation B42" 707" a1 6437 5437 Bag” 826" a1 726" RET 7287 N 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 002 000 000 000 000 000 000 000

i 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
* Caorrelation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



3.

Promosi

Correlations
%34 %32 X33 X3.4 X35 %316 x3.7 %3.8 %39 %310 %311 %312 X3
¥3.1  Pearson Correlation 1 936 598" 7437 832" 7007 794" 548" 467" 8117 5917 532" 882"
Sig. (2tailed) 000 000 000 000 000 000 002 009 000 001 002 000
N 30 30 30 30 30 30 20 30 a0 a0 a0 a0 a0
%32 Pearson Correlation 036" 1 70" kel 836" 757" 793" 605" 458" 565" B2 456" 502"
Sig. (2ailed) 000 000 000 000 000 000 000 011 001 000 011 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
%33 Pearson Correlation 598" 7107 1 77 787" 77 892" 5717 437 553" 5007 271 816"
Sig. (2tailed) 000 000 000 000 000 000 001 016 002 005 147 000
N 30 30 30 30 30 30 20 30 a0 a0 a0 a0 a0
%34 Pearson Correlation 743" 737 T 1 818" 823" 7827 566 393 6117 526" 344 869"
Sig. (2ailed) 000 000 000 000 000 000 001 032 000 003 063 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
%35  Pearson Correlation 832" 836" 787" 818" 1 792" 854" 711" 485" 682" 518" 541" 938"
Sig. (2tailed) 000 000 000 000 000 000 000 007 000 003 002 000
N 30 30 30 30 30 30 20 30 a0 a0 a0 a0 a0
%38 Pearson Correlation 700" 7527 ar 823" 7927 1 7807 7307 4677 Ba4” 479" 269 877"
Sig. (2ailed) 000 000 000 000 000 000 000 009 000 007 AG7 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
%37  Pearson Correlation 754" 793" 692" 782" 854" 750" 1 662" 454" 725" 464" 562" 00"
Sig. (2tailed) 000 000 000 000 000 000 000 012 000 010 001 000
N 30 30 30 30 30 30 20 30 a0 a0 a0 a0 a0
%38 Pearson Correlation 546 505" 5717 566 17 7307 862" 1 389" 808" 272 263 737"
Sig. (2ailed) 002 000 001 001 000 000 000 034 000 46 60 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
¥3.9  Pearson Correlation 467" 455 437 393 A5 467" 454 389" 1 s 5157 218 s02”
Sig. (2tailed) 009 011 016 032 007 009 012 034 003 004 246 000
N 30 30 30 30 30 30 20 30 a0 a0 a0 a0 a0
%310 Pearson Correlation 611" 565" 553" 8117 882" 894" 7257 808" 518" 1 572" 356 789"
Sig. (2ailed) 000 001 002 000 000 000 000 000 003 001 053 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
%341 Pearson Carrelation 591" 521" 5007 5267 H97 A7 454" 272 5157 572" 1 269 Bt
Sig. (2tailed) 001 000 005 003 003 007 010 146 004 001 150 000
N 30 30 30 30 30 30 20 30 a0 a0 a0 a0 a0
%312 Pearson Correlation 532" 456" 271 344 5417 259 562" 263 218 356 268 1 5107
Sig. (2ailed) 002 011 47 063 002 6T 001 60 246 053 50 004
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
%3 Pearson Carrelation 282" 402" e Beg” 936" a7 500" RET s02” 78g” Bt 5107 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 004
N 30 30 30 30 30 30 20 30 a0 a0 a0 a0 a0

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Pembelian Impulsif

Correlations
A V.2 Y3 V.4 (] (] N
.1 Pearson Correlation 1 737" 5437 8727 7437 803" 8517
Sig. (2-tailed) .000 .000 .00o 000 .000 .000
N 30 30 30 0 0 0 0
¥.2 Pearson Correlation 737" 1 707 748" J1g 748" 864"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 a0 10 10 10 0
Y.3 Pearson Correlation 643" g7 1 745" 703" 823" 865
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 30 0 30 30 30 0 0
Y4 Pearson Correlation B72" 7487 7457 1 8647 803" 825"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 000 .000 .000
N 30 30 30 0 0 0 0
Y5 Pearson Correlation 7437 719" 703" 864" 1 B1g 805
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 a0 10 10 10 0
Y.6 Pearson Correlation 803" 748" 823" 803" 819" 1 952"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 30 0 30 30 30 0 0
¥ Pearson Correlation 851" 864" 865" 525" 805" 852" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .00o 000 .000
N 30 30 30 0 0 0 0

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailad).
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Lampiran 07. Hasil Uji Reliabilitas

1. Diskon Harga

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha [ of tems
896 9

2. Kualitas Produk

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha [+ of tems
8049 12
3. Promosi
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha [+ of tems
S48 12

4. Pembelian Impulsif

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha [+ of tems

9448 ]




Lampiran 08. Karakteristik Responden

1. Jawaban responden berdasarkan jenis kelamin

Jenis Kelami

n

Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Laki-laki 32 32.0 32.0 32.0
Perempuan Ga G8.0 G8.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
2. Jawaban responden berdasarkan usia
Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid < 17 Tahun 5 5.0 5.0 5.0
17-20 Tahun 25 25.0 25.0 30.0
21-25 Tahun 40 40.0 40.0 70.0
26-30 Tahun 20 20.0 20.0 90.0
> 30 Tahun 10 10.0 10.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
3. Jawaban berdasarkan frekuensi belanja
Frekuensi Belanja
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 3-5 kali 40 40.0 40.0 40.0
6-10 kali 40 40.0 40.0 80.0
> 10 kali 20 20.0 20.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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Lampiran 09. Hasil analisis deskripsi umum

Descriptive Statistics

I Minimum  Maximum Mean Stal. Deviation
100 22 36 28.93 2822
100 25 48 39.25 4683
100 22 48 39.50 5411
100 6 24 19.41 3641

100
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Lampiran 10. Jawaban Responden Terhadap Diskon Harga

P1.1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Tidak Setuju 6 6.0 6.0 6.0
Setuju 62 62.0 62.0 68.0
Sangat Setuju 32 32.0 32.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P1.2
Cumulative
Fregquency Fercent Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 10 10.0 10.0 10.0
Setuju 61 61.0 61.0 71.0
Sangat Setuju 29 29.0 280 100.0
Total 100 100.0 100.0
P1.3
Cumulative
Frequency Fercent YWalid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 2 20 20 20
Tidak Setuju 8 8.0 8.0 10.0
Setuju 61 61.0 £1.0 71.0
Sangat Setuju 249 29.0 29.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P1.4
Cumulative
Frequency Percent Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 7 7.0 7.0 8.0
Setuju i 66.0 66.0 740
Sangat Setuju 26 26.0 26.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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P1.5
Cumulative
Frequency FPercent Walid Percent Percent
Valid — Tidak Setuju 10 10.0 10.0 10.0
Setuju 57 57.0 57.0 67.0
Sangat Setuju 33 33.0 33.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P1.6
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju B 6.0 6.0 7.0
Setuju 68 68.0 68.0 75.0
Sangat Setuju 25 26.0 25.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P1.7
Cumulative
Freguency FPercent  Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 8 8.0 8.0 8.0
Setuju 62 62.0 62.0 70.0
Sangat Setuju 30 30.0 30.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P1.8
Cumulative
Frequency FPercent Walid Percent Percent
Valid — Tidak Setuju 10 10.0 10.0 10.0
Setuju 53 530 530 63.0
Sangat Setuju ar ar.o ar.o 100.0
Total 100 100.0 100.0
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P1.9

Cumulative
Frequency Percent Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 2 20 20 20
Tidak Setuju 14 14.0 14.0 16.0
Setuju 41 41.0 41.0 57.0
Sangat Setuju 43 430 430 100.0
Total 100 100.0 100.0
Statistics
P1.1 P1.2 P1.3 P1.4 P1.5 P1.6 P1.7 P1.8 P1.9
N Valid 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 3.26 3.19 3.17 3.17 3.23 3.17 3.22 3.27 3.25
Std. Error of .056 .060 .065 .059 .062 .057 .058 .063 .077
Mean
Median 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00
Mode 3 3 3 3 3 3 3 3 4
Std. Deviation .562 .598 .652 .587 617 .570 .579 .633 .770
Variance .316 .357 425 .345 .381 .324 .335 401 .593
Range 2 2 3 3 2 3 2 2 3
Minimum 2 2 1 1 2 1 2 2 1
Maximum 4 4 4 4 4 4 4 4 4
Sum 326 319 317 317 323 317 322 327 325




Lampiran 11. Jawaban Responden Terhadap Kualitas Produk

P2.1
Cumulative
Frequency FPercent Walid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 7 7.0 7.0 8.0
Setuju 47 47.0 47.0 550
Sangat Setuju 45 4510 4510 100.0
Total 100 100.0 100.0
P2.2
Cumulative
Frequency Fercent YWalid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 2 20 20 20
Tidak Setuju 5 50 5.0 7.0
Setuju ;] 56.0 56.0 63.0
Sangat Setuju ar 7.0 37.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P2.3
Cumulative
Frequency FPercent Walid Percent Percent
Valid — Tidak Setuju 8 8.0 8.0 8.0
Setuju 50 500 50.0 58.0
Sangat Setuju 42 42.0 42.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P2.4
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 5 5.0 50 50
Setuju 53 530 530 58.0
Sangat Setuju 42 420 420 100.0
Total 100 100.0 100.0
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P2.5
Cumulative
Frequency Fercent  Valid Percent Percent
Walid — Tidak Setuju 10 10.0 10.0 100
Setuju 52 52.0 52.0 62.0
Sangat Tidak Setuju 38 38.0 3|80 100.0
Total 100 100.0 100.0
P26
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
Valid  Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0
Setuju 51 51.0 51.0 55.0
Sangat Setuju 45 450 45.0 100.0
Total 100 100.0 1000
P2.7
Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 10 10.0 10.0 1.0
Setuju 50 a0.0 g0.0 61.0
Sangat Setuju 34 349.0 349.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P28
Cumulative
Frequency Percent  Walid Percent Percent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Ticlak Setuju 10 10.0 10.0 11.0
Sefuju 49 49.0 49.0 60.0
Sangat Setuju 40 40.0 40.0 100.0
Total 100 1000 100.0
P2.9
Cumulative
Frequency Fercent  alid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0
Tidak Setuju 17 17.0 17.0 21.0
Setuju 46 46.0 46.0 67.0
Sangat Setuju 33 330 330 100.0
Total 100 1000 100.0




P2.10
Cumulative
Frequency FPercent Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 2 20 20 20
Tidak Setuju 14 14.0 14.0 16.0
Setuju 45 4510 450 61.0
Sangat Setuju 34 390 38.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P2.11
Cumulative
Freguency Percent  “alid Percent Percent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju ] 9.0 9.0 10.0
Setuju 50 50.0 50.0 60.0
Sangat Setuju 40 40.0 40.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P2.12
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0
Tidak Setuju 13 13.0 13.0 17.0
Setuju 54 54.0 a54.0 71.0
Sangat Setuju 249 249.0 248.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Statistics
P21 P22 P2.3 P24 P2.5 P26 P27 P28 P29 P210 P2.11 P212
N Walid 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Missing 0 a 0 a 0 a 0 a 0 a 0 a
Mean 3.36 328 3.34 337 3.28 ERA] 327 328 .08 an 3.29 308
Std. Error of Mean 066 065 062 058 064 057 068 068 081 076 087 076
Median 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00
Mode 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Std. Deviation 659 653 623 580 B37 870 679 .BE3 B3 756 B71 761
Variance 435 426 .388 336 406 325 462 466 660 a72 450 a7
Range 3 3 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3
Minimum 1 1 2 2 2 2 1 1 1 1 1 1
Maximum 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
Sum 336 328 334 337 328 LA 327 328 308 n 329 308
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Lampiran 12. Jawaban Responden Terhadap Promosi

P3.1
Cumulative
Frequency FPercent Walid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 10 10.0 10.0 11.0
Setuju 52 520 520 63.0
Sangat Setuju ar ar.a ara 100.0
Total 100 100.0 100.0
P3.2
Cumulative
Frequency Fercent YWalid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju ] 50 a0 a0
Tidak Setuju 8 8.0 8.0 13.0
Setuju 47 47.0 47.0 £0.0
Sangat Setuju 40 40.0 40.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P3.3
Cumulative
Frequency Percent Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 2 20 20 20
Tidak Setuju 7 7.0 7.0 9.0
Setuju 46 46.0 46.0 550
Sangat Setuju 45 4510 4510 100.0
Total 100 100.0 100.0
P3.4
Cumulative
Frequency FPercent  Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 2 2.0 2.0 2.0
Tidak Setuju 14 14.0 14.0 16.0
Setuju 44 440 440 60.0
Sangat Setuju 40 40.0 40.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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P3.5
Cumulative
Frequency Percent Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 3 30 30 30
Tidak Setuju 8 8.0 8.0 11.0
Setuju 44 440 440 550
Sangat Setuju 45 4510 4510 100.0
Total 100 100.0 100.0
P3.6
Cumulative
Frequency Fercent YWalid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 3 a0 30 30
Tidak Setuju 5 50 5.0 8.0
Setuju ;] 56.0 56.0 £4.0
Sangat Setuju 36 36.0 36.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P3.7
Cumulative
Frequency Percent Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju 14 15.0 15.0 16.0
Setuju 47 47.0 47.0 63.0
Sangat Setuju ar ar.a ara 100.0
Total 100 100.0 100.0
P3.8
Cumulative
Frequency FPercent  Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju g 5.0 5.0 10.0
Setuju 46 46.0 46.0 56.0
Sangat Setuju 44 44.0 44.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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P3.9
Cumulative
Frequency Percent Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 1.0 1.0 1.0
Tidak Setuju a a.0 8.0 9.0
Setuju a2 520 520 61.0
Sangat Setuju 39 39.0 39.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P3.10
Cumulative
Frequency FPercent  “Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 11 11.0 11.0 11.0
Setuju 45 450 450 56.0
Sangat Setuju 44 44.0 44.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P3.11
Cumulative
Freguency FPercent  Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 11 11.0 11.0 11.0
Setuju 42 420 420 530
Sangat Setuju 47 47.0 47.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
P3.12
Cumulative
Frequency Percent  Walid Percent Percent
WValid  Tidak Setuju g8 2.0 8.0 2.0
Setuju 44 44.0 44.0 52.0
Sangat Setuju 48 480 480 100.0
Total 100 100.0 100.0
Statistics
P31 P32 P33 P34 P35 P36 P37 P3g P3g P310 P31 P3iz2
[ Valid 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 325 322 3.34 322 kel 3.25 320 333 3.29 333 336 340
Std. Error of Mean 067 o080 070 076 o7s 069 072 068 066 0687 067 064
Median 3.00 3.00 3.00 300 3.00 3.00 300 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00
Mode 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 4
Std. Deviation 672 799 699 760 748 687 725 582 656 BET G674 636
Variance 452 638 489 87T 660 472 5258 466 430 446 455 404
Range 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2
Minimum 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 2 2
Maximum 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
Sum 325 322 334 322 i 325 320 333 329 333 336 340
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Lampiran 13. Jawaban Responden Terhadap Pembelian Impulsif

100

PY.1
Cumulative
Frequency FPercent Walid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 2 20 20 20
Tidak Setuju 14 15.0 15.0 17.0
Setuju 3a 380 380 550
Sangat Setuju 45 4510 4510 100.0
Total 100 100.0 100.0
PY.2
Cumulative
Frequency Fercent YWalid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 2 20 20 20
Tidak Setuju 10 10.0 10.0 12.0
Setuju 48 48.0 48.0 £0.0
Sangat Setuju 40 40.0 40.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
PY.3
Cumulative
Frequency Percent Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 3 30 30 30
Tidak Setuju 12 12.0 12.0 15.0
Setuju 41 41.0 41.0 56.0
Sangat Setuju 44 440 440 100.0
Total 100 100.0 100.0
PY.4
Cumulative
Frequency FPercent  Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 4 4.0 4.0 4.0
Tidak Setuju 14 156.0 15.0 19.0
Setuju 42 420 420 61.0
Sangat Setuju 39 39.0 39.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
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PY.5
Cumulative
Frequency Percent Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju 4 4.0 410 410
Tidak Setuju g 8.0 8.0 13.0
Setuju 48 48.0 48.0 §1.0
Sangat Setuju 39 39.0 39.0 100.0
Tatal 100 100.0 100.0
PY.6
Cumulative
Frequency Fercent YWalid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 2 20 20 20
Tidak Setuju 14 14.0 14.0 16.0
Setuju 41 41.0 41.0 57.0
Sangat Setuju 43 43.0 43.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Statistics
P PYy.2 P.3 P4 PY.5 PY.6
I Walid 100 100 100 100 100 100
Missing 0 ] 0 ] 0 0
Mean 3.26 326 3.26 316 322 3.25
Std. Error of Mean 074 072 074 083 77 77
Median 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00 3.00
Mode 4 3 4 3 3 4
Std. Deviation 787 714 T87 824 73 70
Variance G149 A18 19 B8 5o8 593
Range 3 3 3 3 3 3
Minimum 1 1 1 1 1 1
Maximum 4 4 4 4 4 4
Sum 326 326 326 36 322 325




Lampiran 14. Hasil Uji Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

nstandardiz

ed Residual

I 100
Normal Parameters®® Mean 0000000
Std. Deviation 2255097626

Most Extreme Differences  Absolute 064
Positive 064

Megative -.036

Test Statistic 064
Asymp. Sig. (2-tailed) 200%4

2. Uji Multikolinearitas

Coefficients?

Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF

1 X1 .840 1.191
X2 .604 1.656
X3 .566 1.766

a. Dependent Variable: Y

3. Uji Heteroskedastisitas

Coefficients?

102

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.640 1.659 1.591 115
X1 .011 .055 .021 .193 .847
X2 .005 .039 .018 141 .888
X3 -.036 .035 -.137 -1.019 .311

a. Dependent Variable: ABS_RES
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Lampiran 15. Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda

Coefficients®

Standardized
LInstandardized Coefficients Coefficients

Madel B Std. Error Beta 1 Sig.

1 (Constant) -10.017 2.687 -3.727 .0oo
®1 354 084 274 3975 .0oa
X2 163 063 210 2578 011
X3 324 057 A8 5723 0oa

a. Dependent Variable: Y



Lampiran 16. Hasil Uji Hipotesis & Hasil Uji Koefisien Determinasi (R?)

1. Pengaruh X1 Terhadap Y

Coefficients?

104

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -.287 3.217 -.089 .929
X1 .681 111 .528 6.152 .000
a. Dependent Variable: Y
2. Pengaruh X2 Terhadap Y
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1.225 2.493 491 .624
X2 463 .063 .596 7.346 .000
a. Dependent Variable: Y
3. Pengaruh X3 Terhadap Y
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) .287 1.881 .152 .879
X3 484 .047 .720 10.259 .000

a. Dependent Variable: Y
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4. Pengaruh Diskon Harga, Kualitas Produk, Promosi Terhadap Pembelian

Impulsif
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 808.337 3 269.446 51.338 .000P
Residual 503.853 96 5.248
Total 1312.190 99

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X3, X1, X2

5. Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Maodel F: R Square Square the Estimate

1 .785% 616 604 2.291
a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2
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Lampiran 17. Tabulasi jawaban responden untuk uji valididitas dan reliabilitas

Diskon Harga

1.

36
30
19
18
24
24
32

19
31

27

25

30
32
33
35

32
32
33
33

34
34
27

33

18
33
35

28

36
28

35

Diskon Harga (X1)

X1.1 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | X1.6 | X1.7 | X1.8 | X1.9 | Total

No

10

11

12
13
14
15
16
17
18
19
20

21

22
23

24
25

26

27

28

29

30

2. Kualitas Produk

48

28

31

28

X2. | Tot
al

12

11

X2. | X2.
10

X2
9

X2
8

X2
7

X2
6

Kualitas Produk (X2)

X2
5

X2
4

X2
3

X2
2

X2
1

No

respo

nden
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37
29
36
24
42

36
39
44
43

42

45

44
43

44
44
42

42

42

43

24
43

45

26
37
33
47

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20

21

22
23

24
25

26

27

28

29

30

3. Promosi
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45

44
45

42

46

43

46

46

42

28

46

44
30
22
39
48

15
16
17
18
19
20

21

22
23

24
25

26

27

28

29
30

4. Pembelian Impulsif

Total

24
15
12
12
14
14
23

22

18
17
24
22
22
24
22
23

23

23

22
22

18
22

11

22

Y.6

Y.5

Y4

Pembelian Impulsif
Y.3

Y.2

Y.1

No Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25




109

26 4 4 4 4 4 4 24
27 3 2 2 2 2 3 14
28 1 1 1 1 1 1 6

29 3 3 3 1 1 2 13
30 4 4 4 4 4 4 24
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