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PERNYATAAN 

 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bahwa karya tulis 

dengan judul “Pengaruh Citra Merek dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Prosduk MS Glow Pada Remaja Putri di Kecamatan Rendang 

Kabupaten Karangasem..” beserta seluruh isinya merupakan hasil pemikiran dan 

penelitian saya sendiri. Dalam penulisan karya ini, saya tidak melakukan 

plagiarisme atau pengutipan yang melanggar kaidah dan etika keilmuan. Apabila di 

kemudian hari ditemukan adanya pelanggaran terhadap etika akademik atau klaim 

atas ketidakaslian karya ini, maka saya bersedia menerima segala bentuk 

konsekuensi dan sanksi sesuai ketentuan yang berlaku. 

 

 

 

 

 

Singaraja, 16 juli 2025 

Yang membuat pernyataan 

 

I Gusti Ayu Ari Darma Arta Juliana 

NIM. 2117041299 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

MOTTO 

“Semua jatuh bangunmu hal yang biasa, angan dan pertanyaan, waktu yang 

menjawab nya, berikan tenggat waktu, bersedihlah secukupnya, rayakan 

perasaanmu sebagai manusia” 

 

-Baskara Putra- 
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