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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Corporate Social
Responsibility (CSR), profitabilitas, dan leverage terhadap manajemen laba pada
perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode
2022-2024. Pendekatan penelitian yang digunakan adalah kuantitatif asosiatif
dengan metode analisis regresi linear berganda. Sampel penelitian terdiri dari 57
perusahaan yang dipilih melalui teknik purposive sampling, dengan pengukuran
CSR mengacu pada indikator SEOJK No. 16/SEOJK.04/2021, profitabilitas
diproksikan dengan Return on Assets (ROA), dan leverage diukur menggunakan
Debt to Asset Ratio (DAR). Sementara itu, manajemen laba dihitung dengan
menggunakan Modified Jones Model. Hasil penelitian menunjukkan bahwa CSR
berpengaruh negatif dan signifikan terhadap manajemen laba, profitabiltas tidak
berpengaruh terhadap manajemen laba, sedangkan leverage berpengaruh positif
dan signifikan. Temuan ini mendukung teori agensi bahwa tekanan dari kewajiban
utang mendorong manajer untuk melakukan manipulasi laba, sedangkan tanggung
jawab sosial dan tingkat laba belum cukup kuat untuk mempengaruhi praktik
tersebut secara langsung.
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ABSTRACT

This study investigates the influence of Corporate Social Responsibility (CSR),
profitability, and leverage on earnings management in manufacturing firms listed
on the Indonesia Stock Exchange (IDX) during the 2022—-2024 period. Using a
quantitative associative approach with multiple linear regression analysis, the
study examines a sample of 57 purposively selected companies. CSR is measured
using indicators from SEOJK No. 16/SEOJK.04/2021, profitability is proxied by
Return on Assets (ROA), and leverage by the Debt to Asset Ratio (DAR). Earnings
management is assessed using the Modified Jones Model. The results reveal that
CSR has a negative and significant impact on earnings management, profitability
shows no significant effect, and leverage has a positive and significant impact.
These findings align with agency theory, indicating that debt pressure incentivizes
managers to engage in earnings manipulation, whereas CSR and profitability
alone do not sufficiently deter such practices.
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