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PRAKATA 

 Puji syukur penyusun panjatkan ke hadapan Tuhan Yang Maha Esa karena 
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“Pengaruh Kualitas Produk dan Citra Merek Terhadap Keputusan 

Pembelian Sepeda Motor Honda Scoopy Pada PT Mertha Buana Motor 

Singaraja”. Skripsi ini disusun guna memenuhi persyaratan mencapai gelar 

Sarjana Ekonomi pada Universitas Pendidikan Ganesha.  
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Universitas Pendidikan Ganesha.  

4. Dr. Dra. Ni Made Suci, M. Si., selaku Kepala Program Studi Manajemen 

Universitas Pendidikan Ganesha.  

5. Trianasari, Ph.D., CHE, selaku Pembimbing I yang telah memberikan arahan, 

petunjuk, dan motivasi kepada penulis dalam menyelesaikan skripsi ini.  

6. Rahutama Atidira, S.T.,M.M. selaku Pembimbing II yang telah memberikan 

arahan, petunjuk, dan motivasi kepada penulis dalam menyelesaikan skripsi 

ini.  

7. Gede Putu Agus Jana Susila, S.E.,MBA. selaku pembimbing akademik yang 

selalu memberikan motivasi kepada penulis dalam menyelesaikan skripsi ini.  

8. Dr. I Wayan Bagia, M.Si. selaku penguji skripsi ini yang selalu senantiasa 

memberikan masukan dalam penelitian ini sehingga penelitian ini bisa 

menjadi lebih baik. 

9. Bapak dan ibu Dosen Pengajar Jurusan Manajemen yang tidak bisa penulis 

sebutkan satu persatu yang telah memberikan bekal ilmu pengetahuan selama 

masa perkuliahan.  
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10. PT Mertha Buana Motor Singaraja yang telah memberikan ijin untuk 
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11. Yang teristimewa I Gede Budi Suyasa dan Ni Wayan Sariasih selaku orang 

tua penulis yang tiada hentinya memberikan dukungan baik berupa materi 

maupun moral.  

12. Seluruh keluarga tercinta yang tidak bisa penulis sebutkan satu persatu, yang 

telah banyak membantu dan memberikan semangat dalam proses penyelesaian 

skripsi ini.  
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