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PRAKATA 

Puji syukur penyusun panjatkan ke hadapan Tuhan Yang Maha Esa karena 

berkat rahmatNya-lah, penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

“Pengaruh Gaya Hidup dan Promosi Terhadap Minat Beli Mobil Daihatsu 

Sigra Pada Astra Daihatsu Singaraja”. Skripsi ini disusun guna memenuhi 

persyaratan mencapai gelar sarjana pendidikan pada Universitas Pendidikan 

Ganesha. 

Dalam menyelesaikan skripsi ini, penulis banyak mendapat bantuan baik 

berupa moral maupun material dari berbagai pihak. Untuk itu, dalam kesempatan 

ini, penulis mengucapkan terima kasih kepada:  

1. Bapak Prof. Dr. I Wayan Lasmawan, M.Pd. selaku Rektor Universitas 

Pendidikan Ganesha.  

2. Bapak Dr. Gede Adi Yuniarta, S.E., Ak., M.Si. selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi, Universitas Pendidikan Ganesha atas motivasi dan fasilitas yang 

telah diberikan.  

3. Ibu Made Putri Ariasih, S.Si., M.M. dan Bapak Gede Putu Agus Jana Susila, 

S.E., M.B.A selaku dosen pembimbing yang sudah membantu memberikan 

bimbingan, arahan, petunjuk, dan motivasi kepada penulis dalam 

menyelesaikan skripsi ini.  

4. Ibu Dr. Ni Luh Wayan Sayang Telagawathi, S.E., M.Si selaku penelaah 

pada tugas akhir saya yang telah memberikan bimbingan, arahan, dan 

petunjuk dalam menyelesaikan skripsi ini.  

5. Teristimewa di hidup saya Ibu Ni Putu Menakswati, Nenek Luh Mangku, 

serta Adik Kadek Sinta Puspa Mandari. Keluarga menjadi motivasi terbesar 

penulis dalam menyelesaikan menyelesaikan skripsi ini. Izinkan penulis 

menyampaikan rasa terima kasih atas kasih sayang yang sangat tulus, doa 

yang tak pernah terputus serta dukungan moril dan materil yang telah 

diberikan kepada penulis. Penulis sadar bahwa tanpa cinta serta 

pengorbanan mereka penulis tidak akan mampu sampai di titik ini. Terakhir 

untuk Bapak Kadek Henry Bawana, S.H (Alm) semoga bangga di surga. 

6. Kepada pemilik NIM 2117051022, terima kasih sudah memberikan 

dukungan serta bantuan yang sangat tulus, selalu mendampingi penulisan 
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dalam setiap langkah serta keputusan yang penulis ambil. Terima kasih 

sudah menjadi bagian dalam perjalanan penulis, semoga kita bertahan lama. 

7. Kepada seluruh teman-teman saya yang tidak bisa saya sebutkan satu 

persatu terimakasih sudah menemani dan menyemangati penulis dalam 

melakukan penyusunan skripsi ini. 

8. Tentunya kepada diri saya sendiri Putu Bayu Darmika, terima kasih sudah 

bertahan selama ini. Terima kasih karena sudah memutuskan untuk 

berjuang sejauh ini, walaupun banyak hal yang harus dihadapi. Semoga bisa 

terus mencapai apa yang diinginkan, bisa terus bersyukur, dan tentunya bisa 

bahagia selalu. Apapun kurangmu, mari rayakan diri sendiri. 

 Penulis menyadari sepenuhnya bahwa apa yang tersaji dalam skripsi ini 

masih jauh dari sempurna karena keterbatasan kemampuan yang penulis miliki. 

Untuk itu demi kesempurnaan skripsi ini, penulis mengharapkan segala kritik 

maupun saran yang sifatnya membangun dari berbagai pihak. Penulis berharap 

skripsi ini dapat bermanfaat dan berguna bagi kita semua khususnya bagi 

pengembangan dunia pendidikan. 
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