DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1: Data Penjuala Kopi Banyuatis
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| | Jmmwi | Rp 71581270900 | Rp 71052235900 |Rp 1101311.749.00 [Rp 208009268200 | Rp 122639984300 | Rp 3343388.152.00 | Rp 1 283.559.039.00 |
3 | Febman |Rp 0026370900 | Rp  §76.709.239.00 |Rp 128768645200 |Rp 203837187800 [Rp  1654636544.00 | Rp 151279230000 | Rp 1.251.717.48L00
3 | Maet |[Rp 99271203300 Rp 4836028400 [Rp 138994325100 [Rp 140647238600 [Rp 157424496500 | Rp 1607.796.007.00 | Rp 128284545530
4 | Apnl | Rp 76504453600 | Rp 1024 894 235,00 Rp 164741570600 [Rp 157440367600 | Ry 2.137.681032,00
5 Mei | Rp 98139510700 | Rp 1.175.09752500 |Rp 13 940 Rp  S87.010674.00 [Rp 158182273200 | Rp 2076.715.678.00 6
6 | Jwi[Rp  §77.15651200 | Rp 1107 54534800 | Rp 1609.039.988,00 | Rp 160191524000 | Ry 170126842500 | Rp 1.326.039.250,00 | Rp 1.035.651.389.19
7| b |Rp 91716369500 | Rp 113047506000 | Rp 171357606600 [Rp 120836151700 Rp 186536523300 | Rp 177602111300 | Rp 123166866350
$ | Aswtws |Rp 85850361900 | Rp I.IS806738100 [Rp 198336133000 | Rp 106520751400 |Rp 186971035100 | Rp 2096254.389.00 | Rp 1.249.937.355.86
9 | Seplember | Rp 88585799100 | Rp 1169485 81000 | Rp 222629331800 | Rp 168155820300 | Rp 185017622800 | Rp 2.078,700.402.00 | Rp 1 162,256 445,95
10| Oktobar | Rp 140477751800 | Rp 124478831900 |Rp 244231116800 [Rp 114376098500 [Rp 1969 67884500 | Rp 194546500100 | Rp 1272753364386
i1 | November | Rp 125754501400 | Rp 135887532400 |Rp 207195487200 |Rp 168692232400 |Rp  1407407.90200 | Rp 1.798.966.788.00 | Rp 1230.179.655.00
12 | Desember | Rp 118431454500 Rp 1384 S78 83500 | Rp 201438182000 | Rp  1.853.248024.00 | Rp 161091716300 | Rp _2342.305.308.00 | Ry 1 166.374.454.08
Jumiak Rp 11.744.777.008,00 Rp 20.955.423.583,00 [Rp  18.402.338.136,00 [ Rp 19.589.051.427,00 [ Rp 24.242.125.429.00 [ Rp 14.585.320.142,76

Rp 13.2§9.399.742,00
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Lampiran 2: Kuisioner

KUISIONER PENELITIAN
UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA
FAKULTAS EKONOMI
JURUSAN MANAJEMEN

Kepada
Yth. Bapak/Ibu, Saudara/i

Hal : Pengisian Kuesioner

Dengan Hormat,

Dalam rangka menyelesaikan studi di Undiksha pada Jurusan
Manajemen, dengan ini saya mengadakan penelitian yang berjudul
“Pengaruh Brand image Dan Brand awareness Terhadap Minat Beli Kopi

Banyuatis Di Kecamatan Banjar”

Maka dengan ini, saya mohon kesediaan Bapak/lbu, Saudara/i
untuk berkenan mengisi kuesioner ini. Atas kesediaan Bapak/Ibu,
Saudara/i untuk berkenan mengisi kuesioner ini. Atas kesediaan dan
bantuan Bapak/lbu, Saudara/i yang turut berpartisipasi dalam mengisi
kuesioner penelitian ini, saya ucapkan terimakasih.

Singaraja, April 2025
Peneliti

Komang Andre Nova
Saputra NIM 211704
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KUISIONER PENELITIAN

Pengaruh Brand image Dan Brand awareness Terhadap Minat Beli Kopi

Banyuatis Di Kecamatan Banjar

Petunjuk pengisian:

1. Kuisioner ini bertujuan untuk meneliti Pengaruh Brand image Dan Brand
awareness Terhadap Minat Beli Kopi Banyuatis Di Kecamatan Banjar.

2. Jawaban anda akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk
keperluan peneliti.

3. Pilihlah jawaban yang paling sesuai dengan pendapat anda.

. Identitas responden
1. Jenis kelamin

o Laki-laki

e Perempuan
2. Usia

e <20 tahun

e 20-30 tahun
e 31-40 tahun
e 41-50 tahun
e > 50 tahun
3. Pekerjaan
e Pelajar/Mahasiswa
e PNS
e Karyawan swasta
e Wiraswasta
e Lainnya
4. Frekuensi Mengkonsumsi Kopi
e Setiap hari
e 3-5kali seminggu
e 1-2 kali seminggu
e Jarang (kurang dari 1 kali seminggu)
. Pernyataan Penelitian

Gunakan skala berikut untuk menjawab pernyataan berikut ini:
1 = Sangat tidak setuju
2 = Tidak setuju
3 = Netral
4 = Setuju
5 = Sangat setuju
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PERNYATAAN
1) Variabel X1 (Brand image)
1.
No | Pernyataan | STS| TS| N| s]| SS
Favorability Of Brand Association (Keunggulan asosiasi merek)
1 Saya merasa merek kopi
Banyuatis memiliki citra
yang lebih baik
dibandingkan merek kopi
lainnya
Strength Of Brand Association (Kekuatan asosiasi merek)
2 Merek Kopi Banyuatis
terasa  familiar  dan
melekat di ingatan saya
Uniqueness Of Brand Association (Keunikan asosiasi merek)
3 Saya  merasa  Kopi
Banyuatis memiliki ciri
khas rasa atau aroma
yang  membedakannya
dari kopi lain.
2) Variabel X2 (Brand awareness)
No | Pernyataan | STS | TS | N | S | SS
Recall
1 Saya langsung teringat
Kopi Banyuatis ketika
mendengar tentang kopi
lokal Bali.
Recognition
2 Saya mengenali logo
atau  kemasan = Kopi
Banyuatis jika
melihatnya.
Purchase
3 Saya bersedia
mengeluarkan uang
untuk membeli produk
Kopi Banyuatis
Consumption
4 Saya teringat merek kopi
Banyuatis saat
mengkonsumsi kopi.

3) Variabel Y1 (Minat Beli)
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No\

Pernyataan

Minat transaksional

1

Saya memiliki keinginan
untuk  membeli  Kopi
Banyuatis dalam waktu
dekat.

Minat referensial

2

Jika saya merasa puas,
saya akan
merekomendasikan Kopi
Banyuatis ke orang lain
(keluarga, teman,
kerabat,dll)

Minat preferensial

3 Jika tersedia berbagai
pilihan kopi lokal, saya
akan  memilih  Kopi
Banyuatis.

Minat eksploratif

4 Saya  tertarik  untuk

mencari tahu lebih lanjut
tentang Kopi Banyuatis.




Lampiran 3: Tabulasi Data Uji Instrument

1) Brand image (X1)
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1 5 5 5 15
2 3 4 4 11
3 3 5 4 12
4 3 4 3 10
5 4 4 5 13
6 4 5 4 13
7 4 5 4 13
8 5 5 5 15
9 4 4 4 12
10 3 3 3 9
11 4 5 5 14
12 4 3 3 10
13 3 5 4 12
14 5 5 5 15
15 4 4 4 12
16 5 5 4 14
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11
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18

12

19

10

20

14

21

14

22

14

23

12

24

13

25

12

26

15

27

15

28

12

29

14

30

15
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2) Brand awareness (X2)

1 5 5 5 4 19
2 4 4 4 4 16
3 4 4 4 4 16
4 4 3 3 3 13
5 4 5 5 5 19
6 5 5 5 5 20
7 5 5 5 5 20
8 5 5 4 4 18
9 4 3 3 2 12
10 4 3 3 3 13
11 5 5 4 3 17
12 3 3 3 3 12
13 5 3 5 3 16
14 5 5 5 5 20
15 5 4 4 4 17
16 5 5 5 5 20
17 3 4 4 4 15
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18

16

19

14

20

19

21

18

22

18

23

20

24

20

25

16

26

20

27

11

28

14

29

15

30

19
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3) Minat Beli (Y)

1 4 5 5 4 18
2 4 4 5 3 16
3 3 4 4 3 14
4 2 4 3 3 12
5 4 4 4 4 16
6 4 5 5 5 19
7 5 5 5 4 19
8 5 5 5 5 20
9 4 4 3 4 15
10 3 3 3 3 12
11 3 5 4 4 16
12 3 3 3 3 12
13 5 3 5 3 16
14 4 5 5 5 19
15 4 4 4 4 16
16 4 5 5 5 19
17 4 4 5 4 17
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18

19

16

20

19

21

19

22

17

23

15

24

18

25

16

26
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18

29

16
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1) Uji validitas

1. Brand image

Lampiran 4: Hasil Uji Instrument

Correlations
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X1 X2 X3 XTT
X1 Pearson Correlation 1 .355 483" 750"
Sig. (2-tailed) .054 .007 .000
N 30 30 30 30
X2 Pearson Correlation .355 1 477" 801"
Sig. (2-tailed) .054 .008 .000
N 30 30 30 30
X3 Pearson Correlation 483" 477" 1 819”7
Sig. (2-tailed) .007 .008 .000
N 30 30 30 30
XTT  Pearson Correlation 750" 801" 819~ 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
2. Brand awareness
Correlations
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.T
X2.1  Pearson Correlation 1 596" 282 592" 738"
Sig. (2-tailed) .001 131 .001 .000
N 30 30 30 30 30
X2.2  Pearson Correlation 596" 1 574" 811" 912"
Sig. (2-tailed) .001 .001 .000 .000
N 30 30 30 30 30
X2.3  Pearson Correlation 282 574" 1 481" 715"
Sig. (2-tailed) 131 .001 .007 .000
N 30 30 30 30 30
X2.4  Pearson Correlation 592" 811" 481" 1 899"
Sig. (2-tailed) .001 .000 .007 .000
N 30 30 30 30 30
X2.T  Pearson Correlation 738" 912" 715" 899" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



3. Minat beli

Correlations
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Y1 Y2 Y3 Y4 YT
Y1 Pearson Correlation 1 317 457 397 735"
Sig. (2-tailed) .088 011 .030 .000
N 30 30 30 30 30
Y2 Pearson Correlation 317 1 .340 811" 805"
Sig. (2-tailed) .088 .066 .000 .000
N 30 30 30 30 30
Y3 Pearson Correlation 457" 340 1 196 676"
Sig. (2-tailed) 011 .066 299 .000
N 30 30 30 30 30
Y4 Pearson Correlation 397 811" .196 1 789"
Sig. (2-tailed) .030 .000 299 .000
N 30 30 30 30 30
YT Pearson Correlation 735" 805" 676" 789" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

2) Uji reliabilitas

1. Brand image

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of Items

.696

3

2. Brand awareness

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha

N of Items

.831

4

3. Minat beli

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of
ltems

.738
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Lampiran S: Daftar Nama Responden Penelitian

No Nama Responden No Nama Responden
1 | Pande Putu Dylan Maharani 45 Kadek Putra Setiawan
2 | I Putu Sutrisna 46 Kadek Sudarsana
3 | Ni Made Mia Kharisma Putri | 47 Komang Wahyudi
4 | Putu Wira 48 Putu Ardika
5 | Ketut Ayu Astari 49 Kadek Seni Adnyana
6 | I komang jona praharta sana 50 Gede Putra Waryastika
7 | Gede Wijana 51 Gusti Putu Ngurah Kusnadianna
8 | ni luh candra laksmi 52 | Anak Agung Ngurah Panji Krisna
9 | Ketut Wiwik 53 Gede Jensen Astika
10 | Komang Dian Suastini 54 Kadek Bagastia Sanjaya
11 | I Nyoman Suardika 55 | Anak Agung Ngurah Dennys Ageta
12 | Ni Putu Sinta Kharisma Dewi | 56 Ida Ayu Putu Dita
13 | Ketut Mahendra 57 Ida Ayu Putu Wulandari
14 | Nyoman Sri Udayani 58 | Ida Ayu Yadnya Utami Maha Dewi
15 | Putu Arditha Pramesti 59 Wira Dharma Angga Radiksa
16 | Kadek Ruspayanti 60 Putu Agus Krisna Arianta
17 | Gede Raditya Putra 61 Ida Bagus Ciwananda Baskara
18 | I kadek wisnu arta 62 Kadek Ayu Ira Amelia Dewi
19 | Kadek arta wibawa 63 Putu Nova Andari
20 | Putu agus hendrawan 64 Putu Donik Satiawan
21 | Kadek sudarsana 65 Komang Armawan
22 | Kadek yuni 66 Kadek Artawan
23 | Kadek arta wibawa 67 Komang Nik Kusumawati
24 | I ketut widya saskara 68 Putu Lia Yulianingsih
25 | I Kadek Endy Karyandana 69 Ketut Indah Ayu Monika
26 | Kadek Karisma Bramanda 70 Komang Agus Ari Mahendra
27 | Ni Kadek Sabrina Herawati 71 Putu Juni Widnyana
28 | I Wayan Armawan 72 Putu Sukma Prahaditya
29 | Made Suryana Yasa 73 Putu Indah Ayudia Maharani
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30 | Km Ary vivekananda 74 Gde Riasa

31 | Ketut Darmika 75 Sagita Nohanjaya

32 | Dewa Made Romy Indrawan | 76 Putu Mika

33 | Kadek Iga Febriani 77 Putu Kariada

34 | Dewa Putu Mahendra 78 Made Widiana

35 | Kadek Dony Saputra 79 Murtika

36 | Putu Dios Andre 80 Gede Abdi

37 | Putu Ariy Prahyudi 81 I Nyoman Sudiarmawan
38 | I kadek aldo raditya 82 I Nyoman Kartina
39 | Putu Irma Yanti 83 I Made Suantika

40 | Putu Unggul Prastika 84 Kadek Risma Yuliandari
41 | Kadek Agus Budiarta 85 Ketut Budiasa

42 | I Kadek Agus Aprisila 86 Kadek Rosiani

43 | Putu Redy Arta Jaya 87 Putu Ayu Sukarini

44 | Gede Widiada 88 Kadek Ayu widiawati




Lampiran 6: Deskripsi Data Responden
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1) Alamat
Alamat
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Desa Banjar 12 13.6 13.6 13.6
Desa Banjar Tegehe 4 4.5 4.5 18.2
Desa Banyuatis 1 1.1 1.1 19.3
Desa Banyuseri 3 3.4 3.4 22.7
Desa Cempaga 1 1.1 1.1 23.9
Desa Dencarik 6 6.8 6.8 30.7
Desa Gesing 4 4.5 4.5 35.2
Desa Gobleg 6 6.8 6.8 42.0
Desa Kaliasem 12 13.6 13.6 55.7
Desa Kayuputih 2 2.3 2.3 58.0
Desa Munduk 3 3.4 3.4 61.4
Desa Pedawa 4 4.5 4.5 65.9
Desa Sidetapa 5 5.7 5.7 71.6
Desa Tampekan 3 3.4 3.4 75.0
Desa Temukus 17 19.3 19.3 94.3
Desa Tigawasa 4 4.5 4.5 98.9
Desa Tirtasari 1 1.1 1.1 100.0
Total 88 100.0 100.0
2) Usia
Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid <20 6 6.8 6.8 6.8
21-30 47 53.4 534 60.2
31-40 13 14.8 14.8 75.0
41-50 12 13.6 13.6 88.6
>50 10 11.4 11.4 100.0
Total 88 100.0 100.0




3) Jenis kelamin

Jenis Kelamin
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Perempuan 27 30.7 30.7 30.7
Laki-laki 61 69.3 69.3 100.0
Total 88 100.0 100.0
4) Pekerjaan
Pekerjaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Pelajar/Mahasiswa 19 21.6 21.6 21.6
PNS 6 6.8 6.8 28.4
Karyawan Swasta 29 33.0 33.0 61.4
Wiraswasta 8 9.1 9.1 70.5
Lainnya 26 29.5 29.5 100.0
Total 88 100.0 100.0
5) Frekuensi mengkonsumsi kopi
Frekuensi Konsumsi Kopi
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Setiap hari 36 40.9 40.9 40.9
3-5 kali seminggu 19 21.6 21.6 62.5
1-2 kali seminggu 13 14.8 14.8 77.3
Jarang (kurang dari 1 kali 20 22.7 22.7 100.0

seminggu)

Total 88 100.0 100.0




Lampiran 7: Output Uji Asumsi Klasik

1) Uji normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 88
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std. Deviation 2.05477965
Most Extreme Differences Absolute .063
Positive .049
Negative -.063
Test Statistic .063
Asymp. Sig. (2-tailed) .200°¢

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

2) Uji multikolinearitas
Coefficients®

Collinearity
Statistics
Tolera
Model nce VIF
1 Brand image (X1) 434 2.305
Brand awareness 434 2.305

(X2)
a. Dependent Variable: Minat Beli (Y)

3) Uji heteroskedastisitas

Coefficients?

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients

83

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1.811 .673 2.689 .009
Brand image -.026 .087 -.050 -.302 .763

(X1)
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Brand .006 .058 .017 .100 .920
awareness

(X2)

Lampiran 8: Output Uji Analisis Regresi Linier Berganda

1) Ujit
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.395 1.087 2.204 .030
Brand image .522 .140 .380 3.738 .000
(X1)
Brand 423 .093 460 4.532 .000
awareness
X2

a. Dependent Variable: Minat Beli (Y)

2) Ujif
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 597.767 2 298.883 69.163 .000"
Residual 367.324 85 4.321
Total 965.091 87

a. Dependent Variable: Minat Beli (Y)

b. Predictors: (Constant), Brand awareness (X2), Brand image (X1)



Lampiran 10: Dokumentasi

Lampiran 9: Output Koefesien Determinasi

Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 .787% .619 .610 2.07881

a. Predictors: (Constant), Brand awareness (X2), Brand image (X1)
b. Dependent Variable: Minat Beli (Y)

85



hat hart ini pusul

Beli Kopl Banyuatis

Melalui pesan inl saya
sampaikan, saya mohon
kesediaan dan bantuan
saudara/t sekallan untuk
berpatisipas: dalam pengisiasn
Formulir penslittan ini. A A
Borikut adalah link untuk
mengakses kuisioner

Sokian dan Tonma kasih atas
kesediaan dan waktu yang telah
di luangkan oleh saudara/|
sekalian untuk membantu saya

datam penelitian int. A A

Tulungin ngisinin jong

periu share ne?

okeyyy

Okeyyy ndre

Tapi ne di kecamatan banjar gwn

Suksmaa

-~ | 25%

o

Andre Nove Suputrs mahasiswi
Prodl Manajemen Universitas
Pendidikan Ganeaha. Soat
ng melakukon
o untuk tuges skhis
yang betkaitan dengan Minat
Boli Kopi Banyuatis

Melalul pesasn inl says

mohon

1 Dantuan

saudara/l sekalian untuk
berpatisipas) dalam pengisian
Formulir penalitian ini. A A
Berikut adalah link untuk
mengaksex kKuisioner:

Ti i

cian dan Terima kasib atas
kosedisan dan waktu yang telah
di luangkan oleh ssudara/i
sk on untuk rmoemibantu sayn

datam penetitian inl. A A

Bantu isi cik

Jak bantu share

sube” pao

Okey"Da

Perkenatkan says Komang
Andre Nova Saputra maha
Prodi Manajermen Universitas
Pendidikan Ganesha. Saat

inl saya sedang melakukan
penelitian untuk tugas skhir
yang berkaitan dengan Minat
Beli Kopl Banyuatis

Melalus pesan Inl saya
mpaikan, saya mohon
kesediaan dan bantuan
saudara/l sekalian untuk
berpat asi dalam pengilsian
Formulir penehitian int. A A
Berikut adalah link untuk
mengakses Kuisioner

Sekian dan Terima kasih atas
kesadisan dan waktu yang telah
di luangkan oleh saudara/|
sekalian untuk membantu saya
dalam penelitian ini. A A

Tulungin ngisinin Jaa

Sekion dan Tenma kosih atos
kesediaan cdan waktu yang telsh
di luangkan oleh sauduca/i
sekalian untuk Mmembaniu saya
dalary wenglisl oboservasi awal

me A A

Tulungin ngisinin de

PENGARUH BRAND
IMAGE DAN BRAND
AWARENESS
TERHADAFP MINAT
BELI KOPI
BANYUATIS DI
KECAMATAN

BANJAR

Sampun niki bet

86



=

akhir yang berkaitan dengan ndidikan Ganesha S

Minat Bell Kopi Banyuatis > |ni saya sedang melakukan
penelitian untuk tugas akhir

Melalut pesan i says yang berkaitan dengan Minat

sampaikan, saya mohon Bell Kopi Banyuat

kesediaan dan bantuan

saudarn/i sekallan untuk Melalul pesan inl saya

berpatisipasi dalam pengisian ampaikan, saya mobon

Formulir obsearvas! av ini. A kesediaan dan hantuan

A saudara/i sekallan untuk
berpatisipasi dalam pengisian

Formulir penelitian ini. & A

Berikut adalah link untuk

mengaks kulsioner

Bertkut adalah ink untuk
mengakses lembar observasi

Sekian dan Tenma kasih st
kesediaan dan waktu yang taiah
di luangkan oleh saudara/i
sekalian untuk membantu says

Sekian dan Tenma kasih atas
kesedioan dan waktu yang telah
di lusngkan oleh Jdars.
sekalian untuk membantu saya dalam panelitian inl, A A
dalam mengisi observasi awal

ini A A

Tulungin malu ngisinin jik

keluargs ajik e iginin be to nah

Okee ndree

1927 2% 0 o
O L (_(" r,l,”,,:'h

A A Andre Nova Saputra mnabhas
Prodi Manajemen Universitos

Pendidikan Ganesha. Saot

Ini saya sedang melakukan

penelitian untuk tug akhir

yang berkai 1 dengan Minst

Beli Kopl Banyuastia

Formulir panelitian ini

rikut adalah link untuk
rgakans Kulsioned s

Molalul pasan ini saya
sSampaikan e mohon
kesodiaar s bantuan
saudor sekalian untuk
berpatisipas) dalam pengisian
Formulir penelitiaon inl A A
Bernkut adalah ink untuk
mengakses kuisioner

Sekian dan Tenma kasih atas
kesediaan dan waktu yang talah
di luangkan oleh saudara/i
sekalian untuk mMeambantu seys

dalam penelitian ini. A A

Tulungin jep ngisinin
|

aan kopi sik nah@

:

Sekian dan Terma kas atas
kasediaan dan wakty yang

PENGARUH di luangkan aoleh saudars/
BRAND IMAGE sekallan untuk mMmembantu saya
DAN BRAND datam penelitian inl. A A
AWARENESS

TERHADAP MINAT S Tulungin jep ngisinin boas
BELI KOPI
BANYUATIS DI
KECAMATAN Sube Wkw

Ape ne




88

327 B - |~ 01 A 25% 1326 AR S

<- f‘a Nanda < q- B'njirr

Sekian dan Terima kasih stas kesediaan

kosediaan dan waktu yang telah dan waktu ya telah di luangkan olah
4 3 - ) ° . R i = ]
di luangkan oleh saudara/| ssudara/i sskalian untuk membantu

sekallan untuk membantu saya saya datam penelitian inl. A A
dalam penalitian ini. A A

Sekian dan Terima kasih atas

Tulungin jep ngisinin

Tulungin lu ngisinin kulgioner ne

A

Anggo skripsi ak nee

PENGARUH BRAND
IMAGE DAN BRAND
AWARENESS

TERHADAP MINAT

Anggo skripsi ak nda BELI KOPI
BANYUATIS DI
KECAMATAN
PENGARUH BANJAR

BRAND IMAGE
DAN BRAND

TR T L

< ‘;s Wirtmcihs .

St g s s e Up——

yong berk 0
Boll Kopl Banyustis Farmulir observan awal inl A
Malalul pesan Ini sayn A
mampaikan, zays mohon
konedixan dan bantusn
matdara/l sekat itk
bBerrpatinipant dalam peongisinn
Formulir penelivan inl. A A
Burikut ¢ abhy limbe cantuk
mengakxes kuisiones

Berikut scdalah ink untuk
mengakses lembar obsarvas

n don Terima Kanih stas

dlann don woktu yong telah
. i luangkan oleh saudara/i
Sak dan Turt Kasih atas Sekalian UNtuk Membantu Saya
"lvlut 'u:" 'J-'I ;‘ﬂ‘"“‘d‘ Q talan dalar mrengint obsarvas: awal
i Tuangkan olelh saudara/(

N

sokalian untuk Membantu saye ol A A
dalam poneliting mi A, Tulungin ngisinin wir

ekoluargn asukang namane nah
Tulungies jep ngisinin

akripst ok

Nyaan nh PENGARUH BERAND
IMAGE DAN BRAND
AWARENESS




89

RIWAYAT HIDUP
Komang Andre Nova Saputra, salah satu mahasiswa
Universitas ~ Pendidikan ~ Ganesha yang  sedang
menyelesaikan studi sarjana (S1). Penulis lahir di
Temukus pada tanggal 29 November 2002. Penulis

merupakan anak ketiga dari pasangan suami istri Bapak

Ketut Darmika dan Ibu Kadek Serni. Penulis juga

J i £ 3'. memiliki dua saudara Perempuan Bernama Putu Lia
Yulianingsih dan Kadek Iga Febriani. Penulis berkebangsaan Indonesia dan
beragama Hindu. Alamat penulis saat ini berada di Banjar Dinas Bingin Banjah,
Desa Temukus, Kecamatan Banjar, Kabupaten Buleleng, Bali.

Penulis menyelesaikan pendidikan sekolah dasar di SD Negeri 4 Temukus
dan lulus pada tahun 2015. Selanjutnya penulis melanjutkan pendidikan di SMP
Negeri 3 Banjar dan lulus pada tahun 2018. Pada tahun 2018 penulis melanjutkan
pendidikan ke jenjang SMA di SMA Negeri 2 Singaraja Jurusan Matematika dan
Ipa (MIPA) dan lulus pada tahun 2021. Setelah itu penulis melanjutkan
pendidikan Strata 1 pada Program Studi S1 Manajemen, Jurusan Manajemen,
Fakultas Ekonomi, Universitas Pendidikan Ganesha.

Penulis aktif dalam beberapa kegiatan semasa kuliah. Kegiatan yang
pernah diikuti penulis yaitu kegiatan Kuliah kerja nyata (KKN) di Desa Lembean
pada tahun 2023, dan penulis juga mengikuti program magang di perusahaan Kopi
Banyuatis (CV. Pusaka Bali Persada) pada tahun 2024. Pada semester akhir tahun
2025 penulis dapat menyelesaikan Skripsi yang berjudul “Pengaruh Brand Image
Dan Brand Awareness Terhadap Minat Beli Kopi Banyuatis Di Kecamatan

Banjar”. Sehingga memperoleh gelar Sarjana Manajemen (S.M).



