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Universitas Pendidikan Ganesha.  

 Dalam menyelesaikan skripsi ini, penulis banyak mendapatkan bantuan 

baik secara moral maupun material dari berbagai pihak. Untuk itu, dalam 

kesempatan ini penulis mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Prof. Dr. I Wayan Lasmawan, M.Pd. selaku Rektor Universitas Pendidikan 

Ganesha. 

2. Prof. Dr. Gede Adi Yuniarta, S.E., M.Si., Ak., CPA. selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi Universitas Pendidikan Ganesha. 

3. Gede Putu Agus Jana Susila, S.E., M.B.A. selaku Ketua Jurusan Manajemen 

Fakultas Ekonomi Universitas Pendidikan Ganesha. 

4. Made Amanda Dewanti, S.E., M.M. selaku Koordinator Program Studi S1 

Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Pendidikan Ganesha. 

5. Dr. Ni Luh Wayan Sayang Telagawathi, S.E., M.Si. selaku pembimbing I yang 

telah memberikan arahan, bimbingan serta masukan selama proses 

penyelesaian skripsi ini. 

6. Ni Made Dwi Ariani Mayasari, S.E., M.M. selaku pembimbing II yang telah 

memberikan arahan, masukan, serta motivasi kepada penulis dalam 
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