
 
 

 

PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN PROMOSI 

TERHADAP MINAT BELI MINYAK DAUN 

CENGKEH DI UD DHARMA 

DESA PELAPUAN 

 

 

SKRIPSI 

 
 

Diajukan Kepada 

Universitas Pendidikan Ganesha 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan  

Dalam Menyelesaikan Program Sarjana Manajemen 

 

 

 

 

OLEH 

DEWA PUTU DHARMA SUDANA 

NIM 2117041191 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI S1 MANAJEMEN 

JURUSAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA 

SINGARAJA 

2025 

  



 
 

 

  

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 



109 
 

 
 

PERNYATAAN 

Dengan demikian, saya menyatakan bahwa tulisan saya berjudul “Pengaruh 

Kualitas Produk dan Promosi terhadap Minat Beli Minyak Daun Cengkeh di UD 

Dharma Desa Pelapuan”, bersama dengan seluruh isi, benar-benar karya saya 

sendiri. Saya tidak mengambil apapun dari karya orang lain dengan cara yang 

melanggar etika akademik. Atas pernyataan ini, saya berkomitmen untuk 

menanggung risiko dan konsekuensi jika ditemukan bahwa karya saya ini 

melanggar etika keilmuan atau tidak asli. 
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