
77 
 

 

 

 

Lampiran 1. Review Positif dari Produk Skintific di Platfrom Sosial Media 
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Lampiran 2. Review Negatif dari Produk Skintific di Platfrom Sosial Media 
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Lampiran 3. Kuesioner Penelitian 

 

KEMENTERIAN PENDIDIKAN, KEBUDAYAAN, 

RISET DAN TEKNOLOGI 

UNIVERSITAS PENDIDIKAN GANESHA 

FAKULTAS EKONOMI 

JURUSAN MANAJEMEN 

Jalan Udayana No 11 Singaraja-Bali. Telepon : (0362) 26830 

Website : http://www.fe.undiksha.ac.id/ 

Kepada : Yth. Bapak/Ibu, Saudara/i 

Hal : Pengisian Kuesioner 

 

Dengan Hormat, 

Dalam rangka menyelesaikan Skripsi, saya Putu Novi Riskayani mahasiswi 

Studi S1 Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Pendidikan Ganesha, dengan 

ini bermaksud melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Influencer 

Marketing, E-Wom, Dan Brand Awareness Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Skintific Di Yeppa Cosmetic”. Tujuan dilakukannya penelitian ini pada 

dasarnya sebagai bagian dari penyelesaiaan tugas akhir. Data yang telah diisi dalam 

kuesioner ini sepenuhnya adalah untuk kepentingan penelitian, sehingga tanggapan 

responden akan dijaga kerahasiaannya. 

Sehubungan dengan hal tersebut, saya sangat mengharapkan kesediaan 

Saudara/i untuk meluangkan waktu sejenak serta berkenan mengisi beberapa 

pernyataan yang telah terlampir pada kuesioner ini. Kontribusi Saudara/i sangat 

berarti di dalam kesuksesan serta penyelesaiaan penelitian ini. Jawaban dari 

Saudara/i akan sangat membantu serta berguna bagi peneliti. Untuk itu, atas 

perhatian, kesediaan, dan partisipasinya saya selaku peneliti mengucapkan terima 

kasih yang setulus-tulusnya. 

Singaraja, 18 Mei 2025 

Peneliti 

Putu Novi Riskayani 

http://www.fe.undiksha.ac.id/
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Apakah anda pengguna atau pernah melakukan pembelian produk 

Skintific di Yeppa Cosmetic? 

IYA TIDAK 

Jika anda menjawab IYA, silahkan lanjutkan untuk mengisi kuesioner. 

Namun, jika menjawab TIDAK, silahkan berhenti untuk mengisi 

kuesioner. 

 

 

A. PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

1. Sebelum memberikan tanggapan atau menjawab, dimohon untuk membaca 

isi kuesioner terlebih dahulu. 

2. Setiap pertanyaan terdapat 5 jawaban, dalam memberikan tanggapan atau 

jawaban, dimohon untuk memilih salah satu jawaban yang dirasa sesuai 

denga napa yang dirasakan. 

3. Dalam memberikan tanggapan maupun jawaban mengenai daftar 

pernyataan yang peneliti siapkan, tidak ada jawaban yang dianggap salah. 

4. Silahkan Saudara/i memilih jawaban dengan memberikan tanda centang 

(✓) pada pilihan jawaban yang tersedia. 

kode Jawaban Responden Skor Positif 

SS Sangat Setuju 5 

S Setuju 4 

KS Kurang Setuju 3 

TS Tidak Setuju 2 

STS Sangat Tidak Setuju 1 

 

 

B. Identitas Responden 

(Beri tanda ✓ pada kotak jawaban) 

1. Nama Lengkap : …………………………………….. 

2. Alamat : …………………………………….. 

3. Usia............................................................. tahun 

4. Jenis Kelamin : Laki-laki Perempuan 
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5. Pendapatan Per Bulan : 

 < Rp 2.500.000 

 Rp 2.500.000 – Rp 5.000.000 

 > Rp 5.000.000 

6. Pekerjaan 

 Pelajar / Mahasiswa  Wiraswasta 

 Karyawan  Pegawai Negeri 

 Ibu Rumah Tangga  Lainnya 

7. Pendidikan 

 SD/SMP/SMA  Diploma 

 Sarjana  Tidak Sekolah 

C. Draft Pernyataan Kuesioner 

1. Influencer Marketing 
 

No. Pernyataan SS S KS TS STS 

Influencer Marketing 5 4 3 2 1 

1 Saya merasa aman membeli produk 

Skintific karena sudah 

direkomendasikan oleh influencer 

yang saya percayai. 

     

2 Saya membeli Skintific karena 

influencer yang 

mempromosikannya terlihat 

meyakinkan. 

     

3 Saya merasa memiliki kesamaan 

gaya hidup influencer produk 

Skintific. 

     

4 Pengetahuan influencer tentang 

skincare membuat saya percaya 

pada rekomendasi mereka terhadap 

produk Skintific. 

     

5 Saya sering membaca komentar 

dari influencer terhadap pertanyaan 

dari followers terkait produk 

Skintific. 
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2. E-WOM 
 

No. Pernyataan SS S KS TS STS 

E-WOM 5 4 3 2 1 

1 Saya membagikan pengalaman 

positif saya setelah menggunakan 

produk Skintific kepada orang lain 

     

2 Saya merekomendasikan produk 

Skintific yang saya beli di Yeppa 

Cosmetic kepada teman. 

     

3 Saya mengajak teman untuk 

mencoba produk Skintific karena 

saya puas dengan hasil yang 

diberikan dari produk Skintific. 

     

 

3. Brand Awareness 
 

No. Pernyataan SS S KS TS STS 

Brand Awareness 5 4 3 2 1 

1 Saya langsung mengenali nama 

“Skintific” saat melihatnya di 

Yeppa Cosmetic. 

     

2 Ketika memikirkan produk 

skincare, Skintific adalah salah satu 

merek yang saya ingat. 

     

3 Saya sering menyebut Skintific 

sebagai merek skincare favorit 

kepada orang lain. 

     

 

4. Keputusan Pembelian 
 

No. Pernyataan SS S KS TS STS 

Keputusan Pembelian 5 4 3 2 1 

1 Saya merasa puas setelah 

menggunakan produk Skintific 

yang dibeli di Yeppa Cosmetic. 

     

2 Saya sering melakukan pembelian 

produk Skintific di Yeppa 

Cosmetic. 

     

3 Saya sering merekomendasikan 

Skintific kepada orang-orang di 

sekitar saya. 

     

4 Saya berniat membeli kembali 

produk Skintific di kemudian hari. 
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Lampiran 4. Tabulasi Validitas dan Reliabilitas Penelitian 

Keputusan Pembelian (Y) 

No. 
Keputusan Pembelian (Y) 

TOTAL Y 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1 4 4 5 4 17 

2 4 4 5 4 17 

3 4 5 3 4 16 

4 4 5 5 4 18 

5 4 4 5 3 16 

6 4 4 4 4 16 

7 4 4 4 4 16 

8 4 4 4 4 16 

9 5 4 4 5 18 

10 5 4 4 5 18 

11 4 2 4 4 14 

12 5 5 5 5 20 

13 5 5 5 5 20 

14 5 5 5 5 20 

15 4 5 5 5 19 

16 4 4 3 4 15 

17 4 4 4 4 16 

18 4 2 4 4 14 

19 5 3 1 4 13 

20 4 3 4 3 14 

21 4 4 4 4 16 

22 4 3 4 4 15 

23 4 5 4 5 18 

24 5 4 4 4 17 

25 4 4 4 4 16 

26 4 4 4 4 16 

27 3 3 3 3 12 

28 5 5 5 5 20 

29 4 4 4 4 16 

30 5 5 5 5 20 
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Influencer Marketing (X1) 

 

No. 
Influencer Marketing (X1) 

TOTAL X1 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

1 4 3 4 3 4 18 

2 4 4 4 4 4 20 

3 5 5 4 4 2 20 

4 5 4 4 5 5 23 

5 4 3 5 4 3 19 

6 4 4 4 4 4 20 

7 4 4 3 2 4 17 

8 4 5 3 4 4 20 

9 5 5 2 4 4 20 

10 5 5 4 5 5 24 

11 4 4 2 2 4 16 

12 4 5 4 5 5 23 

13 5 5 4 4 4 22 

14 4 4 4 4 4 20 

15 4 4 4 4 4 20 

16 4 3 3 4 4 18 

17 4 4 4 5 5 22 

18 4 2 4 4 4 18 

19 5 4 2 4 4 19 

20 4 3 4 4 4 19 

21 4 4 4 4 4 20 

22 4 2 3 1 4 14 

23 4 4 5 4 5 22 

24 4 5 4 4 5 22 

25 4 4 4 4 4 20 

26 4 4 3 4 4 19 

27 4 4 3 4 3 18 

28 5 5 5 5 5 25 

29 5 4 4 5 5 23 

30 5 4 4 5 5 23 
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E-WOM (X2) 

 

No. 
E-WOM (X2) 

TOTAL X2 
X2.1 X2.2 X2.3 

1 4 3 5 12 

2 4 5 5 14 

3 3 4 2 9 

4 5 4 4 13 

5 4 4 5 13 

6 4 4 4 12 

7 4 4 4 12 

8 4 5 5 14 

9 3 4 3 10 

10 4 5 4 13 

11 4 4 4 12 

12 5 5 5 15 

13 5 5 5 15 

14 4 4 5 13 

15 4 5 4 13 

16 4 4 4 12 

17 5 5 5 15 

18 4 4 4 12 

19 4 5 1 10 

20 4 4 4 12 

21 4 4 4 12 

22 4 4 4 12 

23 5 5 4 14 

24 5 4 4 13 

25 4 4 4 12 

26 4 4 4 12 

27 2 3 3 8 

28 5 5 5 15 

29 5 4 4 13 

30 5 5 5 15 
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Brand Awareness (X3) 

 

No. 
Brand Awareness (X3) 

TOTAL X3 
X3.1 X3.2 X3.3 

1 5 4 4 13 

2 5 4 4 13 

3 1 2 3 6 

4 4 5 4 13 

5 4 3 3 10 

6 4 4 4 12 

7 4 4 4 12 

8 3 4 4 11 

9 4 5 4 13 

10 5 5 5 15 

11 2 2 2 6 

12 3 5 5 13 

13 4 5 5 14 

14 4 5 5 14 

15 4 4 4 12 

16 4 3 4 11 

17 5 3 4 12 

18 4 4 4 12 

19 5 3 5 13 

20 4 3 3 10 

21 4 3 3 10 

22 4 4 3 11 

23 5 4 5 14 

24 5 4 4 13 

25 4 4 4 12 

26 4 4 4 12 

27 3 3 3 9 

28 5 5 5 15 

29 5 4 4 13 

30 5 4 5 14 
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Lampiran 5. Tabulasi Penelitian 

Keputusan Pembelian (Y) 

No. 
Keputusan Pembelian (Y) 

TOTAL Y 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1 5 4 5 4 18 

2 4 4 4 5 17 

3 4 4 3 5 16 

4 4 5 5 4 18 

5 4 4 4 4 16 

6 3 4 5 5 17 

7 4 5 4 4 17 

8 4 3 4 5 16 

9 5 4 4 4 17 

10 4 4 3 5 16 

11 4 5 4 4 17 

12 5 4 3 4 16 

13 4 5 5 3 17 

14 4 4 4 4 16 

15 4 5 3 5 17 

16 5 4 3 5 17 

17 4 4 5 4 17 

18 5 4 4 5 18 

19 3 3 4 3 13 

20 5 4 4 5 18 

21 5 4 4 5 18 

22 4 5 4 5 18 

23 5 4 5 4 18 

24 5 4 4 4 17 

25 2 3 4 4 13 

26 3 2 4 3 12 

27 4 4 5 4 17 

28 4 3 4 4 15 

29 4 3 4 5 16 

30 4 4 3 4 15 

31 3 4 4 4 15 

32 3 4 4 4 15 

33 4 3 5 5 17 

34 5 4 4 4 17 

35 4 2 3 4 13 
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No. 
Keputusan Pembelian (Y) 

TOTAL Y 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

36 3 3 4 2 12 

37 4 3 4 3 14 

38 3 4 5 5 17 

39 5 3 4 4 16 

40 5 4 5 4 18 

41 3 3 2 3 11 

42 5 4 3 4 16 

43 3 3 4 4 14 

44 4 3 4 4 15 

45 4 3 5 4 16 

46 5 5 4 5 19 

47 5 4 4 4 17 

48 5 4 4 5 18 

49 4 4 4 4 16 

50 5 5 4 5 19 

51 3 4 3 4 14 

52 4 4 4 3 15 

53 5 4 4 4 17 

54 4 4 5 4 17 

55 5 5 3 4 17 

56 5 4 4 3 16 

57 4 3 4 4 15 

58 5 4 5 4 18 

59 4 3 5 5 17 

60 5 5 4 4 18 

61 4 5 5 5 19 

62 5 3 4 5 17 

63 4 5 5 4 18 

64 5 3 2 3 13 

65 4 4 3 5 16 

66 2 3 4 3 12 

67 4 4 3 3 14 

68 4 4 5 3 16 

69 2 2 3 2 9 

70 5 4 4 4 17 

71 3 4 3 2 12 

72 5 4 5 3 17 

73 3 2 3 2 10 

74 3 4 4 3 14 
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No. 
Keputusan Pembelian (Y) 

TOTAL Y 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

75 2 4 3 4 13 

76 5 5 5 4 19 

77 5 5 5 5 20 

78 3 4 4 3 14 

79 4 5 5 5 19 

80 2 2 4 3 11 

81 3 4 5 4 16 

82 4 3 5 4 16 

83 5 4 4 4 17 

84 5 4 4 5 18 

85 3 4 4 4 15 

86 4 4 3 4 15 

87 3 3 3 3 12 

88 4 3 3 4 14 

89 4 4 5 4 17 

90 5 5 4 5 19 

91 5 5 5 5 20 

92 4 4 4 4 16 

93 4 4 4 4 16 

94 4 4 4 3 15 

95 4 4 4 3 15 

96 4 4 4 4 16 

97 3 4 4 4 15 

98 4 3 4 4 15 

99 4 4 5 4 17 

100 4 3 4 3 14 

101 3 4 4 4 15 

102 4 3 4 4 15 

103 4 4 3 4 15 

104 4 5 4 3 16 

105 4 3 5 4 16 

106 4 4 4 3 15 

107 3 4 3 4 14 

108 3 4 4 2 13 

109 4 3 3 3 13 

110 5 4 4 2 15 

111 3 4 3 4 14 

112 2 2 3 3 10 

113 1 3 4 3 11 
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No. 
Keputusan Pembelian (Y) 

TOTAL Y 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

114 2 4 4 3 13 

115 3 4 2 4 13 

116 3 3 4 4 14 

117 5 4 4 4 17 

118 3 3 5 4 15 

119 3 4 5 4 16 

120 4 4 3 4 15 

121 4 3 5 4 16 

122 3 4 3 3 13 

123 3 3 5 4 15 

124 4 3 4 3 14 

125 4 3 5 3 15 

126 4 2 3 4 13 

127 5 3 3 4 15 

128 4 3 4 4 15 

129 3 3 4 4 14 

130 3 4 5 4 16 

131 4 3 4 4 15 

132 3 4 3 5 15 

133 3 5 4 4 16 

134 3 3 4 4 14 

135 3 4 4 4 15 

136 3 2 3 4 12 

137 2 4 4 5 15 

138 4 3 3 5 15 

139 4 4 3 3 14 

140 3 3 4 5 15 

141 4 3 4 4 15 

142 4 4 5 1 14 

143 3 4 4 4 15 

144 4 3 4 3 14 

145 4 4 4 4 16 

146 3 3 4 4 14 

147 4 3 5 4 16 

148 4 4 2 5 15 

149 4 3 3 4 14 

150 3 4 2 4 13 
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Influencer Marketing (X1) 

 

No. 
Influencer Marketing (X1) 

TOTAL X1 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

1 5 3 4 3 5 20 

2 3 3 1 3 4 14 

3 3 4 2 2 3 14 

4 4 3 4 5 5 21 

5 3 4 3 5 5 20 

6 4 4 2 3 1 14 

7 4 5 3 4 4 20 

8 3 4 5 3 4 19 

9 2 4 5 4 5 20 

10 5 5 4 5 5 24 

11 4 4 3 5 4 20 

12 4 4 3 4 5 20 

13 3 4 5 5 4 21 

14 4 4 5 5 5 23 

15 5 3 5 5 4 22 

16 5 5 4 5 3 22 

17 4 5 3 4 4 20 

18 5 4 5 3 5 22 

19 4 3 3 2 4 16 

20 5 4 5 4 5 23 

21 5 5 5 4 3 22 

22 5 4 5 4 5 23 

23 4 5 3 5 4 21 

24 4 4 4 4 4 20 

25 3 2 2 3 1 11 

26 3 3 4 4 5 19 

27 4 4 3 4 5 20 

28 4 4 5 3 5 21 

29 4 3 4 4 5 20 

30 5 4 4 3 4 20 

31 5 3 4 5 4 21 

32 4 4 4 5 5 22 

33 4 3 3 4 4 18 

34 5 5 4 5 5 24 

35 3 4 5 4 5 21 
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No. 
Influencer Marketing (X1) 

TOTAL X1 
X1.1 X1.1 X1.1 X1.1 X1,5 

36 4 4 4 5 4 21 

37 3 5 4 4 5 21 

38 5 4 5 4 5 23 

39 4 4 3 3 4 18 

40 4 3 4 4 5 20 

41 2 3 1 2 3 11 

42 4 5 4 2 4 19 

43 4 3 4 5 4 20 

44 4 5 4 4 4 21 

45 4 4 4 5 4 21 

46 5 5 5 4 5 24 

47 4 4 5 5 4 22 

48 1 5 4 5 5 20 

49 4 4 4 4 5 21 

50 5 4 3 5 4 21 

51 3 1 2 3 2 11 

52 4 4 3 4 3 18 

53 4 4 3 5 5 21 

54 4 4 3 4 4 19 

55 5 3 5 4 4 21 

56 4 5 4 5 4 22 

57 4 4 3 4 4 19 

58 4 5 4 4 4 21 

59 4 5 5 5 5 24 

60 4 5 4 5 4 22 

61 5 5 5 4 5 24 

62 5 5 4 4 4 22 

63 4 5 3 4 5 21 

64 3 3 4 4 3 17 

65 4 5 3 4 5 21 

66 5 4 3 4 4 20 

67 4 4 4 3 4 19 

68 4 4 3 4 3 18 

69 3 2 1 3 4 13 

70 4 5 4 5 4 22 

71 4 4 3 4 4 19 

72 4 4 3 4 3 19 

73 3 4 2 1 4 14 

74 5 5 4 4 4 22 
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No. 
Influencer Marketing (X1) 

TOTAL X1 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.4 

75 3 4 2 3 4 16 

76 5 5 5 5 5 25 

77 5 5 5 5 5 25 

78 3 4 2 4 4 16 

79 5 5 4 4 5 23 

80 3 3 2 3 2 13 

81 4 4 4 4 4 20 

82 4 4 4 4 4 20 

83 5 5 4 4 4 22 

84 5 5 5 5 5 25 

85 3 4 4 3 4 18 

86 5 4 3 4 4 20 

87 3 4 3 3 4 17 

88 4 4 3 4 2 17 

89 4 4 4 5 3 20 

90 5 4 4 4 4 21 

91 5 5 4 5 5 24 

92 5 5 3 4 4 21 

93 4 5 3 3 4 19 

94 4 4 4 4 4 20 

95 5 4 4 4 5 22 

96 4 3 3 3 3 16 

97 5 4 3 4 4 20 

98 4 4 3 4 4 19 

99 4 4 3 4 4 19 

100 5 4 2 4 5 20 

101 3 4 2 3 4 16 

102 4 5 3 2 3 17 

103 4 4 3 4 5 20 

104 5 5 3 4 4 21 

105 3 3 1 3 4 14 

106 4 3 4 3 4 18 

107 4 3 4 3 5 19 

108 5 3 3 4 5 20 

109 4 3 4 3 5 19 

110 4 2 4 4 3 17 

111 5 2 4 4 4 19 

112 3 2 2 3 3 13 

113 4 4 4 4 4 20 
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No. 
Influencer Marketing (X1) 

TOTAL X1 
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

114 3 2 3 4 5 17 

115 2 2 2 3 3 12 

116 4 4 4 4 5 20 

117 4 4 5 3 2 18 

118 3 4 3 4 5 19 

119 3 4 5 4 4 20 

120 4 4 3 4 3 18 

121 3 4 4 4 4 19 

122 3 2 3 3 4 15 

123 4 5 4 4 4 21 

124 4 3 5 4 3 19 

125 5 2 3 3 4 17 

126 3 4 3 3 4 17 

127 2 3 3 3 5 16 

128 4 3 4 3 4 18 

129 4 4 3 4 4 19 

130 3 4 3 3 3 16 

131 5 4 4 4 4 21 

132 3 3 4 4 5 19 

133 3 3 4 4 4 18 

134 4 3 4 4 5 20 

135 4 5 5 4 4 22 

136 3 4 3 4 4 18 

137 4 3 4 4 5 20 

138 3 4 5 5 3 20 

139 3 2 3 3 4 15 

140 4 3 3 2 1 13 

141 4 4 4 4 5 21 

142 3 4 4 4 5 20 

143 3 4 3 4 4 18 

144 3 3 4 4 3 17 

145 3 4 3 4 4 18 

146 3 3 4 3 4 17 

147 4 3 3 4 4 18 

148 3 3 2 3 4 15 

149 3 4 3 4 2 16 

150 3 4 4 4 4 18 
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E-WOM (X2) 

 

No. 
E-WOM (X2) 

TOTAL X2 
X2.1 X2.2 X2.3 

1 3 4 5 12 

2 4 5 4 13 

3 2 5 3 10 

4 5 4 5 14 

5 4 4 4 12 

6 4 5 5 14 

7 3 4 3 10 

8 4 4 4 12 

9 5 5 4 14 

10 5 5 4 14 

11 4 4 5 13 

12 4 4 5 13 

13 3 4 3 10 

14 3 4 4 11 

15 5 3 5 13 

16 5 5 3 13 

17 4 4 5 13 

18 4 5 3 12 

19 3 3 4 10 

20 4 5 4 13 

21 5 4 4 13 

22 4 5 4 13 

23 5 5 4 14 

24 4 4 5 13 

25 3 3 3 9 

26 5 2 2 9 

27 4 4 4 12 

28 3 4 3 10 

29 4 4 3 11 

30 4 4 4 12 

31 4 3 4 11 

32 4 3 4 11 

33 4 3 5 12 

34 5 4 5 14 

35 4 2 4 10 
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No. 
E-WOM (X2) 

TOTAL X2 
X2.1 X2.2 X2.3 

36 4 3 3 10 

37 4 3 4 11 

38 5 3 5 13 

39 4 4 4 12 

40 5 4 5 14 

41 2 2 2 6 

42 4 4 4 12 

43 3 4 4 11 

44 4 3 4 11 

45 4 4 4 12 

46 5 5 5 15 

47 4 5 4 13 

48 4 4 4 12 

49 4 4 4 12 

50 5 5 5 15 

51 3 3 4 10 

52 4 4 4 12 

53 5 5 5 15 

54 4 4 4 12 

55 4 5 4 13 

56 4 4 4 12 

57 4 4 4 12 

58 4 5 5 14 

59 5 5 5 15 

60 4 3 5 12 

61 5 5 5 15 

62 4 4 3 11 

63 5 5 4 14 

64 2 2 1 5 

65 4 3 4 11 

66 1 2 2 5 

67 4 4 3 11 

68 5 4 4 13 

69 1 2 1 4 

70 4 5 4 13 

71 2 3 3 8 

72 4 4 4 12 

73 3 4 3 10 

74 5 3 4 12 
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No. 
E-WOM (X2) 

TOTAL X2 
X2.1 X2.2 X2.3 

75 3 4 3 10 

76 5 5 5 15 

77 5 5 5 15 

78 4 4 3 11 

79 5 5 5 15 

80 3 3 2 8 

81 4 4 4 12 

82 4 4 4 12 

83 5 5 5 15 

84 3 3 3 9 

85 4 4 4 12 

86 3 5 4 12 

87 3 2 1 6 

88 3 3 3 9 

89 4 5 4 13 

90 5 5 5 15 

91 5 5 5 15 

92 4 4 4 12 

93 4 4 4 12 

94 4 4 4 12 

95 3 4 3 10 

96 4 3 4 11 

97 3 4 4 11 

98 4 4 4 12 

99 4 4 5 13 

100 2 3 2 7 

101 5 3 4 12 

102 4 4 3 11 

103 4 3 3 10 

104 4 4 4 12 

105 4 4 4 12 

106 4 3 4 11 

107 4 5 4 13 

108 3 4 3 10 

109 3 3 2 8 

110 3 3 4 10 

111 2 3 4 9 

112 2 3 4 9 

113 3 4 3 10 
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No. 
E-WOM (X2) 

TOTAL X2 
X2.1 X2.2 X2.3 

114 3 4 3 10 

115 3 4 4 11 

116 3 5 3 11 

117 5 3 4 12 

118 3 5 4 12 

119 4 5 5 14 

120 4 4 4 12 

121 4 4 3 11 

122 2 3 4 9 

123 4 3 5 12 

124 2 4 5 11 

125 3 3 5 11 

126 2 3 4 9 

127 4 3 5 12 

128 3 4 4 11 

129 4 4 5 13 

130 5 3 3 11 

131 3 3 5 11 

132 3 4 5 12 

133 3 4 5 12 

134 3 3 4 10 

135 4 4 3 11 

136 3 3 4 10 

137 4 5 4 13 

138 4 4 5 13 

139 3 4 3 10 

140 3 3 3 9 

141 4 4 5 13 

142 3 3 5 11 

143 4 5 5 14 

144 3 4 3 10 

145 4 5 4 13 

146 3 3 5 11 

147 4 4 4 12 

148 3 3 2 8 

149 3 3 2 8 

150 3 2 3 8 
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Brand Awareness (X3) 

 

No. 
Brand Awareness (X3) 

TOTAL X3 
X3.1 X3.2 X3.3 

1 5 5 4 14 

2 3 4 4 11 

3 3 4 5 12 

4 4 4 5 13 

5 5 5 4 14 

6 5 5 4 14 

7 4 5 3 12 

8 3 5 4 12 

9 4 4 5 13 

10 5 4 3 12 

11 4 5 4 13 

12 4 4 5 13 

13 5 4 5 14 

14 5 4 5 14 

15 3 5 4 12 

16 4 5 5 14 

17 5 4 4 13 

18 4 5 5 14 

19 5 4 2 11 

20 5 5 4 14 

21 5 4 4 13 

22 5 5 5 15 

23 5 4 4 13 

24 5 4 4 13 

25 4 5 3 12 

26 5 4 2 11 

27 5 4 4 13 

28 5 5 3 13 

29 5 4 4 13 

30 5 4 3 12 

31 4 5 3 12 

32 4 4 3 11 

33 5 5 4 14 

34 5 4 5 14 

35 4 3 3 10 
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No. 
Brand Awareness (X3) 

TOTAL X3 
X3.1 X3.2 X3.3 

36 4 4 2 10 

37 4 4 3 11 

38 4 5 5 14 

39 4 4 4 12 

40 5 5 4 14 

41 2 3 4 9 

42 4 4 3 11 

43 4 4 3 11 

44 4 4 4 12 

45 4 4 4 12 

46 5 5 5 15 

47 4 5 4 13 

48 5 5 4 14 

49 4 4 5 13 

50 5 4 5 14 

51 4 4 3 11 

52 4 5 3 12 

53 5 4 4 13 

54 4 5 4 13 

55 3 4 4 11 

56 4 4 4 12 

57 4 4 4 12 

58 5 4 4 13 

59 2 5 5 12 

60 5 5 4 14 

61 5 5 5 15 

62 4 4 4 12 

63 5 4 5 14 

64 4 4 3 11 

65 3 4 5 12 

66 4 3 2 9 

67 3 4 3 10 

68 5 4 4 13 

69 4 2 1 7 

70 4 5 4 13 

71 4 4 2 10 

72 4 4 4 12 

73 3 1 2 6 

74 4 3 3 10 
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No. 
Brand Awareness (X3) 

TOTAL X3 
X3.1 X3.2 X3.3 

75 4 4 3 11 

76 5 5 4 14 

77 5 5 5 15 

78 4 4 3 11 

79 5 4 5 14 

80 3 4 3 10 

81 4 4 4 12 

82 4 4 4 12 

83 4 4 5 13 

84 5 5 4 14 

85 4 4 3 11 

86 3 4 4 11 

87 3 3 2 8 

88 4 4 3 11 

89 5 4 4 13 

90 5 5 5 15 

91 5 5 5 15 

92 4 4 4 12 

93 4 5 3 12 

94 4 2 4 10 

95 3 4 3 10 

96 4 4 4 12 

97 4 4 3 11 

98 4 3 3 10 

99 4 5 4 13 

100 4 5 3 12 

101 4 3 4 11 

102 4 4 4 12 

103 3 4 4 11 

104 4 3 4 11 

105 3 4 4 11 

106 2 4 5 11 

107 4 3 3 10 

108 4 3 4 11 

109 4 3 4 11 

110 3 4 5 12 

111 3 4 5 12 

112 2 3 1 6 

113 2 3 3 8 
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No. 
Brand Awareness (X3) 

TOTAL X3 
X3.1 X3.2 X3.3 

114 3 3 4 10 

115 2 3 2 7 

116 4 4 3 11 

117 5 3 5 13 

118 3 4 4 11 

119 3 3 5 11 

120 4 4 4 12 

121 3 4 4 11 

122 3 3 4 10 

123 3 4 4 11 

124 3 3 4 10 

125 3 5 3 11 

126 3 3 2 8 

127 3 4 5 12 

128 3 3 4 10 

129 3 3 5 11 

130 5 5 4 14 

131 3 4 4 11 

132 4 4 4 12 

133 3 5 5 13 

134 3 3 5 11 

135 3 3 5 11 

136 4 3 4 11 

137 3 4 3 10 

138 4 3 4 11 

139 4 4 3 11 

140 3 5 4 12 

141 3 3 5 11 

142 2 4 4 10 

143 3 3 4 10 

144 4 3 3 10 

145 3 4 4 11 

146 4 4 3 11 

147 5 5 4 14 

148 3 4 4 11 

149 3 4 5 12 

150 2 1 3 6 
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Lampiran 6. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

Keputusan Pembelian (Y) 
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Influencer Marketing (X1) 
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E-WOM (X2) 
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Brand Awareness (X3) 
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Lampiran 7. Hasil Pengujian Asumsi 

Uji Normalitas 
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Uji Multikolinieritas 

 

 

Uji Heteroskedastisitas 

 

 

Uji Glejser 
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Lampiran 8. Hasil Pengujian Analisis Regresi Linier Berganda 
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Lampiran 9. Hasil Pengujian Hipotesis 

Uji t (uji parsial) 

 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

t 

 

Sig. 

B Std. 

Error 

Beta 

1 Influencer Marketing 

(X1) 

0,070 0,029 0,100 2,465 0,015 

 E-WOM (X2) 0,371 0,042 0,384 8,832 0,000 

 Brand Awareness (X3) 0,643 0,049 0,569 13,184 0,000 

 

 

Uji F (uji simultan) 

 

Model Sum of 

Squares 

Df Mean Square F Sig. 

Regression 522,875 3 174,292 255,321 0,000 

Residual 99,665 146 0,683   

Total 622,540 149    

 

 

Koefisien Determinasi (R2) 

 

Model R R Square Adjust R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 0,916 0,840 0,837 0,82622 
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Lampiran 10. Dokumentasi Penelitian 
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