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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian

KEMENTERIAN PENDIDIKAN, KEBUDAYAAN, RISET
DAN TEKNOLOGI
UNIVERSITAS PENDIDIKAN

GANESHA FAKULTAS EKONOMI
JURUSAN MANAJEMEN

Jalan udayana No. 11, Singaraja, Telepon. (0362) 26830
Email:jurusanmanajemen.undiksha@gmail.com

Kepada Yth. Bapak/Ibu, Saudara/i

Perihal : Kuesioner

Dengan Hormat,
Guna menggenapi syarat kelulusan studi pada program studi Manajemen
Universitas Pendidikan Ganesha, saya, Ni Putu Elsie Dharma Pratiwi, hendak
menyelenggarakan penelitian bertajuk “Pengaruh Live Streaming Shopping dan
Flash Sale di Tiktok Shop Terhadap Impulsive Buying Produk Glad2Glow”

Berkenaan dengan itu, saya memohon” keberkenanan Bapak/Ibu,
Saudara/Saudari untuk sudi mengisi kuesioner i selaku data yang bakal dipakai dalam
penelitian. Segenap data yang Bapak/Ibu, Saudara/Saudari sampaikan bakal dijaga
kerahasiaannya serta semata dimanfaatkan bagi keperluan penelitian. Atas keberkenanan
Bapak/Ibu, Saudara/Saudari yang sudi ambil bagian mengisi kuesioner ini, saya haturkan

terima kasth.

Singaraja, 12 Januari 2026
Peneliti

Ni Putu Elsie Dharma Pratiwi
Contact Person: 085333715215



A. Screening Responden

1. Apakah Anda pernah membeli produk Glad2Glow melalui TikTok Shop?

Ya Tidak

Apabila Anda menjawab ‘Tidak’ pada pertanyaan ini, maka tidak
perlu melanjutkan ke bagian berikutnya.

2. Saat membeli produk Glad2Glow di TikTok Shop, apakah Anda :

Menonton live streaming penjual

Membeli saat flash sale

Keduanya

Tidak keduanya

Apabila anda menjawab ‘Tidak keduanya’ pada pertanyaan ini,
maka tidak perlu melanjutkan ke bagian berikutnya.

3. Apakah pembelian produk Glad2Glow yang Anda lakukan bersifat
spontan/tanpa perencanaan sebelumnya?

Ya
Tidak

B. Identitas Responden

1. Nama:
2. Usia
C. Petunjuk Pengisian Kuesioner
Silahkan anda pilih jawaban yang menurut Anda paling sesuai dengan apa
yang ada di lembar pernyataan kuesioner dengan cara memberikan tanda

centang (V) pada pilihan jawaban yang tersedia.




Keterangan :

5 : Sangat Setuju (SS)

4 : Setuju (S)

3 : Netral (N)

2 : Tidak Setuju (TS)

1 : Sangat Tidak Setuju (STS)

D. Draf Pertanyaan

Live Streaming Shopping
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No Pernyataan SS TS | STS
Saya tertarik menonton /ive streaming produk
Glad2Glow di TikTok Shop karena waktu
L pelaksanaannya sesuai dengan waktu luang
saya
Adanya bonus dalam live streaming Glad2Glow
2. mendorong sayauntuk melakukan pembelian
Informasi produk yang disampaikan saat /ive
3. streaming sesuai dengan produk aslinya
Visual live streaming Glad2Glow membuat
4. saya tertarik membeli
Flash Sale
No. Penyataan SS TS | STS

Besarnya diskon yang ditawarkan pada flash
sale produk Glad2Glow di TikTok Shop
menarik bagi saya

2. | Flash sale produk Glad2Glow di TikTok Shop
sering diadakan

3. | Waktu flash sale yang terbatas membuat saya
terdorong untuk segera melakukan pembelian

4. | Jumlah produk yang terbatas selama flash sale
mendorong saya untuk segera membeli
sebelum produk habis

5. | Desain dan penyajian promosi flash sale

Glad2Glow berhasil menarik perhatian saya
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Impulsive Buying

No Pernyataan SS TS | STS
Saya terdorong membeli produk Glad2Glow secara

1. | spontan setelah melihat tampilan atau promosi
produknya
Saya sulit menahan keinginan untuk membeli

2. produk Glad2Glow saat melihat promosi di TikTok
Shop.
Pembelian produk Glad2Glow membuat saya

3. | merasa senang dan bersemangat

4 Saya jarang mempertimbangkan konsekuensi setelah

" | membeli produk Glad2Glow secara spontan
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Lampiran 2. Tabulasi Data Sampel Kecil

Impulsive Buying
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Flash Sale
RESPONDEN | P1 | P2 |P3|P4|P5| TOTAL

11

16
15
16
17
19
18
17
13
20

17
16
13
16
17
20

15
20

19
11

15
18
11

18
18
16
14
16
20

17

10

11

12
13
14
15
16
L7
18
19
20
21

22
29

24
25

26
27

28

29

30
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Lampiran 3. Tabulasi Data Sampel Besar 130 Responden

Impulsive Buying
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16
16
17
12
14
14

11

14
18
15
18
13
13

12
19
13

12
14
18
17
16
14
16
14
20

16
20
18
15
13
19
18
20
12
15

14
12
17

14
18
17

38

39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58
59
60
61

62
63

64
65

66
67
68

69
70

71

72
73

74
75

76
71
78
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13
16
20
15
10
14
10
12
20
12
14
14
20
13
15
19
19
20
13
15
16
12
17
17
12
13

18
11

15
19
12
18
15
16
14
15
20
20

10
16

79
80
81

82
83

84
85

86
87
88
89
90
91

92

93

94
95

96
97

98

99

100

101

102
103

104
105

106

107

108

109

110
111

112
113

114
115

116

117

118

119




120 2 4 3 4 13
121 3 4 4 3 14
122 3 3 4 4 14
123 3 2 3 4 12
124 4 5 4 3 16
125 3 4 4 4 15
126 3 4 3 5 15
127 4 4 4 5 17
128 4 4 4 4 16
129 4 3 4 4 15
130 2 4 3 5 14
Total 502 | 525 | 513 | 475 12
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17
18
17
17
20
13
15
15
19
14
16
18
13
14
20
16
13
15
20
18
20
14
16
16
20
17
20
18
18
16
19
18
20
15
16
13

20
14
19
18

38

39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58

59
60
61

62
63

64
65

66
67
68

69
70

71

72
73

74
75

76
71
78
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14
18
20
17
15
17
14
13
20
20
14
17
20
15
16
20
18
17
16
15
17
10
17
19
16
13

20
15
18
16
18
19
12
17
16
15
20
17

79
80
81

82
83

84
85

86
87
88
89
90
91

92

93

94
95

96
97

98

99

100

101

102
103

104
105

106

107

108

109

110
111

112
113

114
115

116

117

118

119
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120 4 4 5 2 15
121 5 4 5 5 19
122 4 5 2 3 14
123 5 4 3 4 16
124 4 3 5 3 15
125 4 2 3 4 13
126 4 4 2 3 13
127 4 3 4 5 16
128 5 4 4 5 18
129 4 5 4 5 18
130 4 5 3 3 15
Total 531|550 | 528|514
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Flash Sale

16
21

20
20
22
24
21

21

19
25

21

20

18
18
24
24
20
24
24

16
17
24

22

17
19
12
21

25

20
22

18
20

P4 | PS | TOTAL

P3

P2

RESPONDEN | P1

10

11

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26

27
28

29

30
31

32
33
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25

21

24
22

19
23

21

21

22

17
15
17
22
20

17
19
16
16
25

16
15
17
25

19
24

15
20

18
25

20
25

24
22
22
24
21

25

34
35

36
37
38

39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58

59
60
61

62

63

64
65

66
67

68

69
70
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15
20
13
12
20
14
21

22

17
21

25

21

14
17
19
15
25

18
19
21

25

19
18
24
23

24
17
19
23

18
21

22
20

19

22

17

71

72
73

74
75

76
77
78

79
80
81

82
83

84
85

86

87
88
89
90
ol

92
93

94
95

96

97

98

99

100

101

102
103

104

105

106

107
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18
21

21

23

22

19
21

19
25

22

19
21

10
12
21

18
23

20
22
21

22
21

557|484 | 517 | 515 | 506

108

109

110
111

112
113

114

115

116

117

118

119

120

121

122

123

124

125

126

127

128

129

130
Total




Lampiran 4. Hasil data Output SPSS Uji Validitas dan Uji Reliabilitas

a. Hasil Uji Validitas
Variabel Impulsive Buying (Y)

Correlations

Y1 Y2 Y3 Y4 TOTAL
Y1l Pearson Correlation 1 504" 628" 530" .866
Sig. (2-tailed) .005 <.001 003  <.001
N 30 30 30 30 30
Y2 Pearson Correlation  .504" 1 677" 317 762"
Sig. (2-tailed) .005 <.001 088  <.001
N 30 30 30 30 30
Y3 Pearson Correlation .62 8'.' 677" 1 .194 .785".
Sig. (2-tailed) <.001  <.001 304 <.001
N 30 30 30 30 30
Y4 Pearson Correlation 530" 317 .194 1 694"
Sig. (2-tailed) .003 .088 .304 <.001
N 30 30 30 30 30
TOTAL Pearson Correlation 866" 762" 785" 694" 1
Sig. (2-tailed) <.001  <.001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Variabel Live Streaming Shopping (X1)
Correlations
P1 p2 P3 P4 TOTAL
P1 Pearson Correlation 1 5317 5517 .219 792"
Sig. (2-tailed) .003 .002 .245 <.001
N 30 30 30 30 30
P2 Pearson Correlaton  .531" 1 432" .056 686"
Sig. (2-tailed) .003 .017 .770 <.001
N 30 30 30 30 30
P3 Pearson Correlaton  .551" 432" 1 .398" .8357
Sig. (2-tailed) .002 .017 .029 <.001
N 30 30 30 30 30
P4 Pearson Correlation 219 .056 .398 1 5797
Sig. (2-tailed) .245 .770 .029 <.001
N 30 30 30 30 30
TOTAL Pearson Correlation 792" 686" .835" 579" 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*_ Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

108



Variabel Flash Sale (X2)

Correlations
P1 P2 P3 P4 P5 TOTAL
P1 Pearson Correlation 1 .296 581" 679" 652" 787"
Sig. (2-tailed) 112 <.001 <.001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30
P2 Pearson Correlation .296 1 427 395" 468" 6397
Sig. (2-tailed) 112 .019 .031 .009 <.001
N 30 30 30 30 30 30
P3 Pearson Correlation 581" 427" 1 707" 759" 874"
Sig. (2-tailed) <.001 .019 <.001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30
P4 Pearson Correlation 679" 395" 707" 1 650" .840"
Sig. (2-tailed) <.001 031 <.001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30
PS5 Pearson Correlation 652" 468" 759" 650" 1 .886""
Sig. (2-tailed) <.001 .009 <.001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30
TOTAL Pearson Correlation 787" 639" 874" 840" 886 1
Sig. (2-tailed) <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
N 30 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*_ Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Uji Reliabilitas

Variabel Impulsive Buying (Y)

Alpha

Reliability Statistics

Cronbach's
N of Items

.768

4

Variabel Live Streaming Shopping (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.700 4

Variabel Flash Sale (X2)

Cronbach's
Alpha

Reliability Statistics

N of Items

.864

5
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c. Hasil Output SPSS Analisis Regresi Linear Berganda

Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients®
Standardized

110

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
¥ {Constant) 2.510 1.009 2.488 014
Live Streaming Shopping .289 .086 279 3.341 .001 466 2.144
Flash Sale 417 .065 .539 6.464 <.001 .466 2.144

a. Dependent Variable: Impulsive Buying

d. Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .767° .588 .581 1.872
a. Predictors: (Constant), Flash Sale, Live Streaming
Shopping
e. Uji F (Simultan)
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 635.282 2 317.641 90.608 <.001°
Residual 445.218 127 3.506
Total 1080.500 129
a. Dependent Variable: Impulsive Buying
b. Predictors: (Constant), Flash Sale, Live Streaming Shopping
f. Uji ¢ (Parsial)
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients  Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.510 1.009 2.488 .014
Live Streaming Shopping .289 .086 .279 3.341 .001
Flash Sale 417 .065 .539 6.464 <.001
a. Dependent Variable: Impulsive Buying




Lampiran 5. Dokumentasi

< @ R

Feb 3, 6:08 PM

You opened this chat with sweatyy38. Learn more

about business chats and your privacy

Halo kak, aku lihat di konten
kakak ada pembelian skincare
Glad2Glow. Jika berkenan, aku
mohon bantuannya untuk mengisi
kuesioner penelitianku tentang

impulsive buying produk
Glad2Glow. Terima kasih banyak
ya kak "+

~“ https://go.undiksha.ac.id/
P4IEN

Seen

Feb 3, 6:33 PM

Message request accepted. You can start chatting

@ Uda ya ka

wiun, 2 row

£ — Kuesioner Pengujian

F3 Pengaruh Live Streaming
s espans e e Shopping dan Flash Sale...
o B 4

— & go.undiksha.ac.id

Halo .

Perkenalkan, saya Ni Putu Elsie. Saat
ini saya sedang melakukan penelitian
dengan judul Pengaruh Live
Streaming Shopping dan Flash Sale di
TikTok Shop terhadap Impulsive
Buying Produk Glad2Glow.

Sehubungan dengan hal tersebut, saya
memohon kesediaan Anda untuk
meluangkan waktu beberapa menit

(@naaaabnan
65 following - 92 followers

Jan 22,12:26 PM

Halo ¥

Perkenalkan, saya *Ni Putu Elsie*.
Saat ini saya sedang melakukan
penelitian dengan judul
"*Pengaruh _Live Streaming
Shopping_ dan _*Flash Sale_ di
TikTok Shop terhadap _Impulsive
Buying_ Produk Glad2Glow*"

Sehubungan dengan hal tersebut,
saya memohon kesediaan Anda
untuk meluangkan waktu
beberapa menit guna mengisi
kuesioner penelitian ini.
Partisipasi yang diberikan sangat
berarti karena data vang

digunakan untuk kepentingan
akademik.

Atas perhatian dan partisipasi Anda,
saya ucapkan terima kasih.

£ https://go.undiksha.ac.id/ZDYgh
16.1

Kuesioner Pengujian
Pengaruh Live
Streaming

Shopping dan Flash
Sale di TikTok Shop
Terhadap Impulsive
Buying Produk GLAD2
GLOW

Terima kasih atas kesediaan Anda meluangkan
waktu untuk mengisi kuesioner ini. Partisipasi
yang Anda berikan sangat berarti dan
berkontribusi besar bagi kelancaran serta
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Pesta Bola - Ghilety 110 c

Gancio” . (38 : oo
",

DAMASK RO:

Get shipping
coupon ﬁ

Rp2.000.000 off
shipping

Min spend Rp100.000 - Eligible prod...

ikddssse T [New on 6pm 4Jun] Glad2Glow D...
& Free shipping
S Free returns

Rp37.900 #9600 (-62%)

Pesta Bola

) d20iov
=

Promo Guncang 6.6

Glad2Glow_Official's showc... > Q \'?
878.4K followers ' 1.8 m sold

Bonus

4% cashback Claim >

on orders over Rp100rb ©

Al Skincare Makeup Personal Care

[New on 6pm 4Jun] Glad2Gl...
# Free shipping
Free returns

8 Rp99.000 (-62%)
Rp37.900 W i~

@ Glad2Glow All In One Glow F... &'/ dessey joined. Both you andjthe creator are in
# Free shipping 4% cashback bonus Indonesia. P

Free returns

Rp399:000 (-72%)
?p109.900 W

@ [New] Glad2Glow 4in1 Super...
# Free shipping 4% cashback bonus

Y betonfilm T+ & no.1 joined

Rp8.000 off
0/ on orders over 50 K
o

Free returns

Rp299:000 (-56%)

Rp131100 = Buy

7R Mo Rlad22lAm DDA NIAC
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RIWAYAT HIDUP

Ni Putu Elsie Dhrama Pratiwi, lahir di Negara pada
tanggal 14 Juli 2003. Penulis merupakan warna
negara Indonesia yang beragama Hindu. Penulis
adalah putri dari pasangan Bapak I Gede Putu
Darma Wicala dan Ibu Ni Made Juli Fransiska
Dewi. Saat ini, penulis bertempat tinggal di Jalan

Jendral Sudirman, Negara, Bali.

Penulis menyelesaikan Pendidikan dasar di SD
Katolik Marsudirini pada tahun 2015. Pendidikan menengah pertama di SMPN 1
Negara pada tahun 2018, dan pendidikan menengah atas di SMAN 1 Negara pada
tahun 2021. Pada tahun 2022, penulis melanjutkan pendidikan tinggi pada Program
Studi S1 Manajemen, Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas
Pendidikan Ganesha. Selama menempuh pendidikan di perguruan tinggi, penulis
senantiasa mengembangkan kompetensi - akademik dan nonakademik guna
mendukung pengembangan kompetensi di bidang manajemen sebagai bekal dalam
menghadapi dinamika dunia kerja dan perkembangan ilmu pengetahuan. pada
tahun 2026, penulis berhasil menyelesaikan tugas akhir berupa skripsi yang
berjudul “Pengaruh Live Streaming Shopping dan Flash Sale di TikTok Shop

Terhadap Impulsive Buying Produk Glad2Glow.”



