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MOTTO 

 

<Berbagai cobaan dan hal yang buat kau ragu, jadikan percikan tuk menempa 

tekadmu, jalan hidupmu hanya milikmu sendiri, rasakan nikmatnya hidupmu hari 

ini= 

(Baskara Putra-Hindia) 
 

 

<Pembuktian diri bukan semata-mata untuk mendapatkan validasi, tetapi sebagai 

bentuk perlindungan diri atas apa yang seharusnya tidak bisa diterima oleh hati 

dan akal= 

(Penulis) 
 

 

<Every story has an end. But in life, every ending is just a new 

beginning= 
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